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Önsöz

Türk�ye İhracatçılar
Mecl�s� olarak coğraf�
�şaretl� ürünler�n
korunması ve
gel�şt�r�lmes�ne 
yönel�k çalışmalara
büyük önem ver�yoruz.  

Coğraf� �şaretl� ürünler
bölges�ndek� 
ekonom�k kalkınmayı
desteklerken 
�hracata da olumlu
yönde etk� yapıyor.

Bu kapsamda Bakanlığımız �le üret�c�ler�m�z arasında b�r köprü görev�
görüyoruz. Çünkü devlet�m�z�n, STK’larımızın ve üret�c�ler�m�z�n ortak akıl
�le hareket etmes�n� çok değerl� buluyoruz. Bu t�p üst düzey kal�tel�
ürünler�m�z�n üret�m�ne ve korunmasına vereceğ�m�z önem�n, uzun vadel�
sürdürüleb�l�r kalkınma hedefler�m�ze sağlam b�r temel oluşturacağına
�nanıyoruz.

MUSTAFA GÜLTEPE
TİM Başkanı



Önsöz

Coğraf� �şaretler�, ürünün hang� bölgede
üret�ld�ğ�n�, �şlend�ğ�n� veya oluşturulduğunu
gösteren semboller olarak b�l�yoruz. Bu
�şaretler, sadece ürünün nereden geld�ğ�n�
bel�rtmekle kalmıyor, aynı zamanda o
bölgen�n kültürel zeng�nl�kler�n� ve üret�m
gelenekler�n� tems�l ed�yor. Hem ürünün
kal�tes� ve menşe� konusunda tüket�c�de
güven sağlıyor hem de ekonom�k kalkınma
ve t�caret üzer�nde öneml� etk� doğuruyor.

Coğraf� �şaretl� ürünler bölges�ndek�
ekonom�k kalkınmayı desteklerken �hracata
da olumlu yönde etk� yapıyor. Bel�rl� b�r
coğraf� alana özgü ürünler�n tanıtılması ve
korunması, o bölgedek� üret�c�lere rekabet
avantajı sağlıyor. Bu durum, yerel
ekonom�n�n güçlenmes�ne, �st�hdamın ve
bölgede refah düzey�n�n artmasına olumlu
etk� yapıyor. 

D�ğer taraftan bu ürünler özünü yansıttıkları
kültürün değerler�n� ve m�rasının taşıyıcısı
olma özell�ğ�n� de bünyes�nde barındırıyor.
Otant�k ve kültürel değere sah�p, h�kâyes�
olan ürünlere �lg� g�derek daha da artıyor.
Dolayısıyla coğraf� �şaretl� ürünler t�car�
boyutunun yanı sıra kültürel m�rasın
korunmasına katkı sunuyor. 

İhracat perspekt�f�nden baktığımızda �se
coğraf� �şaretl� ürünler�m�z uluslararası alanda
tanınırlığımızı güçlend�rd�ğ�n� söyleyeb�l�r�z.
Coğraf� �şaretl� ürün aynı zamanda katma
değerl� �hracat anlamıma gel�yor. Örneğ�n,
Türk kahves�, Gaz�antep baklavası, Malatya
kayısısı g�b� coğraf� �şaretl� ürünler�m�z, b�r
yandan kültürel ve gastronom�k
zeng�nl�ğ�m�z� dünyaya tanıtırken d�ğer
yandan da uluslararası pazarlarda marka
değer�m�z� artırıyor.  

Türk�ye İhracatçılar Mecl�s� olarak coğraf�
�şaretl� ürünler�n korunması ve gel�şt�r�lmes�
�ç�n �lg�l� bakanlıklarımızın yürüttüğü
çalışmalara büyük önem ver�yoruz. Özell�kle
T�caret Bakanlığımızın �hracatçılarımıza
yönel�k verd�ğ� teşv�k ve destekler,
ürünler�m�z�n uluslararası pazarda daha etk�n
b�r şek�lde pazarlanmasına katkı sağlıyor. 

Bu kapsamda Bakanlığımız �le üret�c�ler�m�z
arasında b�r köprü görev� görüyoruz. Çünkü
devlet�m�z�n, STK’larımızın ve üret�c�ler�m�z�n
ortak akıl �le hareket etmes�n� çok değerl�
buluyoruz. Bu t�p üst düzey kal�tel�
ürünler�m�z�n üret�m�ne ve korunmasına
vereceğ�m�z önem�n, uzun vadel�
sürdürüleb�l�r kalkınma hedefler�m�ze sağlam
b�r temel oluşturacağına �nanıyoruz. 

Dünyanın en büyük çevr�m�ç� perakende
ş�rketler�nden b�r� olan Amazon Türk�ye �le �ş
b�rl�ğ� hal�nde alanında uzman değerl�
akadem�syenler�m�z�n katkılarıyla �lk kez
hazırladığımız ‘Coğraf� İşaretler: Yen� Nes�l
Stratej�ler’ raporu, bu alanda ülkem�zde b�l�nç
oluşturma açısından kılavuz n�tel�ğ�nde b�r
çalışma n�tel�ğ�n� taşıyor. Raporumuz,
üret�c�ler�n ve paydaşların coğraf� �şaretl�
ürünler konusundak� perspekt�fler�n�
zeng�nleşt�recek n�tel�kte öneml� b�lg�ler
�çer�yor.  Coğraf� �şaretl� ürünler�n ekonom�k
ve t�car� açıdan sağladığı etk�ler�n özenle
�ncelend�ğ� raporda pazarlama özel�nde de
stratej�k b�lg�lere der�nlemes�ne yer ver�l�yor.
Ayrıca çalışmamız, sektördek� tüm
paydaşlara stratej�k kararlar almalarına
yardımcı olacak değerl� öner�ler sunuyor. Bu
kıymetl� çalışmanın hazırlanmasında emeğ�
geçen herkese �çtenl�kle teşekkür ed�yor,
raporumuzun ülkem�z�n özver�l� üret�c�ler�ne
yol göster�c� b�r kaynak olmasını d�l�yorum.



Yönetici Özeti

Coğraf� �şaret, bel�rl� b�r coğraf� bölgeye özgü
olan ve bu bölgen�n köken�ne dayanan
n�tel�klere veya bu n�tel�klerden kaynaklanan
tanınırlığa sah�p ürünler �ç�n kullanılan b�r
tesc�l �şaret�d�r. Coğraf� �şaret rej�mler�nde
ürünün n�tel�kler�, özell�kler� ve tanınırlığı,
ürünün üret�ld�ğ� coğraf� konumla sıkı b�r
bağa sah�pt�r ve bu �l�şk� ürünün eşs�z kabul
ed�lmes�n�n en öneml� sebeb�n�
oluşturmaktadır. Bölgen�n kend�s�ne has
doğal şartları, beşer� potans�yel� ve
geleneksel b�r�k�m� sonucu ortaya çıkan
ürünün kal�tes�, sürdürüleb�l�rl�ğ� ve �t�barı,
coğraf� �şaretler rej�m� �le b�r güvence
s�stem�ne tab� olmaktadır.

Uluslararası uygulamalar genell�kle tarım ve
gıda ürünler�ne yönel�k olmakla b�rl�kte,
güncel eğ�l�m el sanatları ve sanay�
ürünler�nde coğraf� �şaretler�n rekabet gücü
aracı olarak kullanılması yönünded�r.
Özell�kle AB’n�n yen�l�kç� coğraf� ürün
stratej�s�, el sanatları ve sanay� ürünler�n� de
�çeren daha kapsamlı b�r düzenlemeye
evr�lmekted�r.

Türk�ye’de coğraf� �şaretler rej�m�n�n �lk
günden �t�baren tarım dışı ürünler� de
�çer�yor olmasının, tam bu değ�ş�m
sürec�nde, küresel ve bölgesel
pazarlarda Türk�ye menşel� ve coğraf�
�şaret �le koruma altında bulunan
ürünlere değerl� b�r rekabet üstünlüğü
kazandırab�leceğ� düşünülmekted�r.

Bu tesp�tten yola çıkarak, Türk�ye’de
coğraf� �şaretl� ürünler ekos�stem�n�n
�ncelenmes� ve yen�l�kç�, d�nam�k ve çok
paydaşlı b�r yaklaşım �le coğraf� �şaretl�
ürünlere yönel�k yen� nes�l stratej�
öner�ler� �çeren b�r çalışmanın
gerçekleşt�r�lmes� büyük önem
kazanmıştır.

AB’n�n stratej�s�; AB tarım ve gıda üret�m�n�n
kal�tes�n� öne çıkarma, coğraf� bölge, �nsan ve
çevre faktörler�n�n ürünler�n benzers�zl�ğ�
üzer�ndek� etk�s�n� görünür kılma ve elbette
böylece daha yüksek b�r rekabet gücü
kazanma hedefler�ne dayanmaktadır. Hem
ekonom�k büyüklüğü hem de yaygın
kullanımı d�kkate alındığında, AB tarafından
ortaya konulan bu s�stem, �ler�ye yönel�k
küresel standartları bel�rleme noktasında
oldukça öncül ve etken b�r örnek olarak
görülmekted�r. Ancak başta ABD olmak
üzere bazı ülkeler, hem bu s�steme hem de
coğraf� �şaret yaklaşımına mesafel� durmakta
ve hayata geç�rd�kler� az sayıdak� coğraf�
�şaret uygulamasını kend� yerel s�stemler� �le
tanımlamaktadırlar.

Ülkem�z açısından bakıldığında, AB’n�n
coğraf� �şaret odaklı markalaşma, çevre ve
�nsan� gel�ş�m� ekonom�k büyümeyle b�rl�kte
kurgulama yaklaşımının, Türk�ye’n�n coğraf�
rej�m öncel�kler� �le uyum �çer�s�nde olduğu
görülmekted�r. Üstel�k Türk�ye’n�n zeng�n
coğraf� �şaret havuzunda yer alan ve farklı
bölgelerden gelen çok çeş�tl� ürünler, AB’n�n
�ler�ye yönel�k tasarımında hedefled�ğ� g�b�
tarım, el sanatları ve sanay� ürünler� olarak
ayrım gözet�lmeks�z�n koruma kapsamı
�ç�nde yer almaktadırlar.

Coğraf� �şaretler nasıl b�r fırsata
dönüştürüleb�l�r?

Türk�ye’n�n rekabet gücü, AB ve
uluslararası pazarlarda nasıl
destekleneb�l�r?

Ver�, d�j�talleşme, çevr�m �ç� pazar yerler�,
b�rl�kte çalışma ve üretme eğ�l�mler�
coğraf� �şaretler �ç�n nasıl bel�rley�c�
olab�l�r?
 

Coğraf� İşaretler: Yen� Nes�l Stratej�ler raporu �le tüm bu hususlar
değerlend�r�lmekted�r. Çalışma coğraf� �şaretler alanında sunduğu yen� nes�l stratej�
yaklaşımı �le tüm paydaşlara yönel�k �lham ver�c� b�r hareket noktası ve referans b�r
kaynak olarak tanımlanab�l�r.



Yönetici Özeti

Yen� nes�l coğraf� �şaret rej�m�,
yen�l�kç�l�k, d�j�talleşme ve
sürdürüleb�l�rl�k eksen�nde; etk�n,  yapıcı,
kanıta dayalı pol�t�kalar �le kurgulanan,
sof�st�ke ancak uygulama aşamasında
kolaylaştırıcı b�r hukuk� çerçeveye
dayanan, �lg�l� tüm paydaşları s�steme
entegre eden ve güçlend�ren,
paylaşımcı, şeffaf, ver�ml� kaynak
kullanımı ve paylaşımını öngören, ver�
yönet�ş�m�ne sah�p  b�r tasarım
sunmaktadır. 

Yen� nes�l rej�mler�n en öneml� özell�ğ�,
d�nam�k, b�lg� üreten ve paylaşan, açık
�let�ş�m, �şb�rl�ğ�, çok düzeyl� yönet�ş�m
becer�ler� yüksek, ver�y� etk�n kullanan
s�stemler �nşa etme becer�ler�d�r.
Kooperat�fleşme ve kolekt�f karar alma
becer�ler� yüksek yerel üret�c�ler�n gel�ş�m�
bu kapsamda değerlend�r�leb�l�r.

Coğraf� İşaretler: Yen� Nes�l Stratej�ler
raporu coğraf� �şaretler stratej�s�yle
b�rl�kte b�r yol har�tası da sunmaktadır. 

Türk�ye’n�n Coğraf� İşaretl� Ürünler�
Türk�ye Cİ (Türk�ye Gİ) markasının
gel�şt�r�lmes� çerçeves�nde, üç eksende
çeş�tl� öner�ler yer almaktadır. Bu
öner�ler d�j�talleşme eksen�nde coğraf�
�şaretler ver� tabanının kurulması ve ver�
yönet�ş�m� yaklaşımının bel�rlenmes�, e-
pazaryer� entegrasyonuna sah�p coğraf�
�şaret portalının açılması ve �zleneb�l�rl�k
s�stemler�n�n oluşturulması başlıklarını
�çermekted�r. 

Tesc�l süreçler� eksen�, operasyonel
olarak başvuru süreçler�nde etk�n
paydaş katılımını, çok düzeyl� �ş b�rl�ğ�n�n
tes�s�n�, coğraf� �şaret �ş planı
hazırlanmasını ve kamu teşv�kler�n�n
destekley�c� etk�ler�n�n artırılmasını
kapsamaktadır. Ekos�stem eksen�nde �se
kooperat�fleşme, t�car�leşme ve en �y�
deney�m paylaşımı ve farkındalık hedefl�
�let�ş�m kampanyaları yer almaktadır.

Türk�ye’n�n coğraf� �şaretlerde yen� nes�l
b�r rej�m kurgulamasının ve yol har�tası
öner�ler�n� hayata geç�rmes�n�n,
ülkem�z�n küresel rekabet gücü,
bölgesel kalkınma d�nam�kler�, KOBİ ve
m�kro üret�c�ler�n sosyoekonom�k
gel�ş�m� ve yerel�n yen�l�kç�l�k potans�yel�
açısından büyük önem taşıdığı
düşünülmekted�r. 

D�j�talleşme ve çevr�m �ç� pazaryerler� �le
gel�şen e-�hracat fırsat ve ortamlarının, kamu
özel sektör �ş b�rl�ğ� �çer�s�nde coğraf� �şaret
rej�m�n� destekleyecek pol�t�ka araçları
olarak kullanılmaları, yerel m�kro �şletmeler
ve henüz uluslararası pazarlara açılım
sağlayamamış KOBİ’ler �ç�n değerl� b�r
kaldıraç görev� üstlenecekt�r.

Çalışmada yer alan coğraf� �şaretl� ürünler�n
çevr�m �ç� pazarlarda satılmasına �l�şk�n
model öner�s� ve detaylı pazarlama fırsatları
�ncelemes�, coğraf� �şaretler�n küresel
rekabet gücü kazanmalarına yönel�k olup,
Türk�ye’n�n coğraf� �şaret rej�m�n� b�r rekabet
gücü stratej�s� olarak konumlandırması
öner�s�n� destekler n�tel�kted�r. 



Yen�l�kç� coğraf� �şaret stratej�ler�
bölgen�n, �nsanın ve ürünün

b�rb�rler�ne olan eşş�z bağı üzer�nden
b�r h�kaye oluşturmaktadır. 

Bölgen�n kend�s�ne has doğal şartları,
beşer� potans�yel� ve geleneksel

b�r�k�m� sonucu ortaya çıkan ürünün
kal�tes�, sürdürüleb�l�rl�ğ� ve �t�barı, 
coğraf� �şaretler rej�m�yle güvence

altına alınmaktadır. 



Coğraf� �şaretler ve küresel rekabet gücü
arasındak� nedensell�ğe odaklanan yen�l�kç�
yaklaşımlar, coğraf� �şaretlere yönel�k d�nam�k ve
çok boyutlu stratej�ler�n ve etk�n, daha kapsayıcı
regülat�f rej�mler�n gel�şt�r�lmes� �ht�yacını ortaya
çıkarmaktadır. Geleneksel coğraf� �şaret rej�mler�,
yer ve ürün arasındak� bağın tesc�l� �le koruma
sağlamayı hedeflemekted�r. 

Oysa günümüzde yen�l�kç� coğraf� �şaret anlayışı,
etk�l� b�r pazarlama yöntem� ve yerel ürün ve
üret�c�ler�n farklı ve değerl� b�r konuma
yükselmeler�ne yönel�k b�r araç olarak kabul
ed�lmekted�r. Coğraf� �şaret stratej�ler� bölgen�n,
�nsanın ve ürünün b�rb�rler�ne olan eşs�z bağı
üzer�nden b�r h�kaye oluşturmaktadır. Bölgen�n
kend�s�ne has doğal şartları, beşer� potans�yel� ve
geleneksel b�r�k�m� sonucu ortaya çıkan ürünün
kal�tes�, sürdürüleb�l�rl�ğ� ve �t�barı, coğraf� �şaretler
rej�m� �le b�r güvence altına alınmaktadır. 

Bu çalışmanın amacı coğraf� �şaretler�n küresel ve
Türk�ye’dek� mevcut durumunu, ekonom�k
etk�ler�n� ve AB’n�n reform çalışmalarını
değerlend�rerek, yen�l�kç� coğraf� �şaret
stratej�ler�n�n ve rej�mler�n�n öncel�kler�n� tesp�t
etmekt�r. Coğraf� �şaretler�n f�yat, üret�m hacm�,
gel�r, pazar er�ş�m�, rekabet, dış t�caret, d�renç,
esnekl�k ve r�sk yönet�m� üzer�ndek� etk�ler� ve
d�ğer sektörlere yönel�k dışsal etk�ler�ne yönel�k
bulgular, coğraf� �şaretler�n rekabet gücü
üzer�ndek� bel�rley�c� rolünü desteklemekted�r. 

Bu tesp�t doğrultusunda coğraf� �şaretl� ürünler�n
pazarlanması �le �lg�l� fırsatlara yönel�k detaylı b�r
�nceleme sunulmakta ve coğraf� �şaretl� ürünler�n
çevr�m �ç� pazarlarda satılmasına �l�şk�n b�r model
öner�s� gel�şt�r�lmekted�r. 

Çalışmanın son bölümünde Türk�ye’dek� coğraf�
�şaret ekos�stem�ne yönel�k stratej� ve yol har�tası
öner�ler� yer almaktadır. Yen� nes�l stratej�ler olarak
adlandırılab�lecek bu yaklaşım ülkem�z�n coğraf�
�şaret rej�m�n�n çok boyutlu ve çok düzeyl� b�r
pol�t�ka alanı olarak kurgulanmasını mümkün
kılmaktadır. 

Giriş
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Coğraf� İşaret (Cİ), bel�rl� b�r coğraf� bölgeye özgü
olan ve bu bölgen�n köken�ne dayanan n�tel�klere
veya bu n�tel�klerden kaynaklanan tanınırlığa
sah�p ürünler �ç�n kullanılan b�r tesc�l �şaret�d�r.
Coğraf� �şaretlemeye tab� ürünün n�tel�kler�,
özell�kler� ve ürünün tanınırlığı, temel olarak
ürünün üret�ld�ğ� coğraf� konumla sıkı b�r bağa
sah�p olmalı, ürün �le üret�m yer� arasında net b�r
�l�şk� bulunmalıdır. Coğraf� �şaretler genell�kle
tarım ve gıda ürünler� �ç�n kullanılmakta �ken, son
zamanlarda el sanatları ve sanay� ürünler�nde
kullanımına yönel�k düzenlemeler�n arttığı
görülmekted�r.
 
"Coğraf� �şaret” uygulamaları gerek ulusal gerekse
uluslararası düzeyde farklı düzenlemelere
tab�d�rler. Avrupa B�rl�ğ� (AB) coğraf� �şaretleme
s�stem�, en kapsamlı uygulama esaslarına sah�p
düzenlemelerden b�r�d�r ve Türk�ye’n�n aday ülke
perspekt�f� açısından değerl� b�r örnek teşk�l
etmekted�r.

 

AB s�stem�ne göre �k� adet coğraf� �şaret
tanımı bulunmaktadır: 

(�) PDO (Protected Des�gnat�on of Or�g�n):
“Korunan Menşe Adı” 

(��) PGI (Protected Geograph�cal Ind�cat�on):
"Korunan Coğraf� İşaret” 

PDO tanımı, tamamen bel�rl� b�r coğraf� bölgeye
özgü üret�m� ve ürünün �lg�l� bölgeden geld�ğ�n�n
onayı üzer�nde odaklanırken, PGI ürünün sadece
b�r coğraf� bölgeyle �l�şk�lend�r�ld�ğ�n� ve o
bölgen�n bazı özell�kler�ne sah�p olduğunu
göster�r. 

Bu �şaretler b�rer kal�te gösterges�d�r. PDO sıkı
kısıtlamalar get�r�rken, PGI uygulamaları daha
esnek olab�lmekted�r. PDO ürünün tüm üret�m
süreçler�n�n adı geçen coğraf� bölgede
gerçekleşt�r�lmes�n� öngörmekted�r. 

PGI’de �se üret�m sürec�n�n en az b�r basamağının
�lg�l� bölgede olması yeterl�d�r. PDO bölge �le güçlü
b�r bağa �şaret ederken, PGI’de ürünün kal�tes�,
sah�p olduğu tanınırlık ve �t�bar söz konusudur.

Dünya’da Coğrafi İşaretli Ürünler: 
Mevcut Durum
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Küreselde coğraf� ürünler�n %45,1 ’�n�n
yüksek gel�r grubu ülkeler�, %45,3 ’ünün

�se yüksek-orta gel�r grubu ülkeler
tarafından raporlandığı d�kkate

alındığında, coğraf� �şaret uygulamasının
çok büyük oranda görecel� yüksek gel�r
grubu ülkeler tarafından kullanılmakta

olan b�r f�kr� mülk�yet hakkı olduğu
ortaya çıkmaktadır.



World Intellectual Property Organ�zat�on (Dünya
F�kr� Mülk�yet Örgütü- WIPO) tarafından
raporlanan en son ver�ler d�kkate alındığında, 2021
yılı �t�bar�yle dünya çapında 63600 üründe b�r tür
yerel, küresel veya bölgesel coğraf� �şaretleme
uygulamasının devrede olduğu
gözlemlenmekted�r (WIPO, 2022). Söz konusu
ürünler�n %45,1’�n� yüksek gel�r grubu ülkeler�,
%45,3’ünü �se yüksek-orta gel�r grubu ülkeler
tarafından üret�lmekted�r. Bu ver�ler ışığında
coğraf� �şaret uygulamasının görecel� yüksek gel�r
grubu ülkeler tarafından kullanılmakta olan b�r
f�kr� mülk�yet hakkı olduğu ortaya çıkmaktadır.

Yüksek sayıda coğraf� �şaretl� ürüne sah�p Ç�n
(9052), Bosna-Hersek (6087), Moldova (4600),
Gürc�stan (4429) g�b� ülkeler ulusal s�stemler veya
uluslararası özel anlaşmalar yolu �le �lg�l� ürünler�
koruma altına alma yolunu seçmekted�r (Şek�l 1).
Avrupa B�rl�ğ�’n�n coğraf� koruma altına aldığı
ürün sayısı �se 2021 yılı �t�bar�yle 5076 olarak
görünmekted�r. AB mevzuatı bu korumanın tüm
AB ülkeler�nde geçerl� olmasını sağlayarak
oldukça güçlü b�r s�stem�n temeller�n�
sunmaktadır. 
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Gerek ekonom�k büyüklüğü gerekse yaygın
kullanımı d�kkate alındığında, 
AB tarafından ortaya konulan bu s�stem,
�ler�ye yönel�k global standartları bel�rleme
noktasında oldukça öncül ve etken b�r s�stem
olarak görülmek �le b�rl�kte, başta ABD olmak
üzere bazı ülkeler şu aşamada hem bu
s�steme hem de coğraf� �şaret yaklaşımına
mesafel� durmakta ve az sayıda hayata
geç�rd�kler� coğraf� �şaret uygulamasını kend�
yerel s�stemler� üzer�nden yapmaktadırlar.

Örnek olarak, ABD tarafından coğraf� olarak
�şaretlenen ürün sayısının 2021 yılı �t�bar�yle 620
olduğu ve bu ürünler�n tamamen ulusal
yönetmel�kler �le kayıt altına alındığı
görülmekted�r. Bazı AB üye ülkeler�n�n, b�rl�k
tarafından yürürlüğe konulmuş olan s�steme ek
bazı ürünler� -az sayıda da olsa- yerel s�stemler ve
L�zbon s�stem� üzer�nden coğraf� koruma altına
aldıkları görülmekted�r (Şek�l 2). 

İtalya ve Fransa’nın, AB s�stem� tarafından koruma
altına alınmış 5076 ürüne ek olarak bazı ürünler�
koruma altına aldıkları görülmekted�r. İtalya ek
olarak 36 ürünü yerel s�stemler ve 757 ürünü
L�zbon s�stem� üzer�nden korumaya alırken,
Fransa �se 16 ürüne yerel s�stemler ve 625 ürüne
L�zbon s�stem� üzer�nden koruma sağlamıştır.

WIPO ver�ler�ne göre 2021 yılı �t�bar�yle
Türk�ye’de coğraf� �şaretlemeye tab� toplam
ürün sayısının 981 olduğu görülmekted�r. Bu
ürünler Türk Patent ve Marka Kurumu
tarafından kayıt altına alınmakta ve bu
ürünler yerel b�r s�stem üzer�nde tesc�l
ed�lmekted�r.

AB dışına çıkarak, tüm dünyada coğraf� �şaretler�n
hang� alternat�f s�stemler �le kayıt altına alındığının
dağılımına bakılacak olursa (Şek�l 3):
 
o AB özel�nde, b�rl�ğ�n kend� s�stem�ne ek olarak
uluslararası anlaşmaların öneml� b�r etk�s�n�n
olduğu,
 
o ABD’de ulusal s�stem�n kullanıldığı,
 
o L�zbon S�stem� altında hayata geç�r�len coğraf�
�şaret uygulamalarının AB ve ABD dışında kayda
değer oranda kullanılıyor olduğu ve
 
o İng�ltere ve İsv�çre g�b� bazı ülkeler�n coğraf�
�şaretler noktasında tamamen uluslararası
anlaşmaları kullandığı görülecekt�r.

AB’n�n PDO ve PGI �şaretler�n� kullanma
stratej�s�; AB tarım ve gıda üret�m�n�n
kal�tes�n� öne çıkarma, coğraf� bölge, �nsan
ve çevre faktörler�n�n ürünler�n benzers�zl�ğ�
üzer�ndek� etk�s�n� görünür kılma ve elbette
burada hareketle daha yüksek b�r rekabet
gücü kazanma hedefler�ne dayanmaktadır.
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Şek�l 1. Yürürlükte olan (Yerel ve/veya Bölgesel) Coğraf� İşaretler, WIPO (2022)

Şek�l 2. AB Ülkeler�nde Yürürlükte Olan Coğraf� İşaretler (S�stemlere Göre), WIPO (2022)

Şek�l 3. Coğraf� İşaretler�n Ülkeler Bazında S�stemsel Dağılımı (2021), WIPO (2022)
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Şek�l 4. Ülke Bazında Yürürlükte Olan Coğraf� İşaret�n Kaynağı WIPO (2022)

Coğraf� �şaretler�n dağılımında şarap ve alkollü
�çk�ler�n payı %51, tarım ürünler� ve gıda
malzemeler�n�n payı �se %43,6’dır. Bu �k�
kategor�n�n toplam payı �se %94,6 �le neredeyse
tüm coğraf� �şaretl� ürünler� tems�l etmekted�r.
Kaldı k� bunun ana sebeb� coğraf� �şaret rej�m�n�n
bu güne dek öncel�kle tarım ve gıda ürünler�n�
kapsayacak şek�lde kurgulanmış olmasıdır.
 
El sanatları ürünler�n bu pastadan son
yıllarda yavaş yavaş pay almaya başlaması ve
bu ürün grubunun toplam ürün çeş�t sayısı
�ç�ndek� payının yaklaşık %3,9 olması, tarım
dışı ürünler�ne yönel�k coğraf� �şaretler�n
küresel pazarlarda potans�yel b�r gel�ş�m
alanı oluşturacağı şekl�nde yorumlanab�l�r.

Ülkeler bazında coğraf� �şaret rej�mler� �ncelend�ğ�nde, coğraf� �şaretler�n yerel ve yabancı kaynaklı olmak
üzere farklı kaynaklardan geld�ğ� gözlemlenmekted�r (Şek�l 4). Yerel kaynaklı coğraf� �şaretl� ürünler�n
ülkedek� toplam coğraf� �şaretl� ürünler �ç�ndek� payının İng�ltere (%2,2), İsv�çre (%2,6), Almanya (%3) ve
Kanada (%3,1) g�b� ülkeler �ç�n oldukça düşük olduğu görülmekted�r. Oysa bu oran Arjant�n (%100),
Türk�ye (%99,7), Ç�n (%94,4) ve H�nd�stan (%93,5) g�b� ülkelerde oldukça yüksekt�r.

AB üye ülkeler�ne tek tek bakılacak olursa, her b�r ülkede yerel kaynaklı coğraf� �şaretl� ürünler�n ülkedek�
toplam coğraf� �şaretl� ürünler �ç�ndek� payının n�speten düşük olduğu görülmekted�r. Bunun ana sebeb�
AB s�stem� bünyes�nde coğraf� �şarete sah�p ürünler�n bütünsel olarak AB’de koruma altında olması ve
korumanın karşılıklı olarak tanınması olarak açıklanab�l�r.

Şek�l 5. Dünya’da Coğraf� İşaretler�n 
Ürün Gruplarına Göre Dağılımı  WIPO (2022)



Türk�ye’de (�) coğraf� �şaretleme ve (��) geleneksel ürün adı tanımlaması olarak �k� farklı tesc�l sınıfı
bulunmaktadır. Bu tesc�ller Türk Patent ve Marka Kurumu (TÜRKPATENT) tarafından yapılmaktadır. 

6769 sayılı Sına� Mülk�yet Kanununun 34’üncü maddes�ne göre; 

Türkiye’de Coğrafi İşaretli Ürünler: 
Mevcut Durum

Coğrafi İşaretler : Yeni Nesil Stratejiler 6

 COĞRAFİ İŞARET 
"BELİRGİN BİR NİTELİĞİ, ÜNÜ
VEYA DİĞER ÖZELLİKLERİ
BAKIMINDAN KÖKENİN
BULUNDUĞU YÖRE, ALAN,
BÖLGE VEYA ÜLKE İLE
ÖZDEŞLEŞMİŞ ÜRÜNÜ
GÖSTEREN İŞARETTİR. COĞRAFİ
İŞARETLER, MENŞE ADI YA DA
MAHREÇ İŞARETİ OLARAK
TESCİL EDİLİR.” 

MENŞE ADI
“COĞRAFİ SINIRLARI BELİRLENMİŞ BİR
YÖRE, BÖLGE VEYA İSTİSNAİ
DURUMLARDA ÜLKEDEN KAYNAKLANAN,
TÜM VEYA ESAS ÖZELLİKLERİNİ BU
COĞRAFİ ALANA ÖZGÜ DOĞAL VE BEŞERÎ
UNSURLARDAN ALAN, ÜRETİMİ,
İŞLENMESİ VE DİĞER İŞLEMLERİN TÜMÜ
BU COĞRAFİ ALANIN SINIRLARI İÇİNDE
GERÇEKLEŞEN ÜRÜNLERİ TANIMLAYAN
ADLAR MENŞE ADIDIR.” 

MAHREÇ İŞARETİ
 “COĞRAFİ SINIRLARI
BELİRLENMİŞ BİR YÖRE, BÖLGE
VEYA ÜLKEDEN
KAYNAKLANAN, BELİRGİN BİR
NİTELİĞİ, ÜNÜ VEYA DİĞER
ÖZELLİKLERİ BAKIMINDAN BU
COĞRAFİ ALAN İLE
ÖZDEŞLEŞEN, ÜRETİMİ,
İŞLENMESİ VE DİĞER
İŞLEMLERİNDEN EN AZ BİRİ
BELİRLENMİŞ COĞRAFİ ALANIN
SINIRLARI İÇİNDE YAPILAN
ÜRÜNLERİ TANIMLAYAN ADLAR
MAHREÇ İŞARETİDİR.”

GELENEKSEL ÜRÜN ADI
 “MENŞE ADI VEYA MAHREÇ İŞARETİ
KAPSAMINA GİRMEYEN VE İLGİLİ
PİYASADA BİR ÜRÜNÜ TARİF ETMEK İÇİN
GELENEKSEL OLARAK EN AZ OTUZ YIL
SÜREYLE KULLANILDIĞI KANITLANAN
ADLAR, AŞAĞIDAKİ ŞARTLARDAN EN AZ
BİRİNİ SAĞLAMASI HÂLİNDE GELENEKSEL
ÜRÜN ADI OLARAK TANIMLANIR”
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Menşe Adı, Mahreç İşaret� ve Geleneksel Ürün Adı
tesc�ller� �ç�n TÜRKPATENT tarafından tanımlanan
�şaretler/logolar Şek�l 6 ’da yer almaktadır. 

Şek�l 6. TÜRKPATENT Tesc�l Kategor�ler� ve
Tanımlı İşaretler/Logolar

Sına� mülk�yet haklarına yönel�k yasal
koruma, tesc�l eden ülke sınırları �çer�s�nde
geçerl�d�r. Mülk�yet haklarına yönel�k hukuk�
düzenlemeler�n doğası gereğ� dünyanın her
yer�nde tesc�l gerçekleşt�r�len ülke �ç�n
geçerl�d�r. Bu bağlamda, sına� mülk�yet
hakları kapsamında olan coğraf� �şaretler�n
ülkem�zde gerçekleşt�r�len tesc�ller� de
yalnızca Türk�ye sınırları �ç�nde geçerl�
olmaktadır. Farklı ülkelerde koruma elde
etmek �ç�n ya o ülkeler�n mevzuatı
çerçeves�nde tesc�l başvurusunda bulunmak
ya da uluslararası koruma sağlayan s�stemler
kapsamında başvuru yapmak
gerekmekted�r.
 
TÜRKPATENT tarafından tesc�l ed�lm�ş 1364 ürün
bulunmaktadır. 714 ürünün �se tesc�l başvurusu
değerlend�rme sürec� devam etmekted�r. Tesc�l
ed�lm�ş ürünler�n sınıfsal dağılımı Şek�l 7 ’de yer
almaktadır. Özetle

Mahreç �şaretl� ürünler 73,4% �le en büyük
tesc�l sınıfı olarak pay almaktadır.

Menşe adı tesc�ller� �se toplam tesc�ller�n 26,2%
’s�n� oluşturmaktadır.

Geleneksel ürün adı tanımlamaları 0.4% �le
toplam tesc�ller �ç�nde düşük b�r paya sah�pt�r.

Tesc�l ve değerlend�rme sürec� devam eden
başvuruların yıllar �ç�ndek� dağılımına bakıldığı
zaman (Şek�l 8), 2016 yılı sonrasında hem tesc�l
hem başvuru rakamlarında c�dd� b�r artış olduğu
görülmekted�r. 2016 yılına kadar yıllık başvuru
sayısı genel �t�bar�yle 100’ün altında �ken, 2016-
2020 yılları arasında başvuru sayılarının yıllık
olarak ortalama 200 c�varına çıktığı, 2021 ve 2022
yıllarında �se yen� b�r sıçrama yaparak başvuru
sayılarının ortalama yıllık 500’ün üzer�nde
gerçekleşt�ğ� görülmekted�r. Bu artışın ana
neden� 22.12.2016 tar�h�nde 29944 Sayılı Resmî
Gazete’de yayımlanan “6769 Sayılı Sına� Mülk�yet
Kanunu” ve 24.04.2017 tar�h�nde 30047 Sayılı
Resmî Gazete‘de Yayımlanan “6769 Sayılı Sına�
Mülk�yet Kanununun Uygulanmasına Da�r
Yönetmel�k” çalışmalarının sürece olan katkısı
olarak yorumlanab�l�r.

Şek�l 7. TÜRKPATENT Tesc�l Türler�n�n Dağılımı
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TÜRKPATENT tarafından tesc�l ed�len coğraf�
�şaretler�n ürün gruplarına göre dağılımına detaylı
olarak bakılacak olursa (Tablo 1).

Tarım ve gıda ürünler�n�n toplam ürün
l�stes�n�n yaklaşık 90% ’ını oluşturduğu
görülmekted�r.

Bu ürün grupları �çer�s�nde 

"Yemekler ve çorbalar” 27,3%, 

 “Meyve ve sebzeler” 20.9%, 

 “Fırıncılık ve pastacılık mamuller�, hamur �şler�
ve tatlılar” 20.1% 

paya sah�p görünmekted�rler. 

Şek�l 8. TÜRKPATENT Tesc�l ve Başvuruların Yıllar İç�ndek� Dağılımı

Tarım ve gıda ürünler� dışında ana hatları �le 
3 kategor�n�n payı olduğu gözlemlenmekted�r. 

Bu ürün grupları, özetle,

“Halı ev k�l�mler” 3.0%

“Dokumalar” 2.6%

“Halı, k�l�m ve dokumalar dışında kalan
ürünler” 5.4%

paya sah�p görünmekted�rler. 

Bu ver�lerden anlaşılacağı üzere tarım ve gıda
ürünler� dışında kalan ürün gruplarının coğraf�
�şaret sah�pl�k oranı düşük görülmekted�r ve bu
noktada öneml� b�r potans�yel�n hal� hazırda
yeter�nce değerlend�r�lemed�ğ� net b�r şek�lde
ortaya koyulmaktadır.



 TÜRKPATENT tarafından yapılan coğraf� �şaret tesc�ller�n�n başvuru sah�pler�ne bakılacak olursa (Tablo 2),
oldukça farklı paydaşların tesc�l başvurusunda bulundukları görülmekted�r. Özetle;

Beled�yeler %35 oranında pay �le �lk sırada yer almaktadırlar.

T�caret ve Sanay� odaları �se %29.9 oranında pay �le �k�nc� sırada yer almaktadırlar.

Kooperat�fler, b�rl�kler, dernekler ve vakıfların toplam %8.6 �le düşük b�r paya sah�p oldukları
gözlemlenmekted�r. Bu durum özell�kle AB rej�m� tecrübeler�nden farklı b�r eğ�l�me �şaret etmekted�r.                           
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Tablo 1. Tesc�ll� Coğraf�
İşaretler�n Ürün
Gruplarına Göre

Dağılımı

Tablo 2. Coğraf� İşaret Tesc�l Sah�pler�



Türk�ye’de coğraf� �şaret tesc�l�ne sah�p olan
ürünler�n AB pazarında tesc�llenerek, coğraf�
�şaret �le kazandıkları korumanın devam
edeb�lmes� stratej�k b�r öneme sah�pt�r. AB GI (AB
Coğraf� İşaret S�stem�) �çer�s�nde tesc�l başvurusu
tamamlanmış ürünler �se sınırlı sayıdadır. AB
pazarlarında coğraf� �şaretler�n tesc�l�, söz konusu
ürünler�n kend� bölgesel marka değerler� �le
rekabet güçler�n�n yükselmes� anlamına
gelmekted�r. AB’de tesc�l süreçler� tamamlanmış
ürünler�m�z�n sayısı 26 olup, toplam tesc�l başvuru
sayısı 39’dur.

AB’de Tesc�l Ed�lm�ş Coğraf� İşaretl� Ürünler:

Antakya Künefes�

Antep Baklavası /Gaz�antep Baklavası

Aydın Kestanes�

Aydın İnc�r�

Bayram�ç Beyazı

Edrem�t Zeyt�nyağı

Geml�k Zeyt�n�

G�resun Tombul Fındığı

Malatya Kayısısı

M�las Yağlı Zeyt�n�

M�las Zeyt�nyağı

Suruç Narı

Taşköprü Sarımsağı

Çağlayancer�t Cev�z�

 Ayaş Domates�

Edrem�t Körfez� Yeş�l Ç�z�k Zeyt�n�

Maraş Tarhanası

Ez�ne Peyn�r�

Safranbolu Safranı

Aydın Memec�k Zeyt�nyağı

Araban Sarımsağı

B�ngöl Balı

Osman�ye Yer Fıstığı

Bursa Şeftal�s�

Hüyük Ç�leğ�

Bursa S�yah İnc�r� / Bursa S�yahı
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Şek�l 9. AB’de Tesc�l Ed�lm�ş Coğraf� İşaretl� Ürünler Coğrafi İşaretler : Yeni Nesil Stratejiler 11

Bursa
Şeftal�s�

Osman�ye
Yer Fıstığı

B�ngöl 
Balı

Araban
Sarımsağı

Hüyük
Ç�leğ�



Coğrafi İşaretleme: Ekonomik Etkiler
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COĞRAFİ İŞARETLERİN EKONOMİK ETKİLERİ  

 FİYAT

 ÜRETİM/HACİM

 GELİR

PAZAR ERİŞİMİ VE DIŞ TİCARET

DİRENÇ, ESNEKLİK VE RİSK YÖNETİMİ

REKABET ÜZERİNDEKİ ETKİLERİ 

DİĞER SEKTÖRLER ÜZERİNDEKİ DIŞSAL EKONOMİK ETKİLER 

3.1 F�yat Üzer�ndek� Etk�ler

L�teratürde yer alan çalışmalar, coğraf� �şaretleme
uygulamasının en öneml� katkılarının b�r�s�n�n �lg�l�
ürünler�n f�yatlarında gözlemlenen artış olduğunu
göstermekted�r. 

Coğraf� �şaretleme uygulamasına tab� ürünler�n
f�yatları muad�l ama kayıt altına alınmamış
ürünler�n f�yatlarından süreç sonunda kayda
değer oranda poz�t�f ayrışmaktadır.
 
Bu f�yat ayrışması sonucunda ortaya çıkan “f�yat
pr�m�”, ürünün türünden, menşe� ülke ve
bölgeden, coğraf� �şaret�n koruma amaçlı veya
pazarlama amaçlı alındığından bağımsız olarak
tüm coğraf� �şaretleme uygulamasına tab� olan
ürünlerde gözlemlenmekted�r.
 
 
Coğraf� �şaretl� ürünlerde gözlemlenen f�yat pr�m�
aynı zamanda coğraf� �şaretleme uygulaması �le
�lg�l� sürec�n oluşturduğu “katma değer” olarak
değerlend�r�lmekted�r (Torok vd. 2020).
 
Ortaya çıkan f�yat pr�m�n� ve ek katma değer�
etk�leyen farklı faktörler ve mekan�zmalar
bulunmaktadır. Bu faktör ve mekan�zmaların ne
oranda etk�l� oldukları, �lg�l� coğraf� �şaretl� ürünün
f�yat pr�m� sev�yes�n� bel�rlemekted�r. 

F�yat pr�m�n� etk�leyen ana faktörler şu şek�lde
özetleneb�l�r:

(�) Ürünün muad�l ürünlerden ayrışmasını
sağlayan karakter�st�k kal�te 

(��) Ürün f�yat esnekl�ğ� / tüket�c�n�n ödeme
yapma �steğ� (W�ll�ngness to Pay - WTP)

(���) Ürünün coğraf� �şaretleme uygulaması önces�
katma-değer sev�yes�

(�v) Coğraf� �şaretlemen�n tüket�c�ler� ne oranda
b�lg�lend�rd�ğ� 

(v) Coğraf� �şaretleme uygulamasının koruma
amaçlı mı yoksa pazarlama amaçlı mı hayata
geç�r�ld�ğ�

(v�) İlg�l� ürün �le �lg�l� üret�c�ler�n ne oranda b�r
kollekt�f örgütlenme / hareket etme yapısına
sah�p oldukları

(v��) Ürünün hang� coğraf� �şaretleme
uygulamasına tab� olduğu: PDO (Protected
Des�gnat�on of Or�g�n) veya PGI (Protected
Geograph�cal Ind�cat�on).



3.1.1 Ürünün Muad�l Ürünlerden
Ayrışmasını Sağlayan Karakter�st�k
Kal�te
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“Tüket�c�n�n bakış açısından “özel b�r n�tel�k” ve
“bel�rl� b�r kal�te” �le özdeşleşt�r�len ürünler�n,
üret�ld�kler� bölge �le �l�şk�lend�reb�lecek b�r üret�m
yapısına tab� olmaları durumunda, coğraf�
�şaretlemeden f�yat pr�m� açısından en fazla
yararlanma potans�yel�ne sah�p ürünler olarak öne
plan çıktıkları b�rçok araştırma tarafından ortaya
koyulmaktadır (Rangnekar, 2004).

Ayrıca mevzubah�s n�tel�k ve kal�ten�n coğraf�
�şaretleme önces�nde net b�r şek�lde ortada
olduğu durumlara ek olarak, coğraf� �şaret
uygulaması sonrasında �lg�l� n�tel�k ve kal�telerde
kayda değer artış elde ed�leb�leceğ� de kabul
ed�lmekted�r. Bu kal�te ve n�tel�k artış
potans�yel�n�n tesp�t ed�ld�ğ� ürünlerde f�yat pr�m�
potans�yel� de coğraf� �şaretleme uygulamalarının
hedef�nde yer almaktadır.

B�rleşm�ş M�lletler Gıda ve Tarım Örgütü'nün
(FAO) tarafından öner�len “Köken Bağlantılı
Kal�tey� Kapsayan İy� N�yet Döngüsü” metodoloj�s�
�lg�l� ürünler�n mevcut ve potans�yel kal�teler�n�n
tesp�t ed�leb�lmes� noktasında b�r destek yaklaşımı
sunmaktadır. [1]

[1] Örnek olarak, ABD tarafından coğraf� olarak
�şaretlenen ürün sayısı 2021 yılı �t�bar�yle 620
olduğu ve bu ürünler�n tamamen ulusal
yönetmel�kler �le kayıt altına alındığı
görülmekted�r. Bazı AB üye ülkeler�n�n, b�rl�k
tarafından yürürlüğe konuşmuş olan s�steme ek
bazı ürünler� -az sayıda da olsa- yerel s�stemler ve
L�zbon s�stem� üzer�nden coğraf� koruma altına
aldıkları görülmekted�r (Şek�l 2). Örnek olarak
İtalya ve Fransa’nın, AB s�stem� tarafından koruma
altına alınmış 5076 ürüne ek olarak bazı ürünler�
koruma altına aldıkları, (�) İtalya’nın ek olarak 36
ürünü yerel s�stemler ve 757 ürünü L�zbon s�stem�
üzer�nden korumaya aldığı, (��) Fransa’nın 16 ürünü
yerel s�stemler ve 625 ürünü L�zbon s�stem�
üzer�nden korumaya aldığı gözlemlenmekted�r.

http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf


FAO “Köken Bağlantılı
Kal�tey� Kapsayan İy� N�yet
Döngüsü”
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Bu döngü katma-değer (f�yat pr�m�) yaratma ve
koruma sürec�n� 4 adımda ele almaktadır.
 
1. Tesp�t-Tanılama: 
İlk aşamada (�) ürünün köken-odaklı kal�tes�n�n
bel�rlenmes�, (��) bu kal�ten�n pazarlanab�leceğ�
p�yasa ve pazarlama stratej�s�n�n tesp�t�, (���) yerel
kaynaklar ve �lg�l� paydaşların tesp�t�
gerekmekted�r. 

2. N�tel�klend�rme: 
Ürün ve kal�te spes�f�kasyonlarının (�)
formülasyonu, (��) nasıl kayded�leceğ� ve tak�p
ed�leceğ� ve (���) tüket�c�lere nasıl aktarılacağının
tesp�t� bu aşamada ele alınacaktır.
 
(3) Ücretlend�rme: 
Bu aşamada ürünün (�) f�yat pr�m�n�n pazar ve
pazar-dışı s�stemler yolu �le bel�rlenmes� ve (��) bu
değer�n korunması açısından gerekl� pazarlama
stratej�s� ve organ�zasyonun kurulması
gerçekleşt�r�lecekt�r 
 
(4) Kaynakların Üret�m�: 
Döngünün sürdürüleb�l�rl�ğ� açısından, üret�mle
kullanılan yerel kaynakların döngü boyunca
korunması, yen�lenmes� ve eğer mümkünse
artırılması/ gel�şt�rmes� bu aşamada ele
alınacaktır.
 
-    Yerel paydaşlar, bu döngünün merkez�nde yer
alarak sürec�n her aşamasında süreçler� opt�m�ze
etmek sorumluluğu taşımalıdır.

-    Kamu döngünün tüm süreçler�nde gerekl�
roller� üstlenmel�d�r

Şek�l 10. FAO “Köken Bağlantılı Kal�tey�
Kapsayan İy� N�yet Döngüsü”

FAO yaklaşımında kr�t�k rol oynayan �lk adım
“tesp�t-tanılama” aşaması f�yat pr�m�n�n temel
bel�rley�c�ler�nden b�r�s� olarak ön plana
çıkmaktadır. Yüksek kal�teye ek olarak
“spes�f�k”, “takl�t ed�lemeyen” ve “muad�l�
olmayan” kal�te özell�kler�n�n yoğun olduğu
ürünler, coğraf� �şaretleme uygulaması �le
yüksek f�yat pr�mler�ne ulaşab�lmekted�rler.
Bu f�yat pr�mler�, ürünün tüket�c�ler tarafında
yüksek b�r f�yat esnekl�ğ�ne sah�p olmadığı
durumlarda daha da artmaktadır (Torok vd.
2020). 

Bu bağlamda, özetle, f�yat pr�m� baz alınarak
coğraf� �şaret potans�yel� yüksek ürünler
bel�rlen�rken (�) köken-odaklı kal�te, (��) bu
kal�ten�n ne oranda spes�f�k, takl�t ed�lemeyen
ve muad�l� olmayan b�r kal�te olduğu ve (���)
ürünün düşük b�r f�yat esnekl�ğ�ne sah�p olup
olmadığı tesp�t ed�lmel�d�r.

http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf


Ürünün “coğraf� �şaretleme uygulaması önces�
katma-değer sev�yes�n�n yüksek olması”,
yaratılacak ek katma değer / f�yat pr�m� �ç�n önem
arz ett�ğ� tesp�t ed�lm�şt�r (Torok vd. 2020).
 
Coğraf� �şaretl� ürünler d�ğer ürünlere göre farklı
avantajlara sah�pt�rler. Bel�rl� b�r coğrafyanın
kültürel b�r�k�m�n� ve özell�kler�n� yansıtan üret�m
süreçler�yle endüstr�yel üret�m olarak üret�len bu
ürünler benzers�zl�k, azlık ve or�j�nall�k özell�kler�n�
garant� ett�kler� �ç�n bu �şaret� taşıyan ürünler �ç�n
katma değer yaratırlar.
 
Katma değer� yüksek olan ürünler, pazarda d�ğer
benzer ürünlere göre n�speten farklılaşmış, b�r
müşter� tabanı oluşturmuş ve bu nedenle
rak�plere karşı rekabet avantajı sağlamış oldukları
�ç�n coğraf� �şaretleme uygulamasıyla bu
farklılaştırmadan ek f�yat pr�m� yaratab�lmek
açısından avantaj sağlayab�lmekted�rler.
 
Bu nedenle, coğraf� �şaretleme açısından hedef
olarak seç�len ürünler�n f�yat pr�m� noktasında
potans�yeller� tahm�n ed�l�rken mevcut katma
değer sev�yeler�ne d�kkat ed�lmes�
gerekmekted�r.

3.1.2 Ürün F�yat Esnekl�ğ� / Tüket�c�n�n
Ödeme Yapma İsteğ� 
(W�ll�ngness to Pay - WTP)
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L�teratürde, “W�ll�ngness to Pay” (WTP) olarak
geçen “Ödeme İstekl�l�ğ�” (Öİ), coğraf� �şaretl�
üründe oluşan f�yat pr�m�n� tüket�c�ler�n ne oranda
ödeme yapmak �sted�kler�n�n ölçüsü olarak
tanımlanmaktadır (Rangnekar 2004).
 
Öİ üret�c�ler�n f�yat pr�m�n� ne oranda f�yatlara
yansıtab�lecekler�n� bel�rled�ğ� �ç�n kr�t�k b�r faktör
olarak değerlend�r�lmekted�r. Coğraf� �şaretl�
ürünler bazında Öİ ölçümüne odaklanan
l�teratürde b�rçok çalışma bulunmaktadır. Bu
çalışmaların varmış oldukları ortak sonuç,
tüket�c�ler�n ürünün köken bağlantılı kal�tes�ne ve
kültürel terc�hler�ne bağlı olarak, Öİ’n�n artmakta
olduğu yönünded�r (Rangnekar 2004).
 
Bu noktadan hareketle, kal�te ve kültürel
pazarlama açısından b�lg�lend�rmen�n ve
farkındalık yaratmanın n�speten kolay olduğu
ürünler�n coğraf� �şaretleme noktasında hedef
seç�lmes�n�n, �lg�l� ürüne yönel�k Öİ’n�n
artırılab�lmes� �ç�n kr�t�k olduğu görülmekted�r.

3.1.3 Ürünün Coğraf� İşaretleme
Uygulaması Önces� Katma-Değer
Sev�yes�



Coğraf� �şaretleme uygulamasının “koruma amaçlı
mı” yoksa “pazarlama amaçlı mı” hayata geç�r�ld�ğ�
f�yat pr�m�n� etk�lemekted�r (Vandecandelaere vd.
2018).
 
Hal� hazırda b�r �t�barı ve pazarı olan ürünler�
haksız rekabetten korumak �ç�n coğraf� �şaretleme
uygulamasına tab� tutulması koruma amaçlı b�r
stratej�n�n parçasıdır. D�ğer taraftan henüz �stenen
b�l�n�rl�k ve pazar payına sah�p olmayan ama bu
noktada c�dd� b�r potans�yel� olan ürünler�n coğraf�
�şaret almaları pazarlama amaçlı b�r stratej�d�r.
Başarılı olması durumunda pazarlama stratej�s�yle
coğraf� �şaret alan ürünler�n, koruma amaçlı
coğraf� �şaret alan ürünlere göre daha yüksek b�r
f�yat pr�m�ne ulaştıkları söyleneb�l�r.
 
Koruma amaçlı stratej�yle coğraf� �şaret alan
ürünlerde de süreç sonrasında kayda değer f�yat
pr�mler� gözlemlenmekle b�rl�kte, bu stratej�n�n
daha çok ürünü haksız rekabetten korumak ve
pazar payını konsol�de ederek artırmak amaçlı
kullanıldığı tesp�t ed�lm�şt�r.

3.1.4 Coğraf� İşaretlemen�n
Tüket�c�ler� Ne Oranda B�lg�lend�rd�ğ� 
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Coğraf� �şaretler�n “tüket�c�ler� ne oranda
b�lg�lend�rd�ğ�” -tüket�c�ler ve üret�c�ler arasında
b�lg� as�metr�s�n� ne oranda azalttığı- f�yat pr�m�n�
öneml� ölçüde etk�lemekted�r (Cardoso vd. 2022).
 
Coğraf� �şaret alınmamış ürünler�n mevcut
�t�barından yararlanmak �steyen bazı üret�c�ler�n
düşük kal�tede ürünler� tüket�c�lere b�lg� as�metr�s�
olan pazarlarda sundukları b�rçok vaka
çalışmasıyla ortaya konulmuştur. Bu durum uzun
vadede ürünün �t�barına zarar vermekte ve
ürünün potans�yel f�yat pr�m�n� olumsuz
etk�lemekted�r (Cardoso vd. 2022).
 
Tüket�c� ve üret�c�ler arasında var olan
dezenformasyonu g�derme ve ürünün f�yat
pr�m�n�n üzer�nde oluşacak olumsuz etk�ler�n
önüne geç�leb�lmes� �ç�n bazı kr�t�k adımların
bulunduğu düşünülmekted�r. Bunlar (�) coğraf�
�şaret uygulamasının hayata geç�r�lmes�, (��) �lg�l�
logo, sert�f�kasyon ve b�lg� et�ketler�n�n her
ürünün üzer�nde yer alması, (���) bu b�lg�ler�n
önem� noktasında tüket�c� farkındalığının
oluşturulması olarak özetleneb�l�r.
 

3.1.5 Coğraf� İşaret Uygulamasının
Koruma Amaçlı mı Yoksa Pazarlama
Amaçlı mı Hayata Geç�r�ld�ğ�

3.1.6 İlg�l� Ürünle İlg�l� Üret�c�ler�n Ne
Oranda B�r Kolekt�f Örgütlenme/
Hareket Etme Yapısına Sah�p
Oldukları

Üret�c�ler�n “ne oranda b�r kolekt�f örgütlenme /
hareket etme” yapısına sah�p oldukları f�yat
pr�m�n� öneml� ölçüde etk�lemekted�r (Torok vd.
2020).
 
Coğraf� �şaret alan ürünler�n büyük oranda tek b�r
üret�c�n�n tekel�nde veya kontrolünde
olmamasından dolayı, uygulamanın başarılı
olab�lmes� �ç�n �lg�l� üret�c�ler�n kolekt�f b�r
örgütlenmeye g�tmeler� veya koord�nasyon �ç�nde
hareket etmeler� gerekmekted�r. Kolekt�f
yaklaşım üret�c�ler�n ürünün arzı üzer�nde mutlak
kontrole sah�p olmaları, pazarlık gücünü eller�nde
bulundurmaları, bunun sonucunda f�yat
pol�t�kasını ve f�yat pr�m�n� olab�ld�ğ�nce kontrol
etmeler�n� sağlamaktadır. Kolekt�f yaklaşımla  
ürünün değer z�nc�r�nde yer alan tüm üret�c�ler�n
sürece dah�l ed�lmes� sağlanacağından,
yaratılacak katma değer�n ad�l b�r şek�lde
dağıtılması sonucunda tekelleşmen�n önüne
geç�lmekte ve tüm değer z�nc�r�nde b�r büyüme
gerçekleşmekted�r. Bunun sonucunda
tekelleşm�ş yapıların oluşmasının önüne
geç�lerek, toplam katma değer�n
maks�m�zasyonuna odaklanılması ve bu katma
değer�n�n f�yat pr�m�ne poz�t�f olarak
yansıtılab�lmes� kolaylaşmaktadır.
 
Ek olarak kolekt�f yaklaşım, pazarlama, loj�st�k ve
satış kanalları noktasında ölçek ekonom�s�
yaratılmasını sağlayarak katma değer�n
artırılmasını sağlamakta ve bu f�yat pr�m�ne
poz�t�f olarak yansımaktadır.
 
Bu bağlamda, coğraf� �şaretleme f�yat pr�m�
potans�yel�n�n tesp�t� aşamasında, üret�m yapısı
ve bu yapının ne oranda ve ne kolaylıkta
örgütleneb�leceğ�ne veya b�rl�kte hareket
edeb�leceğ�ne d�kkat ed�lmes�, uygulamanın
başarısı �ç�n kr�t�k b�r önem taşımaktadır.



L�teratürde yer alan çalışmalar �ncelend�ğ� zaman,
coğraf� �şaretler�n üret�m m�ktarı/hacm� üzer�ndek�
etk�ler� üzer�ne b�r mutabakat [AD1] olmadığı
gözlemlenmekte, üret�m hacm�nde bazı
durumlarda artış, bazı durumlarda �se azalış
görülmekted�r (Vandecandelaere vd. 2018).
 
Coğraf� �şaretler�n üret�m hacm�n� üzer�ndek�
etk�s�n�n (�) ürün ve üret�c� ağının yapısına, (��)
coğraf� �şaretlemen�n koruma amaçlı mı
pazarlama amaçlı mı uygulandığına ve (���) coğraf�
�şaretlemen�n get�rd�ğ� standartların yapısına göre
değ�şt�ğ� tesp�t ed�lm�şt�r. Açmak gerek�rse:

3.2.1 Ürün ve Üret�c� Ağının Yapısı
 
Ürünün ne oranda “n�ş” b�r ürün olduğu, ürünün
koruma altına alınmasıyla üret�m hacm�n�n
stratej�k olarak kısıtlanması sonucunu doğurab�l�r.
Bu yaklaşım b�r pazarlama stratej�s� olarak hac�m
düşüşler�ne yol açsa b�le f�yat pr�m�n�n
yükselmes�ne neden olab�leceğ� ölçüde gel�r
maks�m�zasyonu açısından opt�mal
olab�lmekted�r. 

Bu stratej�n�n başarılı olab�lmes� (�) ürünün ne
oranda n�ş b�r ürün olduğu, (��) gerekl� üret�c�
ağının mevcut olması ve (���) pazarlama
stratej�ler�n�n başarısına bağlıdır.

3.2.2 Coğraf� İşaretlemen�n Koruma
Amaçlı mı Pazarlama Amaçlı mı
Uygulandığı
 
Pazarlama amaçlı kullanılan coğraf� �şaretler genel
olarak üret�m hacm�n�, artan talep kanalı
üzer�nden artırmaktadır. D�ğer taraftan koruma
amaçlı kullanılan coğraf� �şaretler�n üret�m
hac�mler� üzer�ndek� etk�s�n�n değ�şken olduğu
görülmekted�r. 

Bu �lg�l� ürünün f�yat elast�k�yet�/esnekl�ğ� ve buna
bağlı olarak üret�c�n�n coğraf� �şaretlemeye
yönel�k stratej�s�ne göre değ�şmekted�r.
Üret�c�ler�n amacının gel�r maks�m�zasyonu
olduğu düşünülürse, yüksek üret�m eğer
f�yatlarda c�dd� b�r düşüşe yol açacaksa opt�mal
b�r stratej� değ�ld�r.
 

3.1.7 Ürünün Hang� Coğraf�
İşaretleme Uygulamasına Tab�
Olduğu: PDO (Protected Des�gnat�on
of Or�g�n) veya PGI (Protected
Geograph�cal Ind�cat�on)
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Ürünün “hang� coğraf� �şaretleme uygulamasına
tab� olduğu” -PDO (Protected Des�gnat�on of
Or�g�n) veya PGI (Protected Geograph�cal
Ind�cat�on)- f�yat pr�m�n� etk�led�ğ� tesp�t ed�lm�şt�r.
 
PDO spes�f�kasyonları tamamen bel�rl� b�r coğraf�
bölgeye özgü üret�m� ve ürünün �lg�l� bölgeden
geld�ğ�n�n onayı üzer�ne odaklanırken, PGI
spes�f�kasyonu ürünün sadece b�r coğraf� bölgeyle
�l�şk�lend�r�ld�ğ�n� ve o bölgen�n bazı özell�kler�ne
sah�p olduğunu göster�r.
 
PDO üret�m sürec�, menşe� ve özell�klerle �lg�l�
n�speten daha sıkı kısıtlamalar get�r�rken, PGI
uygulamalarında bu kısıtlamalar daha esnek
olmaktadır.
 
Yapılan araştırmalar tüket�c�ler�n PDO �şaret�ne
sah�p ürünler hakkında daha poz�t�f b�r algıya
sah�p oldukları, bu nedenle PDO �şaretl� ürünler�n
PGI �şaretl� ürünlere göre genelde daha yüksek b�r
f�yat pr�m�ne sah�p olduklarını göstermekted�r
(Cardoso vd. 2022).

 3.2 Üret�m (Hacm�) Üzer�ndek�
Etk�ler



Araştırmalar, coğraf� �şaretl� ürünler�n, uzun
vadede, üret�c� gel�rler� üzer�nde poz�t�f b�r etk�
yaptığını göstermekted�r (Vandecandelaere vd.
2018).
 
Bu sonucun genel olarak üret�m hacm�nde b�r
düşüşün yaşanıp yaşanmamış olmasından
bağımsız olduğu, hac�mde b�r düşüş olsa b�le f�yat
pr�mler�ne gözlemlenen artışın etk�s�n�n baskın
olduğu tesp�t ed�lm�şt�r. Fakat sürec�n get�rd�ğ�
üret�m standartlarının üret�m mal�yetler�n� doğal
olarak artırdığı gözlem� b�rçok vaka çalışmasıyla
ortaya koyulmaktadır. Bu mal�yet artışlarına
rağmen coğraf� �şaretl� ürün üret�c�ler�n�n
kârlarında artış olup olmadığı �k� faktöre dayalı
olarak yorumlanab�lecekt�r: f�yat pr�m artışlarının
üret�m hacm�nde olumlu etk�s�n�n bulunması
veya eğer var �se üret�m hacm�nde düşüşün
olumsuz etk�s�n�n bulunması. Bu �k� durumda
baskın olan faktöre göre kârlılık değ�şkenl�k
gösterecekt�r. 

L�teratürde yer alan fayda-mal�yet araştırmaları,
f�yat pr�m artışlarının baskın faktör olarak ön
plana çıktığı ve coğraf� �şaretleme sürec�n�n
mal�yetlerde b�r artışa sebep olsa dah� hem kâr
marjları hem de mutlak kar sev�yeler�nde b�r
artışa yol açtığı bulunmuştur.
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Bu nedenle, f�yat elast�k�yet� yüksek olan
ürünlerde, coğraf� �şaretler�n koruma amacıyla
kullanıldığı durumlarda üret�m hac�mler�nde b�r
düşüş olsa dah�, f�yat artışlarından dolayı
gerçekleşecek gel�r artışı sayes�nde, gel�r
maks�m�zasyonu �ç�n opt�mal b�r stratej�
oluşacaktır. 

D�ğer b�r dey�şle, coğraf� �şaret kr�terler�
net�ces�nde üret�c�ler�n üret�m kal�tes� ve
sürdürüleb�l�rl�ğ�yel �lg�l� olarak üret�m
hac�mler�nde meydana gelen azalmalar, coğraf�
�şaretl� ürünler�n daha yüksek f�yatla pazara
sunulmaları neden�yle üret�c� üzer�nde b�r gel�r
baskısı oluşturmayacaktır.

3.2.3 Coğraf� İşaretlemen�n Get�rd�ğ�
Standartların Yapısı
 
Coğraf� �şaretler�n ürün ve üret�m sürec� üzer�nde
get�receğ� standartlar, zaman zaman bazı
üret�c�ler�n bu standartlara uyum sağlama
noktasında zorlanmalarına sebep olmakta ve
sonucunda �lg�l� üret�m hacm�nde b�r düşüşün
gerçekleşmes�ne yol açab�lmekted�r. Bu
standartları yer�ne get�recek b�lg�, b�r�k�m ve
kapas�tede üret�c�n�n mevzu bah�s coğrafyada yer
almaması durumunda, üret�m hacm�nde kalıcı b�r
düşüşün gerçekleşmes� kaçınılmaz olmaktadır. Ek
olarak, coğraf� �şaretleme sürec�n�n üret�m hacm�
üzer�ndek� etk�s� kısa ve uzun vadede de değ�ş�kl�k
göstereb�lmekted�r. Üret�m hacm�nde get�r�len
standartlardan dolayı kısa vadede b�r düşüş uzun
vadede �se b�r artış gözlemlenen ürün grupları
bulunmaktadır.
 
Bu nedenle coğraf� �şaretleme sürec�n�n (�) hem
doğal olarak kısa ve uzun vadede, (��) hem de
stratej�k olarak alınan kararlarla kalıcı olarak
üret�m hacm� üzer�nde oluşturacağı etk�ler�n
doğru tahm�n ve tesp�t ed�lmes� ve buna uygun
b�r hedef ürün seç�m� ve planlama yapılması
önem taşımaktadır.

 

 3.3  Gel�r Üzer�ndek� Etk�ler

3.4.    Pazar Er�ş�m� ve Dış T�caret
Üzer�ndek� Etk�ler

Coğraf� �şaretler, �lk olarak, 1995 yılında uluslararası
t�caret �le �lg�l� f�kr� mülk�yet haklarını bel�rlemek
�ç�n �mzalanan TRIPS (Trade-Related Aspects of
Intellectual Property R�ghts) anlaşmasıyla
uluslararası t�caret anlaşmalarında yer�n� almaya
başlamıştır. Bu anlaşma, coğraf� �şaretler�n
korunmasını sağlamak �ç�n Dünya T�caret Örgütü
üye devletler�n�n karşılıklı olarak saygı göster�lmes�
gereken m�n�mum standartları bel�rlemek �ç�n
devreye sokulmuştur. TRIPS anlaşmasının bu
yaklaşımıyla coğraf� �şaret alan ürünler�n sayısında
c�dd� b�r artış görülmüştür (WIPO 2022).
 
Coğraf� �şaret üret�m�n ve t�car�leşmen�n bölgeye
bağlı kalmasını sağlamakla b�rl�kte, aynı zamanda
potans�yel olarak yerel aktörlere coğraf�
sınırlamaların dışındak� d�ğer pazarlara er�ş�m
�mkânı sunmaktadır.

Bu bağlamda, coğraf� �şaretler yerel üret�c�lere
yerel pazarlarda konsol�dasyon avantajı
sağlamakla b�rl�kte, ürünler�n�n uluslararası
düzeyde tanıtılmasına, pazarlanmasına ve
satışlarının artırılmasına da olanak tanımaktadır.



Bu durumda mevzubah�s şoklar, global kapsamlı
b�r şok olmadıkları sürece -sadece etk�l� oldukları
kaynak üzer�nden etk�l� olacakları ve bu kaynağın
toplam c�ro �ç�ndek� payı coğraf� �şaretl� ürünler
�ç�n görecel� düşük olacağı �ç�n- toplam c�ro
üzer�nde daha düşük b�r etk�ye sah�p olacaklardır.
İk�nc� b�r stratej� olarak, �lg�l� ürünün “n�ş” b�r ürün
olması veya bu yönde b�r potans�yel� olması
durumunda, coğraf� �şaret �le ürünün kend�
p�yasasının oluşturulması ve bu sayede genel
p�yasa dalgalanmalarından n�speten daha az
etk�lenmes� sağlanab�l�r.
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Fakat araştırmalar coğraf� �şaretler�n “üret�c�
bazında” t�caret hacm� artışı açısından her zaman
net b�r çözüm sunmadığı, dış t�caret artışlarının
çoğunlukla güçlü kollekt�f organ�zasyonlar
tarafından desteklenen coğraf� �şaretl� ürünler �ç�n
gerçekleşt�ğ�n� ortaya koymaktadır
(Vandecandelaere vd. 2018).

B�r d�ğer bulgu �se coğraf� �şaretl� ürünlerde t�caret
hac�mler�nde gözlemlenen artışın büyük oranda
yüksek-gel�r sev�yes�ne sah�p ülkelerle
gerçekleşen t�caret nezd�nde olduğu yönünded�r.
T�caret hacm�nde gözlemlenen bu artışının �thalatı
ve �hracatı gerçekleşt�ren her �k� ülkede de coğraf�
�şaretl� ürünler bulunması durumunda daha da
yüksek olduğu gözlemlenmekted�r. Bu durum her
�k� ülkede de �lg�l� ürünlerle �lg�l� coğraf� �şaretleme
konusunda b�r b�l�nç, b�lg� ve b�r�k�m olmasının
poz�t�f b�r etk� yaptığı şekl�nde yorumlanmaktadır
(Vandecandelaere vd. 2018).
 
Bu bağlamda, yen� pazarlara er�ş�m ve dış t�caret
hac�mler�n�n artırılması hedef�ne yönel�k coğraf�
�şaretl� ürün seç�m� yapılırken (�) ürünün
kollekt�f/kooperat�f b�r yapı tarafından
desteklenmes�, (��) yüksek gel�r sah�b� ülkelerde
akt�f b�r pazar potans�yel�ne sah�p olması ve (���)
hedef ülkelerde muad�l ürünlerde coğraf� �şaretl�
ürünler bazında b�r b�r�k�m ve farkındalığın varlığı
d�kkat ed�lmes� gereken kr�t�k faktörler olarak ön
plana çıkmaktadır.
 

3.6. Rekabet Üzer�ndek� Etk�ler

Koruma odaklı b�r coğraf� �şaret uygulaması
p�yasada yer almakta olan ad�l olmayan rekabet
ortamının önüne geçerek hal� hazırda bell� b�r
�t�barı olan �lg�l� ürünün rekabet gücünün
artmasını sağlayacaktır (Rangnekar 2004).
 
Pazarlama odaklı b�r coğraf� �şaret uygulaması �se
�lg�l� ürünün p�yasada bulunan muad�l ürünlerden
bel�rl� açılardan ayrışmasına yardımcı olarak
ürünün rekabet gücünün artmasına yardımcı
olmaktadır. Bu amaçla tesc�llenm�ş ürünlerde
amblem uygulamasın haksız rekabet� önleme
noktasında s�steme d�s�pl�n ve �şlerl�k
kazandırab�l�r (Tekel�oğlu, 2023a).
 
Coğraf� �şaretle bel�rlenecek spes�f�kasyonların ne
oranda kısıtlayıcı olacağı, bölgede yer alan küçük
üret�c�ler�n ne oranda coğraf� �şaretl� üret�me
dah�l olab�lecekler�n� bel�rleyecek ve ürünle �lg�l�
p�yasanın rekabet yapısını farklı sev�yelerde
bel�rleme/etk�leme potans�yel�ne sah�p olacaktır.  
 
Çok sıkı standartlar b�rçok küçük üret�c�n�n
coğraf� �şaretl� üret�m yapamamasına yol açacağı
�ç�n rekabet� olumsuz etk�leyecek ve
tekelleşmeye neden olacaktır.

Çok gevşek standartlar �se �lk aşamada kapsayıcı
b�r yapı oluşturmaya yönel�k görünmekle b�rl�kte,
yeterl� standartları sağlamayan küçük üret�c�ler�n
p�yasada ad�l olmayan b�r rekabet ortamı
oluşturmalarına yol açab�lecekt�r.

3.5. D�renç, Esnekl�k ve R�sk
Yönet�m� Üzer�ndek� Etk�ler

Tüm üret�c�ler yerel ve küresel b�rçok makro,
m�kro ve f�nansal şoka maruz kalmaktadırlar. Bu
şoklar karşısında d�rençl� b�r üret�m yapısı ve
sağlam b�r f�nansal yapıyı koruyab�lmek ve bu
şokların yarattığı dalgalanmalardan en az hasarla
çıkab�lmek �ç�n esnek b�r yapıya sah�p olmak ve
doğru b�r r�sk yönet�m� stratej�s� tak�p etmek
gerekmekted�r (Vandecandelaere vd. 2018).
 
Bu konuda yardımcı olacak etk�l� faktörlerden
b�r�s� coğraf� �şaretleme ve bu sürec� müteak�p
tak�p ed�lecek pazarlama, pazar er�ş�m� ve t�caret
stratej�ler�d�r.

Özetle, coğraf� �şaret sürec� sonrasında ürünün
farklı yerel ve uluslararası pazarlara açılmasıyla
satış kanalları çeş�tlend�r�lerek c�ronun tek b�r
pazar, bölge veya ülke tarafından hak�m�yet altına
alınmasının önüne geç�lm�ş olunmaktadır.

 



Coğraf� �şaretle �lg�l� ürünlerde gözlemlenecek
pazar gen�şlemes�n�n ekonom�n�n tümüne
yayılacak poz�t�f etk�ler� bulunmaktadır. Bu etk�ler
“dolaylı” ve “tet�kleme” etk�ler� olarak �k� kategor�
altında sınıflandırılab�l�r (Duran L�ma ve
Banacloche 2022). Özetlemek gerek�rse;

Coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�m�nde yer alan
üret�c�ler ekonom�de yer alan d�ğer
üret�c�lerle b�r g�rd�-çıktı �l�şk�s� �ç�nde
bulunmaktadırlar, yan� bel�rl� sektörlerden
ara malı talep ed�p, bel�rl� sektörlere ara mal
satmaktadır.

Coğraf� �şaretl� ürünler�n pazar payında
gözlemlenen artışla b�rl�kte artan ara mal
taleb�, ekonom�n�n �lg�l� d�ğer sektörler�nde
b�r ek büyümeye yol açacaktır.

Bu ek büyüme gene g�rd�-çıktı �l�şk�ler�
üzer�nden tüm ekonom�ye yayılan ve
zamanla dengeye oturan poz�t�f döngüsel b�r
büyüme etk�s� yaratacaktır.

Bu dışsal ek büyümeye “dolaylı” büyüme
etk�s� adı ver�lmekted�r.

k�nc� olarak, coğraf� �şaretl� ürünler�n pazar
payında gözlemlenen artış ve dolaylı etk�ler�n
sonucunda hane halkı gel�rler�nde oluşacak
artış, ek talep artışlarına sebep olarak
ekonom�de “tet�kleme” etk�s� ded�ğ�m�z ek
b�r büyümeye yol açacaktır.

 
Bu bağlamda, coğraf� �şaretl� ürünler�n pazar
payında gerçekleşecek b�r artışın yaratacağı
dolaylı ve tet�kleme ekonom�k etk�ler�n potans�yel
büyüklüğünün ölçümlenmes�, coğraf� �şaretleme
noktasında hedef ürün bel�rlenmes� stratej�ler�
açısından çok kr�t�k b�r önem arz etmekted�r.
 

3.8  Coğraf� İşaretler ve E-T�caret

T�caret Bakanlığı'nın E-t�caret B�lg� S�stem�
(ETBİS) üzer�nden yayınladığı ver�lere göre 2022
yılında ülkem�zde e-t�caret hacm� 800,7 m�lyar TL
olarak gerçekleşm�şt�r. Bu hac�m �çer�s�nde
perakende sektörünün e-t�caret hacm� 458
m�lyar TL �le %57’l�k b�r paya sah�pt�r. ETBIS
ver�ler�ne göre e-t�caret�n genel t�carete oranı
%18.6 olarak gerçekleşm�şt�r.

2022 yılında e-t�caret faal�yet�nde bulunan
toplam 548.688 �şletme bulunmaktadır. Bu
�şletmeler�n neredeyse tamamının (533.019 adet)
e-t�caret pazaryerler�nde faal�yet göstermekted�r.
15.651 adet �şletmen�n �se kend� e-t�caret  
pazaryer�nde üzer�nden faal�yetlerde bulunmakta
oldukları görülmekle b�rl�kte, bunun yanında e-
t�caret pazaryerler�nde de satış yapmakta
oldukları tesp�t ed�lm�şt�r. 

Pazaryer� operatörler�yle �ş b�rl�ğ� yapan yüksek
�şletme sayısı oranı, pazaryerler�n�n sunduğu
planlama, pazarlama, satış yönet�m�, loj�st�k ve
benzer� destekler�n �şletmeler �ç�n öneml�
avantajlar sunmakta olduğunu ortaya
koymaktadır. 

Bu bağlamda, e-t�caret pazaryerler�n�n sektörde
kr�t�k b�r öneme sah�p oldukları görülmekted�r. 

E-t�caret harcamalarının yurt �ç�/yurt dışı
dağılımına bakacak olursak, 2022 yılı d�kkate
alındığında; yurt �ç� harcamaların toplam e-
t�caret �ç�ndek� payının %91,3’lük oranla �le 731
m�lyar TL olarak gerçekleşt�ğ�n� görüyoruz. D�ğer
ülkeler�n ülkem�z e-t�caret pazaryerler�nden
yaptığı harcamalar %4,2’l�k oranla �le 33,8 m�lyar
TL, yurt dışı e-t�caret pazaryerler�nden yapılan
alımlar %4,5’l�k oranla �le 35,9 m�lyar TL olarak
gerçekleşm�şt�r.

Küresel çapta sınır ötes� e-t�caret hacm�n�n
toplam e-t�caret hacm�ndek� payının 2022 yılı �ç�n
yaklaşık %22 olduğu d�kkate alınacak olursa, Türk
e-t�caret sektörünün e-�hracat noktasında �ler�ye
yönel�k c�dd� b�r büyüme potans�yel�ne sah�p
olduğu görülmekted�r. Bu potans�yel�n hayata
geç�r�leb�lmes� açısından coğraf� �şaretl� ürünler�n
yaygınlaşması kr�t�k b�r öneme sah�pt�r.

3.7 D�ğer Sektörler Üzer�ndek�
Dışsal Etk�ler
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E-�hracatın toplam e-t�caret �ç�ndek� payının yüksek olduğu bazı ülkeler� sıralayacak olursak, Belç�ka
(%31), Avusturya (%19), Portek�z (%12), İtalya (%8) ve Fransa (%7) bu l�stede �lk sıralarda yer�n� almaktadır.
D�ğer taraftan ABD (%3), Ç�n (%3), B�rleş�k Krallık (%4) g�b� gel�şm�ş ülke ekonom�ler�nde e-�hracatın e-
t�caretten aldığı pay n�speten düşük görülmekted�r. 

Yüksek e-�hracat payına sah�p ülkeler�n coğraf� �şaretl� ürün sayısı bakımında yüksek oranlara sah�p
ülkeler olduğunu gözlemlenmekted�r. Coğraf� �şaretl� ürünler�n �se özell�kle Avrupa B�rl�ğ� ülkeler�
tarafından genel t�caret�n öneml� b�r parçası olarak kullanılmaktadır. 

Başta İtalya, Fransa, Avusturya, Portek�z, Belç�ka g�b� ülkeler olmak üzere tüm AB ülkeler� açısından
tarım ürünler� ve şarap başta olmak üzere çeş�tl� coğraf� �şaretl� ürünler �hracat kalemler� �çer�s�nde
öneml� b�r paya sah�pt�r. Bu bağlamda, coğraf� �şaretleme yaklaşımı potans�yel ürünler açısından zeng�n
b�r kapas�teye sah�p Türk�ye �ç�n öneml� b�r t�caret / e-t�caret potans�yel� barındırmaktadır.

D�ğer taraftan, coğraf� �şaretleme standartlarının hal� hazırda büyük oranda tarım, gıda ve alkollü �çecek
ürünler� �ç�n uygulanmakta olması ve bu ürün gruplarının e-t�caretle tam uyumlu b�r yapıya sah�p
olmamaları neden�yle e-�hracat noktasında beklenen potans�yel gel�şmeler�n küresel çapta hayata
geçmes� �ç�n sanay� ve zanaat ürünler �ç�n de coğraf� �şaretleme yaklaşımının standartlaşması
gerekmekted�r. Bu konuda Avrupa B�rl�ğ� Kom�syonu b�r süred�r çalışmalarını sürdürmekted�r. 

Türk�ye e-t�caret sektörünün bu gel�şmelere ayak uydurab�lmes� ve e-�hracat payının artırılab�lmes�, �lg�l�
standartların ve regülasyonların yakından tak�p ed�lmes� ve adapte ed�lerek uygulanması �le mümkün
kılınab�l�r.
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AB’de Yeni Nesil
Coğrafi İşaret Reformu
ve Türkiye
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AB’de yen� nes�l olarak adlandırab�leceğ�m�z, �şley�ş�,
koord�nasyonu gel�şt�r�lm�ş ve kapsamı gen�şlet�lm�ş b�r
coğraf� �şaretler rej�m� üzer�nde çalışmalar sürmekted�r.
Reform olarak adlandırılan bu yen�l�kç� çalışmaların
d�j�talleşme ve sürdürüleb�l�rl�k d�nam�kler� �le yakın �l�şk�s�
bulunmaktadır. 

Coğraf� �şaretlere yönel�k yen�l�kç� yaklaşımın; d�j�tal pazarların
yüksel�ş�, AB’n�n önümüzdek� on yıla �l�şk�n sürdürüleb�l�rl�k ve
yen�l�kç�l�k temalı kalkınma yaklaşımları ve yerel üret�c�ler�n
potans�yel küresel rekabet gücünün yükselt�lmes� hedefler�
odağında değerlend�r�lmes� gerekt�ğ� düşünülmekted�r. 

Bu çok d�nam�kl� entegrasyon ortamı, AB menşel� ürünler�n ve
üret�c�ler�n öncel�kl� konumlarını korumak ve elde ed�len
fayda ve değer� küresel rekabet gücünü destekleyecek şek�lde
paylaştırmak esasına dayanmaktadır. Türk�ye’n�n aday ülke
perspekt�f� mevzuat uyumunu da �çermekted�r. 

Bununla b�rl�kte AB’n�n reform ajandasına yönel�k
değerlend�rmeler, Türk�ye’n�n özell�kle yöresel küçük
üret�c�lere yönel�k coğraf� �şaretler stratej�s� �ç�n öneml� �puçları
verecekt�r.

AB coğraf� �şaretler rej�m�n�n temel�nde dört temel hedef
yatmaktadır:

Kırsal Kalkınma
Güçlü Yerel Üret�m
Markalaşma ve Sürdürüleb�l�rl�k
Çevr�m �ç� Pazaryerler� ve D�j�tal Poz�t�f Ayrımcılık



Kırsal Kalkınma

İlk hedef yöresel tarım ürünler�nden doğan ekonom�k faydanın tesc�ll� ve korunan b�r marka �le
yükselt�lmes�d�r. Böylel�kle sürdürüleb�l�r bölgesel kalkınma, kırsal üret�c� grupların güçlend�r�lmes�
�le sağlanacaktır. Hâl�hazırda Yeş�l Mutabakat �le b�rl�ğ�n ana büyüme ve küresel rekabetç�l�k
stratej�s� de sürdürüleb�l�rl�k eksen�nde gel�şmekted�r. Coğraf� �şaretler özünde yerel küçük
üret�c�ler�n aynı çatı altında b�rleşerek, �ş b�rl�ğ�n� gel�şt�rme becer�ler�n� ve yen�l�kç�l�k kapas�teler�n�
destekleyen b�r araçtır. Üret�c� b�rl�kler�, kooperat�fler ve bölgesel üret�m �n�s�yat�fler� g�b�
oluşumlar, coğraf� �şaret�n potans�yel�n� ve �şarete sah�p ürünün değer�n� artırmaktadır. Aynı
şek�lde küçük üret�c�ler�n gel�rler�, pazardak� konumlarını ve gelecekler�n� de gözeten b�r s�stem
olarak kurgulanmaktadır.
 
Güçlü Yerel Üret�m

İk�nc� hedef; kültürel b�r öğe olarak sürdürüleb�l�r üret�m m�rasının saklanması, korunması ve
geleneksel üret�m yöntemler�n�n, bölgen�n coğraf� konumuna �l�şk�n özell�kler�n ve yöresel
üret�c�ler�n b�lg� ve becer�ler�n�n ürünle bağdaştırılarak tesc�l ed�lmes�d�r. Bu yöresel küçük
üret�c�ler�n varlıklarını koruyan, yatırım elde etme şanslarını yükselten, geleceğe yönel�k coğraf�
üründen yola çıkarak yen�l�kç� ürünler� gel�şt�rmeler�ne �mkân tanıyan d�nam�k b�r üret�m, yatırım
ve ar-ge ortamının oluşturulması amacına h�zmet etmekted�r.
 
Markalaşma ve Sürdürüleb�l�rl�k

Üçüncü hedef coğraf� �şaretlere dayanan markalaşma �le tüket�c�n�n yöresel, seçk�n ürünlere
yönel�k b�lg�lend�r�lmes�n�n ve b�l�nçlend�r�lmes�n�n sağlanması ve bu ürünlere yönel�k alım
terc�hler�n�n, daha yüksek değer ve fayda �l�şk�s� �çer�s�nde desteklenmes�d�r. Bu hedefler
çerçeves�nde coğraf� �şaretler�n stratej�k b�r pazarlama aracı olarak kurgulanması bu hedefler
çerçeves�nde, ürün ve coğraf� bölge arasında kurulan bağ �le oluşturmaktadır. Tarım ürünler�ne
yönel�k coğraf� �şaret rej�m�n�n günümüzde AB’n�n Ortak Tarım Pol�t�kası ve Yeş�l Mutabakat
çerçeves�nde tarladan sofraya yaklaşımı �çer�s�nde coğraf� �şaretler öneml� b�r yere sah�pt�r.
Özell�kle sürdürüleb�l�r gıda s�stemler�, AB’n�n çevre pol�t�kaları �le �ç �çe geçm�ş b�r uygulama
alanıdır ve burada coğraf� �şaretler, denet�m ve gözet�m mekan�zmaları �le güvenl� üret�m
süreçler�n� de tüket�c� �ç�n garant� altına almaktadır.
 
Çevr�m �ç� Pazaryerler� ve D�j�tal Poz�t�f Ayrımcılık

Dördüncü hedef �se hızla gel�şen d�j�tal pazarlar ve çevr�m �ç� pazaryerler�n�n küresel rekabet
güçler�ne yönel�k etk�ler� çerçeves�nde AB menşel� ürünlere yönel�k poz�t�f ayrımcılığın
kurgulanma stratej�s�d�r. Bu çerçevede coğraf� �şaretler�n, AB norm ve regülasyonları �le güvence
altına alınmış, rak�p ve �kame ürünler karşısında özel b�r konum kazanmış AB menşel� ürünler�
�şaret etmes� öneml�d�r. AB, başta çevr�m �ç� pazaryerler� olmak üzere, tüm t�car� etk�leş�m
alanlarında coğraf� �şaretl� ürünlere poz�t�f b�r ayrımcılık �lkes�n� uygulama gayret�nded�r.
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4.1 AB Coğraf� İşaretlere Yönel�k
Yen�l�kç� Regülasyon Tekl�fler�
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AB coğraf� �şaretler yaklaşımına yönel�k
güncellemeler �k� başlık altında
gerçekleşt�r�lmekted�r. Bunlardan �lk� var
olan tarımsal ürünlere, şarap ve alkollü
�çeceklere yönel�k s�stem�n güncellenmes�
d�ğer� �se tarım dışı ürünler�n coğraf�
�şaretler �le koruma altına alınması
yönünded�r. Bu �k� taslak regülasyon �ç�n
hedeflenen yürürlük tar�h� 2024 yılıdır. 

Bu noktada �lg�l� tüm paydaşların
görüşler�n� ve beklent�ler�n� anlamak, AB’n�n
yakın gelecektek� coğraf� �şaret stratej�s�n�n
AB pazarına, üret�c�ler�ne ve tüket�c�ler�ne
olan etk�ler�n� ve küresel rekabet açısından
konumlarını anlamak Türk�ye �ç�n öneml�d�r.
Z�ra bu b�zlere stratej�k b�r yaklaşım
sağlayacaktır.

AB’n�n coğraf� �şaretlere yönel�k pol�t�ka
yaklaşımı tarım ürünler�yle şek�llenm�şt�r. Coğraf�
�şaretlerde s�stem bell� b�r coğraf� alanda, bel�rl�
ürünler�n, coğraf� konum, üret�m b�lg� ve
becer�ler�, kültürel ve yöresel m�ras ve ürün
arasındak� eşs�z bağlantıya dayanan b�r sına�
mülk�yet hakkı ve kazanımıdır. 

AB açısından coğraf� �şaretlere yönel�k yaklaşım
�k� alanda gel�şme göstermekted�r: AB sına�
mülk�yet rej�m�, kalkınma pol�t�kaları ve
stratej�ler�. AB’de coğraf� �şaretlere yönel�k
çalışmalar �ncelenecek olursa;

Ekonom�k ve sosyal katkı,

Kamu pol�t�ka ve düzenlemeler�,

Gözet�m ve uygulamada etk�nl�k,

Marka ve coğraf� �şaret arasındak� �l�şk�
(coğraf� �şaretler�n markadan daha etk�l�
olduğuna da�r b�r yaklaşım mevcut),

 Coğraf� �şaretler�n b�yoloj�k çeş�tl�l�k, çevre,
geleneksel b�lg�n�n korunması üzer�ndek�
etk�s�,

Uluslararası korumaya yönel�k �k�l� t�caret
anlaşmaları, ad�l t�caret anlaşmaları (fa�r
trade agreements)

 
g�b� başlıkların yer aldığı görülmekted�r
(Zappalag�o, 2021). AB coğraf� �şaretler rej�m�ne
yönel�k reform�st güncellemeler tüm bu
başlıklara yönel�k katkılar sunmaktadır.
 
AB’n�n coğraf� �şaretlere yönel�k reform paket�
m�kro ölçektek� �şletmeler ve KOBİ’ler
hedeflenerek hazırlanmıştır. Bu hedef
doğrultusunda anlaşılab�l�r ve kolaylıkla
uygulanab�l�r mevzuat yanında, tamamen
d�j�talleşm�ş başvuru ve tesc�l �şlemler�
gel�şt�r�lm�şt�r. Herkes tarafından büyük b�r
kolaylıkla yürütüleb�lecek b�r s�stem kurgusu
öner�lmekted�r.
 
Öte yandan f�kr� ve sına� hakların korunması
çerçeves�nde marka ve coğraf� �şaret arasındak�
dengen�n sağlanması ve sınır ötes� t�carette, AB
tek pazarı �çer�s�nde bu hakların gözet�lmes� de
önem ver�len hususlar arasında yer almaktadır.
 



4.1.1 El Sanatları ve Sanay� Ürünler�ne
Yönel�k Coğraf� İşaret Koruması
Regülasyonu Tekl�f�
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* Proposal for a Regulat�on of the European Parl�ament and of
the Counc�l on geograph�cal �nd�cat�on protect�on for craft and
�ndustr�al products and amend�ng Regulat�ons (EU) 2017/1001
and (EU) 2019/1753 of the European Parl�ament and of the
Counc�l and Counc�l Dec�s�on (EU) 2019/1754. COM/2022/174 f�nal 

AB’n�n yen� nes�l mevzuat reformları kapsamında
yer alan bu regülasyon tekl�f�* AB’n�n sına� ve f�kr�
mülk�yet pol�t�kaları �çer�s�nde yer almaktadır. El
sanatları ve sanay� ürünler� �ç�n AB genel�nde
uygulamada olan yeknesak, merkez�
koord�nasyona ve yetk�lend�rmeye ve hatta
gözet�me dayalı b�r s�stem hedeflenmekted�r. AB
�le L�zbon s�stemler� arasında b�r bağ kurarak
WIPO tarafından yönet�len uluslararası
anlaşmalarda da etk�l� olmayı öngörmekted�r.
 
13 N�san 2022 tar�hl� bu tekl�f�n regülasyon olarak
hazırlanmış olması d�kkat çek�c�d�r. AB’n�n �k�nc�l
hukuk� kaynaklarından olan regülasyonlar,
AB’n�n daha yüksek entegrasyon hedefled�ğ�
pol�t�ka alanlarında, doğrudan yasal etk�ye sah�p
ve tüm AB üyes� ülkelerde resmî gazetedek�
�lanıyla b�rl�kte bütünsel olarak doğrudan
yürürlüğe g�ren hukuk� düzenlemelerd�r.
Regülasyonlarda üye ülkeler çek�nce göstermez,
gr� alanlarda uygulama farklılıkları
gerçekleşt�remez.  

Regülasyon �le düzenlenen tüm alanlar, merkez�
ve AB düzey�nde b�r hukuk� rej�m kurar ve bu
noktada ülkeler�n ulusal düzenlemeler�n�n
üstünde yer alır. O halde mevzuat reformunda
coğraf� �şaretlere yönel�k yen�l�kç� uygulamaların
regülasyonlar �le düzenlenmes�, AB'n�n küresel
rekabet ortamı �çer�s�nde ve özell�kle gel�şen
çevr�m �ç� pazaryerler�nde stratej�k büyüme ve
rekabet gücü elde etme aracı olarak görülmel�,
AB’n�n üçüncü ülkelerle yaptığı t�caret
anlaşmalarında da bu alanlarda AB’n�n yetk�l�
olacağı anlamına gelmekted�r.

Öte yandan sadece tarım ürünler�ne yönel�k
marj�nalleşm�ş b�r coğraf� korumanın tüm
ürünlere gen�şlet�lmes� �le AB’n�n coğraf� �şaretler
rej�m�n�n daha esnek ve etk�n olması
hedeflenm�şt�r. Bu AB’n�n marka rej�m� ve
rekabet kanunu �le de uyumlu olacaktır. Bu adım,
AB açısından oyunun kurallarını değ�şt�ren,
rekabet gücünü yükseltme hedef�ne uygun b�r
hamled�r. 

 

Türk�ye’n�n aday ülke konumunda
olması neden�yle bu kanun tekl�f�n�
değerlend�rmek gerekmekted�r. Kaldı
k� bu reform paket� Türk�ye’n�n coğraf�
�şaretler mevzuatının AB’n�n
hedefled�ğ� noktada b�r kapsama sah�p
olduğunu göstermekted�r. 

Türk�ye’de coğraf� �şaretler tarım, el
sanatları ve sanay� ürünler�ne yönel�k
ayrım göstermeks�z�n
uygulanmaktadır. 
Uygulamada olan s�stem nasıl b�r
fırsata dönüştürüleb�l�r? 

Türk�ye’n�n rekabet gücü AB ve
uluslararası pazarlarda nasıl
destekleneb�l�r? Bu konularda yetk�n
tüm paydaşları b�r araya get�rmek ve
konuyu her boyutu �le tartışab�lmek
değerl� b�r adım olacaktır.
 

AB genel�nde Murano camı, Sol�ngen bıçakları,
Donegal tweed kumaşı Halas dantel� veya Gabloz
mücevher� g�b� b�r korumanın olmadığı, taslak
kanunun gerekçe bölümünde d�le
get�r�lmekted�r. Mevcut durum bazı üye ülkeler�n
ulusal koruma s�stemler�n�n bulunması ve
d�ğerler�n�n de marka ve rekabet hukuku �le bu
korumayı sağladığı şekl�nde yorumlanmıştır. AB
sev�yes�nde üret�c�ler b�reysel veya kolekt�f marka
tesc�l� yaptırab�lmekte ve sert�f�kasyon markaları
(cert�f�cat�on trademark) alab�lmekted�r.
 
Ancak kanun taslağının gerekçe bölümünde
temel sorunlar; el sanatları ve sına� ürünlerde
markanın, ürünün kal�tes� ve coğraf� menşe� �le
bağ kuramıyor olması ve yöresel becer� ve
özell�klerle, geleneklere a�d�yet sağlamıyor olması
şekl�nde açıklanmaktadır. Ayrıca yasal
bel�rs�zl�kler�n, AB g�b� 27 üye ülkel� dev b�r
pazarda, m�kro üret�c�ler�n ve KOBİ’ler�n pazar
fırsatlarını yakalayamamalarına neden olduğu,
görülmekted�r. Bu n�ş pazarlarda üret�me yönel�k
kollekt�f �ş b�rl�ğ�n�n ve yatırımların; yerel yetenek
ve becer�ler�n, yöresel gelenekler�n olmasına
rağmen mümkün olmadığı d�le get�r�lmekted�r.
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Taslak kanun �le el sanatları ve sına� ürünler� �ç�n
coğraf� �şaret koruması sağlanması üret�c�ler�n�n
teşv�k ed�lerek korunması ve tüket�c�lere de bu
şek�lde fayda sağlaması hedeflenmekted�r.
Kültürel m�ras ve tur�zm eksen�nde de bölgeler�n
kalkınmasına katkı sağlayacağı
düşünülmekted�r. Özell�kle m�kro üret�c�ler�n ve
KOBİ’ler�n, kamu kurumlarının �ş b�rl�ğ� �le
desteklenmes� beklenmekted�r.
 
Özünde tekl�f tarım ürünler�ne yönel�k AB coğraf�
�şaret korumasını gen�şletmekted�r. AB’de
yürürlükte olan mevzuatlara yönel�k reformlar da
öngörülen yaklaşımın b�r parçası olarak
kurgulanmaktadır. Bu reform pandem�
sonrasında AB tek pazarının rekabet gücünü
yükseltme ve pazarı güçlend�rme hedef�n�n b�r
yansıması olarak değerlend�r�leb�lecekt�r. 

Regülasyon tekl�f�nde küçük üret�c�ler�n ve
AB’de daha düşük gel�re sah�p bölgelere a�t
ürünler�n�n coğraf� �şaret stratej�s� �le rekabet
gücü elde etmes� hedef�nden bahsed�lmekted�r.
Bu hedef Türk�ye �ç�n büyük önem taşımaktadır.
Z�ra tasarı hal�ndek� bu regülasyonun açıklama
bölümünde AB’n�n sürdürüleb�l�r tekst�l ürünler�
stratej�s� �le coğraf� �şaretler korumasının
kapsamının el sanatları ve sanay� ürünler�ne
gen�şlet�lmes� arasındak� bağa d�kkat
çek�lmekted�r. 

Sürdürüleb�l�r ve döngüsel tekst�l ürünler�ne
yönel�k daha etk�n b�r yasal çerçeve sunan bu
yen�l�kç� kanun yaklaşımları, geleneksel, f�kr�
mülk�yet korumalarının dışında kalan küçük
üret�c�lere de ar-ge ve yen�l�kç�l�k �mkânı
sağlayacaktır. Ayrıca �şler�n� büyütmeler�ne
yönel�k yatırım sermayeler� de destek
mekan�zması olarak da kullanılab�lecekt�r. Bu
yaklaşımın gerek AB gerekse uluslararası
pazarlardak� etk�ler�n�n �y� b�r şek�lde anlaşılması
Türk�ye açısından önem taşımaktadır.
Uluslararası �y� uygulamalar Türk�ye �ç�n örnek
teşk�l edeb�l�r ve Türk�ye’de coğraf� �şaretlere
yönel�k benzer b�r ekos�stem kurulmasına
katkıda bulunab�lecekt�r.

Taslak regülasyon, WIPO ve TRIPS �le uyumlu b�r
şek�lde ve yürürlükte olan AB mevzuatını
tamamlar şekl�de, kal�te, �t�bar ve d�ğer
karakter�st�k özell�kler� �le kend� coğraf� menşeler�
�le bağlantılı olan el sanatları ve sanay� ürünler�n�n
tesp�t�n� sağlayan bell� �s�mler�n kayıt, korunma,
kontrol ve uygulanmasına yönel�k kuralları
bel�rlemekted�r. Regülasyonun öngördüğü tesc�l,
uluslararası tesc�l mekan�zmalarına atıfta
bulunarak Menşe Adı ve Coğraf� İşaretler�n
Korunmasına �l�şk�n L�zbon Sözleşmes�’n�n
Cenevre Metn�’ne dayanan uluslararası tesc�l ve
koruma s�stem� altında uluslararası tesc�l� kayda
g�rm�ş coğraf� �şaretler� de aynı kapsamda
değerlend�rmekted�r. Regülasyona tab� ürünler
Konsey regülasyonu (EEC) No 2658/87 EK 1
l�stes�nde bulunan komb�ne nomenklatürde yer
alan el sanatları ve sanay� ürünler�d�r.

Bu taslak regülasyon AB açısından
büyük önem taşımakta ve coğraf�
�şaretler rej�m�nde dönüm noktası
olarak adlandırılmaktadır (Zappalag�o,
2023). Taslak regülasyon sayes�nde AB
tarım dışı ürünlere de coğraf� �şaretler
kapsamında koruma sağlayab�lecekt�r.
Bu noktada Türk�ye’n�n AB’n�n b�r adım
önünde olduğunu görmektey�z. Z�ra
Türk�ye’de coğraf� �şaretler sadece
tarım ürünler� �le sınırlı değ�ld�r.



Eylül 2023 �t�barı �le taslak regülasyon metn�ne yönel�k olarak �lg�l� tüm paydaşlardan ve
Avrupa Parlamentosu’ndan elde ed�len değerlend�rmelerde öne çıkan hususlar aşağıda
özetlenmekted�r:

Coğraf� �şaret �ç�n gereken üret�m adım veya adımlarının tesp�t� konusunun açıklık
kazanmasına �ht�yaç duyulmaktadır. Üret�m sürec�n�n ana adımlarından b�r�n�n bölgede
gerçekleşt�r�l�yor olmasına yönel�k talep bulunmaktadır.

KOBİ’lere ve özell�kle m�kro �şletmelere yönel�k destekler�n regülasyon paket�nde yer
alması ve bölgedek� küçük üret�c�ler�n coğraf� �şaretler konusunda güçler�n�n artırılması
hedefler arasında yer almaktadır.

Etk�n prosedürler, uygulama kolaylıkları �le AB üyeler� arasında uygulama uyumunun
sağlanması önemsenmekted�r. Bu genel olarak AB’de yen�l�kç� düzenlemeler�n en
büyük �ht�yacıdır.

Tesc�l, �dar� ve denet�m mal�yetler�n�n makul düzeyde tutulması ve m�kro �şletmeler�n
üzer�ne yük get�rmemeler� öner�lmekted�r

Onaylama ve uygulama süreçler�nde İlg�l� ürünün AB pazarına sunumu önces� ve
sonrasında coğraf� �şaret kr�terler�ne uyumunun tak�p ed�lmes�ne yönel�k tartışmalar,
üret�c�n�n b�reysel beyanında doğab�lecek güven sorunlarına yönel�kt�r. Bu çerçevede
uyum onayının yetk�l� b�r kurum veya bell� b�r üçüncü k�ş� tarafından ver�lmes� ve coğraf�
�şaret �hlaller�nde uygulanacak �dar� ve ceza� adımların bel�rlenmes� konularında karar
ver�lmes� gerekmekted�r.

İnternet alan adları �le tesc�ll� coğraf� �şaretler arasındak� �l�şk�n�n ve tesc�lden doğan
hakların korunması ve bu alanda anlaşmazlıkların çözümü mekan�zmalarının
gel�şt�r�lmes�ne yönel�k talepler bulunmaktadır.

Bu çalışmanın yapıldığı tar�h �t�bar�yle AB’n�n taslak regülasyonuna yönel�k yukarıda
bel�rt�len konularda çalışmalar sürmekted�r. Bununla b�rl�kte AB’n�n coğraf� �şaretler rej�m�
reformu bu taslak regülasyonun yürürlüğe g�rmes� �le gerçek anlamda uygulamaya geçm�ş
olacaktır.
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http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/foodquality/fichefiles/en/c1.pdf


4.1.2 Şarap, Alkollü İçecekler ve Tarımsal Ürünler �ç�n AB Coğraf� İşaretler
Rej�m�ne Yönel�k Reform Tekl�f�
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Regülasyon tekl�f�* AB’n�n coğraf� �şaretler rej�m�n� oluşturan tarım ürünler� ve �çecekler �ç�n geçerl�
olacaktır. Taslak regülasyonun hedef� üret�c�ler� tesc�ll� ürünlere yönel�k üret�m sorumluluklarını artırırken
güçlend�rmek, sürdürüleb�l�rl�k hedefler�n� rej�me yansıtmak, coğraf� �şaretl� ürünler�n g�rd� olarak
kullanılmasına yönel�k durumlara yasal açıklık get�rmek ve coğraf� �şaretl� ürünler�n çevr�m �ç� ortamlarda
korunmasını güvence altına almaktır. Avrupa Kom�syonu’nun bazı yetk�ler�n� Avrupa f�kr� Mülk�yet Of�s�
(EUIPO)’ya devretme seçeneğ� de yen� taslak �çer�s�nde yer alan başlıklardan b�r�d�r. Böylel�kle AB’n�n
L�zbon s�stem�n�n, daha küçük ölçekl� b�r yansımasını AB sınırları �çer�s�nde gerçekleşt�rmes� mümkün
olab�lecekt�r.
 
İnternet Alan Adları ve Coğraf� İşaret Rej�m�

AB’n�n �nternet alan adlarını coğraf� �şaret rej�m� �çer�s�nde değerlend�rmes�, yen�l�kç� pol�t�ka ve
regülasyonlar çerçeves�nde yorumlanmaktadır. Ancak coğraf� �şaretler�n alan adlarına yönel�k açılımının
EUIPO’ya yapılan tesc�ller net�ces�nde büyük oranda k�ş�sel olmayan ver�n�n b�r AB kurumuna transfer
ed�lmes� sonucunu doğurab�leceğ� de düşünülmekted�r. AB’n�n bu t�p yasal açılımda temel kaygısının,
coğraf� �şarete sah�p olmayan tarafların, mülk�yet hakkı olmaksızın, tüket�c�y� yanlış yönlend�recek ve hak
�hlaller�ne yol açacak şek�lde alan adlarını kullanmalarının engellenmes� olduğu görülmekted�r. Burada
alan adı b�lg� ve uyarı s�stem� kurulması tekl�f çerçeves�nde konuşulan önlemlerden b�r�d�r. Taslak
regülasyon önces� yapılan etk� anal�zler�nde, daha önce champagne.co, gorgonzola.blue vakalarında
görüldüğü üzere, coğraf� hak sah�pler�n�n küresel alan adlarına karşı haklarını kullanmada karşılaştıkları
zorluklar bel�rley�c� olmaktadır. Oysak� AB sınırları �çer�s�nde bu t�p b�r sorun �le karşılaşılmamaktadır. AB
düzey�nde tesc�l �hlal�n�n taraflar arasında anlaşmazlıkların çözümüne yönel�k mekan�zmalar �le
çözülmes�ne rağmen, küresel düzeyde Evrensel Anlaşmazlıkların Çözümü Pol�t�kası’na duyulan �ht�yaç bu
süreçte d�le get�r�lmekted�r (CENTR, 2023).

Aday ülke perspekt�f�nden tüm bu yenl� ve d�j�talleşme �le hızlanan konu başlıkları,
Türk�ye’dek� coğraf� �şaretler rej�m�ne yönel�k uygulama esasları ve yakın gelecekte rekabet
odaklı stratej�ler�n tes�s� �ç�n kayda değer gel�şmeler olarak yorumlanab�lecekt�r.

*Proposal for a Regulat�on of the European Parl�ament and of the Counc�l on European Un�on geograph�cal �nd�cat�ons for w�ne, sp�r�t
dr�nks and agr�cultural products, and qual�ty schemes for agr�cultural products, amend�ng Regulat�ons (EU) No1308/2013, (EU) 2017/1001
and (EU) 2019/787 and repeal�ng Regulat�on (EU) No 1151/2012, COM(2022) 134 f�nal/2
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AB’n�n Avustralya ve H�nd�stan �le Serbest T�caret
Anlaşmalarında coğraf� �şaret açılımlarına
g�decek olması ve başta H�nd�stan olmak üzere
bu farklı rej�mler sah�p ülkeler �le coğraf�
�şaretlere yönel�k uluslararası koruma konusunda
müzakereler yürütme planları (Zappalagl�o, 2023)
Türk�ye açısından tak�p ed�lmes� gereken
konuların başında gelmekted�r. Bu anlaşmaların
Gümrük B�rl�ğ� üzer�ndek� olası etk�ler�n�n tesp�t
ed�lmes�, düzenley�c� etk� anal�zler�n�n yapılarak
ekonom�k mal�yet�n�n, fırsat ve tehd�tler�n
öngörüleb�lmes� gerekmekted�r. AB’n�n küresel
t�caret pol�t�kaları açısından �ncelenecek olursa,
AB coğraf� �şaretler� t�carette b�r üstünlük alanı
olarak kurgulamaktadır. Yeş�l Mutabakatın
uluslararası t�caret açılımlarında da bu
görüleb�lmekted�r.
 
Yen� regülasyon tekl�fler� �le uluslararası sev�yede
L�zbon s�stem� �le tesc�l ve korunmadan
yararlanacağı hedef� d�le get�r�lmekted�r.
Hal�hazırda tarım dışı AB’l� üret�c�ler, AB t�caret
anlaşmaları sadece tarıma yönel�k coğraf�
�şaretler� kapsadığı �ç�n, bu t�p uluslararası
korumalardan da yararlanamamaktadır. Coğraf�
�şaretlere yönel�k reform çerçeves�nde AB
rej�m�n�n L�zbon s�stem� �le uyumlu olarak
gel�şmes� beklenmekted�r.
 
Coğraf� �şaretler AB’n�n sına� mülk�yet rej�m�n�n
en değerl� alanı durumundadır. Şubat 2023
ver�ler� AB’l� tüket�c�ler�n %56 �le %97 arasında
değ�şen oranlarda, geleneksel yöresel ürünler�
terc�h ett�ğ�n� göstermekted�r ve özell�kle AB
ürünler�n�n t�car�leşmes� ve pazarlanması
aşamalarında bu terc�h AB pazarında öneml� b�r
fark sunmaktadırlar (D�rectorate-General for
Agr�culture and Rural Development, 2023).

AB tek pazarı �çer�s�nde, coğraf� �şaretler�n
sağladığı koruma üye ülkeler arası sınır ötes�
t�carette malların serbest dolaşımı çerçeves�nde
yer almaktadır. Öte yandan Avrupa Adalet
D�vanı’nın tüket�c�ler�n korunması ve korumaya
tab� ürünler� menşeler� �le olan �l�şk�y� �çeren
kararlarında, coğraf� �şaretler tüket�c�ler�n
yanıltmasına karşı b�r güvence olarak kabul
ed�lmekted�r (Court of Just�ce of the European
Un�on, 2021)

4.2 AB Yen� Nes�l Coğraf�
İşaretler Rej�m�n�n Uluslararası
T�caret Eksen�

Malların serbest dolaşımı çerçeves�nde Avrupa
B�rl�ğ� gümrük prosedürler�n�n modern�ze
ed�lmes� amacıyla, AB gümrük kurallarının yasal
çerçeves�n� oluşturan B�rl�k Gümrük Kodu (The
Un�on Customs Code - UCC) uygulamasını 2016
yılında devreye sokmuştur. UCC 1 Mayıs 2016
tar�h�nde yürürlüğe g�rm�ş olmak �le b�rl�kte,
ülkeler�n gümrük �dareler�ne ve t�caret�ne b�lg�
teknoloj�ler� s�stemler�n� hazırlamak ve
yükseltmek �ç�n yeterl� zaman tanımak amacıyla
geç�ş sürec�n�n zamana yayılması ve
uygulamanın tüm boyutlarının 2025 �t�bar� �le
devreye g�rm�ş olması hedeflenmekted�r.*

B�rl�k gümrük kodunda ülkem�zde de
uygulanacak başlıca bas�tleşt�rmeler şu şek�lde
özetleneb�l�r: ertelenm�ş gümrük verg�s� ödeme
kolaylığında tem�nat �nd�r�m�/muaf�yet, merkez�
gümrükleme kolaylığı, EIDR/VIP müşter� kaydı �le
eşyanın gümrük �dareler�ne sunulmasından
muaf�yet kolaylığı, gümrük �dares� adına kontrol
ve verg� borcu tesp�t� yapab�lmek �ç�n öz
değerlend�rme yetk�s�. 

Mevzubah�s b�rl�k gümrük kodu uygulamalarının
ülkem�ze tam olarak aktarılması �hracat
potans�yel�n�n maks�m�ze ed�lmes� ve uluslararası
arz z�nc�r�nde daha rekabetç� b�r poz�syona sah�p
olab�lmem�z açısından önem arz etmekted�r.

*Detaylı b�lg� �ç�n bkz.  https://taxat�on-customs.ec.europa.eu/un�on-customs-code-ucc-�ntroduct�on_en

https://taxation-customs.ec.europa.eu/union-customs-code-ucc-introduction_en


5.1 Coğraf� İşaretl� Ürünler�n Pazarlanması: G�r�ş

Coğraf� �şaretler özell�kle tarımsal üret�mde öneml� b�r role sah�pt�r. Coğraf� İşaretler, ürünler�n
özell�kler�n�, üret�ld�ğ� bölgeye ve üret�m yöntemler�ne bağlar. Böylece ürünler�n kal�tes� ve
benzers�zl�ğ� korunur.

Bölgesel marka veya coğraf� marka olarak da düşüneb�leceğ�m�z coğraf� �şarete sah�p ürünler,
yerel endüstr� ve ürünler�n ana �majını tems�l eder ve bölgesel kalkınmada öneml� b�r rol oynar
(Gao, 2008), aynı zamanda yerel ekonom�y� destekleyerek sürdürüleb�l�r kalkınmaya katkı sağlar.

Tarımsal üret�m, gelenek ve kültür �le �ç �çe olan b�r alandır. Dünya genel�nde "Agr�-culture" olarak
adlandırılması, tarımın kültürel k�ml�ğ�n�n ne kadar öneml� olduğunu göstermekted�r.
Küreselleşme sürec�, tarımsal gıda üret�m�n� malların k�tleselleşmes�ne ve standard�zasyonuna
doğru �tm�şt�r (Bonanno & Constance, 2001). Bununla b�rl�kte coğraf� �şaretl� ürünler�n tamamen
endüstr�yelleşmes� kültürel doğasına aykırıdır ve yerel ekonom�lerde hala öneml� b�r yer tutar.

Endüstr�yel tarım, k�tle üret�m�n�, tek t�p üret�m�, homojenl�ğ� ve standartlaşmayı "kal�te" unsuru
olarak öner�r. Ancak doğa değ�şkend�r ve bu değ�şkenl�k tarımda vazgeç�lmez b�r öged�r. Yağmur,
rüzgar, sıcaklık g�b� faktörler çevresel unsurlar sürekl� değ�ş�r. Toprak ve tohum canlıdır ve b�rb�r�ne
komşu küçük alanlarda b�le ürünler değ�ş�r. Geleneksel tarımda ürünler�n değ�şmes� normal b�r
durumdur.

Tarım, değ�şkenl�ğ�n vazgeç�lmez b�r öge olduğu �ç�n endüstr�yelleşemez. Tarımda üret�m
faktörler� d�nam�k b�r yapıya sah�pt�r ve aynı zamanda yaşam faktörler�d�r. Ekoloj�k denge
korunmalı ve �nsan topluluklarının sürdürüleb�l�r gel�ş�m� �ç�n su ve toprak kaynakları bugünkü ve
gelecektek� �ht�yaçları karşılayacak şek�lde kullanılmalıdır. T�car� amaçlarla yapılan tarımsal üret�m
bu hassas�yet� göz ardı eder ve sürdürülemez olur.

Tarımsal üret�mde geleneksel yöntemler ve kültürel k�ml�k öneml� b�r rol oynar. Endüstr�yel
tarımın get�rd�ğ� standartlaşma ve homojenl�k tarımsal üret�m�n doğasına aykırıdır. Tarımsal
üret�m, çevre ve �nsan sağlığı �le uyumlu, sürdürüleb�l�r b�r şek�lde yapılmalıdır. Coğraf� �şaretler,
tarımsal üret�mde kal�te ve benzers�zl�ğ� korurken, yerel ekonom�y� destekleyerek sürdürüleb�l�r
kalkınmaya katkı sağlar (B�rder & Nacak, 2012).

Tarımsal üret�mde coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlanması aşamasında yukarıda özetlenen
boyutlar detaylı b�r şek�lde ele alınmalıdır.

Coğraf� �şaretler�n önem� geleneksel el sanatları ve el sanatları ürünler� �ç�n de geçerl�d�r. Coğraf�
�şaretler yalnızca coğraf� olarak benzers�z ürünler�n değer�nden yararlanmanın b�r yolunu
sağlamakla kalmaz, aynı zamanda tüket�c�ler� b�lg�lend�r�r ve cezbeder (Muça vd., 2021).

Endüstr�leşmeyle b�rl�kte önce �malathanelere daha sonra da fabr�kalara terk ed�len geleneksel
üret�m yöntemler� özgünlük ve eşs�z olmanın yer�ne standartlaşma, tekt�pl�k ve homojenl�ğ�
get�rm�şt�r. Aynı tarımsal üret�mde olduğu g�b� çevresel koşullara benzer şek�lde kültür, alt kültür
ve sosyal farklılıklar üret�m yöntemler�, malzeme ve üret�m süreçler� bakımından farklılıklar
göster�r. Buradak� kal�te vurgusu ürünün geleneksel üret�m yöntemler� ve �çer�ğ�ne sıkı sıkıya
bağlılık anlamında değerlend�r�l�r.

Coğrafi İşaretli Ürünlerin
Pazarlanması ile ilgili Fırsatlar
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Şek�l 11. Coğraf� İşarete Sah�p Ürünler�n İç ve Dış Pazarlarda 
Başarılı B�r Şek�lde Pazarlanab�lmes� �ç�n Gerekenler 

BAŞARILI
PAZARLAMA
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5.2 Coğraf� İşarete Sah�p Ürünler�n İç ve Dış Pazarlarda Başarılı 
B�r Şek�lde Pazarlanab�lmes� İç�n Gerekl� Olan Etkenler

5.2.1 Konumlandırma Konsept�

Coğraf� �şarete sah�p ürünler�n �ç ve dış pazarlarda başarılı b�r şek�lde pazarlanab�lmes� �ç�n
“Konumlandırma Konsept�” önem arz etmekted�r. önem arz etmekted�r. Konumlandırma hedef pazarda
hedef tüket�c�ler�n z�hn�nde ayırt ed�c� b�r yer tutmak �ç�n sunulan ürünün n�tel�kler�n�n ve �majının
tasarlanması eylem�d�r (R�es & Trout, 2000). Bu noktada amaç ürünün b�l�n�rl�ğ�n� tüket�c�ler�n z�hn�ne
yerleşt�r�rken üret�c�n�n de satıştan en çok faydayı sağlamasıdır. Pazarda yer alan çok sayıda ürün
�çer�s�nde konumlandırma konsept� �t�bar�yle b�rb�r�nden farklı çok sayıda ürün bulunmakta, bu nedenle
rekabetç� konumlandırmada sürdürüleb�l�r konumlandırma konsept� yaratmak markalar �ç�n zorluk
yaratmaktadır.

Benzers�z b�r konumlandırma konsept� oluşturmak �ç�n yüksek tutarlarda pazarlama bütçeler�ne �ht�yaç
vardır. Coğraf� �şaretler takl�t ed�lemeyen, değ�şt�r�lemeyen, yasalarla korunan ve sürdürüleb�l�rl�ğe sah�p
ürün konumlandırması konsept� olarak değerlend�r�leb�l�r.

5.2.2 Katma Değer

Coğraf� �şarete sah�p ürünler�n �ç ve dış pazarlarda başarılı b�r şek�lde pazarlanab�lmes� �ç�n ürün
özell�kler�n�n yarattığı katma değer d�kkate alınmalıdır. Bu ürünler, tüket�c�lere ürünler�n köken�, kal�tes�
ve benzers�zl�ğ� hakkında öneml� b�lg�ler sağlar ve bu da �ç ve dış pazarlarda başarılarını artırır. Ürün
özell�kler�, tüket�c�ler�n satın alma kararlarını doğrudan etk�leyen arama, deney�m ve güven�l�rl�k özell�kler�
şekl�nde sınıflandırılır. Arama özell�kler�, satın almadan önce değerlend�r�len f�yat ve renk g�b� unsurları
�çer�r. Deney�m özell�kler�, tüket�m sırasında değerlend�r�len lezzet g�b� faktörlerd�r. Güven�l�rl�k özell�kler�
�se, genell�kle menşe b�lg�s� g�b�, doğrudan değerlend�r�lemeyen ancak tüket�c� güven�n� etk�leyen
özell�klerd�r (Barrett vd., 2010).

Coğraf� �şaretl� ürünler�n sunduğu menşe b�lg�s�, bu özell�kler �ç�nde özell�kle öneml� b�r yer tutar ve
ürünün değer�n� artıran temel b�r faktördür. Bu tür ürünler, coğraf� �şaretler�n ayırt ed�c� �şaret� olarak,
tüket�c� kal�te beklent�ler�n� ve ürünün algılanan değer�n� artırab�l�r (Lee vd., 2019). Coğraf� �şaretler, ayrıca,
b�r bölgen�n geleneksel b�lg� ve kültürel �fadeler�n� korumaya yardımcı olur, bu da bu �şaretlerle
et�ketlenm�ş ürünler�n, nes�lden nes�le aktarılan b�lg�ler ve yöntemler kullanılarak üret�lm�ş olduğu
anlamına gel�r.

Aynı zamanda, coğraf� �şaretl� ürünler, bölge dışındak� d�ğer �şletmeler tarafından kopyalanmaya karşı b�r
koruma sağlar ve bu geleneksel b�lg�ler�n ve uygulamaların gelecek nes�ller �ç�n muhafaza ed�lmes�ne
katkıda bulunur. Bu koruma, üret�c�ler�n ve tüccarların gönüllü olarak daha katı et�ketleme standartlarını
uygulamasına olanak tanıyarak, sosyal sorumluluk b�l�nc�n� yansıtır ve müşter� refahı �le �lg�l� end�şeler�
g�dermeye yardımcı olab�l�r (Štefan�ć, 2018).

Coğraf� �şaretl� ürünler, ek olarak, yerel sanatkarların geç�m kaynaklarını tehd�t eden ucuz takl�tler�n
yayılmasını engellemeye yardımcı olur. Geleneksel yöntemler�n ve malzemeler�n kullanımını teşv�k
ederek, bu ürünler�n kal�tes�n� korumakta ve bunlara güvenen toplulukların ekonom�k gel�ş�m�n�
desteklemekted�r. Bu yönüyle, coğraf� �şaretl� ürünler, geleneksel b�lg�y� ve kültürel �fadeler� korumak ve
bunlara dayalı toplulukların sürdürüleb�l�r ekonom�k gel�ş�m�n� teşv�k etmek �ç�n değerl� b�rer araçtır
(WIPO, 2021).
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5.2.3 Farklılaşma Stratej�s�

Coğraf� �şarete sah�p ürünler�n �ç ve dış pazarlarda
başarılı b�r şek�lde pazarlanab�lmes� �ç�n farklılaşmaya
yönel�k stratej�ler gel�şt�r�lmel�d�r. Çok sayıda rak�p
marka ve ürünün yer aldığı pazarda farklılaşma, yan�
markayı rak�pler�nden ayıran öneml�, anlamlı ve
karşılığında b�r bedel ödemeye değer b�r konsept
yaratmak kolay değ�ld�r. Coğraf� �şaret rekabetç�
pazarlarda yerel ürünlere rekabet avantajı
kazandırab�lecek doğal b�r farklılaştırma konsept�d�r.
Coğraf� �şaretl� ürünler genell�kle pazarda benzers�z b�r
rekabet gücüne sah�pt�r çünkü böyle b�r �şaret, bölgen�n
doğal ve beşerî faktörler� g�b� bel�rl� özell�klerle �l�şk�l�
�t�barlarının kal�tes�ne �şaret eder (Tong vd., 2020).

Tüket�c�ler, satın aldıkları ürünler�n coğraf� köken�ne ve
bel�rl� özell�kler�ne d�kkat ederler. Menşe yer�,
tüket�c�ler�n değer verd�ğ� bel�rl� b�r kal�te veya özell�ğ�
önereb�l�r ve tüket�c�ler bu tür ürünler �ç�n daha fazla
ödemeye razı olab�l�r. Bu durum menşe yerler�yle
bağlantılı bel�rl� özell�klere sah�p ürünler �ç�n özel
pazarların gel�şt�r�lmes�ne yol açmıştır. Eğer tüket�c�
marka �le özdeşleş�rse, markanın menşe�ne olan
vurgusu yerel markaları satın almasına karar vermede
anahtar olur (Zhang vd., 2022).

Bu nedenle, coğraf� �şaretl� ürün/markaların �şletmeler�
veya bölgesel hükümetler, yerel coğraf� �şaretler �le
sosyal k�ml�ğ� veya tüket�c� k�ml�ğ�n� �l�şk�lend�rerek yerel
coğraf� �şaret markalarını teşv�k etmel�d�r. Coğraf�
�şaretler, b�r ürünün menşe�ne bağlı özell�kler� hakkında
b�lg� ver�r ve bu, onu p�yasadak� d�ğerler�nden ayırt
etmeye yardımcı olab�l�r. Coğraf� �şaretler, menşe�ne
bağlı kal�teye sah�p ürünler �ç�n marka gel�şt�rmede k�l�t
b�r unsur olab�l�r.

 

5.2.4 Tur�zm Etk�s� 

Coğraf� �şarete sah�p ürünler�n �ç ve dış pazarlarda
başarılı b�r şek�lde pazarlanab�lmes� �ç�n sadece
ürünler�n satışı değ�l aynı zamanda bölgede yer alan
�şletmeler�n tur�zm gel�r� yaratma potans�yel� de
d�kkate alınmalıdır. Coğraf� �şaretl� ürünler�n
pazarlanması �le tur�zm pazarlaması arasında doğrusal
b�r �l�şk� kurulab�l�r. Özell�kle geleneksel üret�m
yöntemler�yle üret�len otant�k ürünler�n satışında tur�zm
sektörü kaldıraç olarak görev yapab�l�r. Coğraf� �şaretl�
ürünler üret�ld�ğ� bölgen�n tanıtımına katkı da
bulunab�l�r. Ya da tur�zm amaçlı olarak seyahat eden
tur�stler seyahatler� esnasında coğraf� �şaretl� ürünler�
talep edeb�l�rler.
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5.3   Dünya’dan Başarılı Coğraf� İşaretl� Ürün Pazarlama Örnekler�

Coğraf� �şaretl� ürünler�n çok büyük b�r bölümünün tarımsal ürünler olduğu görülmekted�r. Tarımsal
ürünler kapsamındak� ürünler�n öneml� b�r kısmı da gıda ürünler�d�r. Coğraf� �şaretl� gıda pazarındak�
örneklere bakıldığında bu pazarda çok sayıda n�ş alan bulunduğu ve başarılı sonuçlar elde ed�ld�ğ�
görülmekted�r. Özell�kle, Fransa, köken adlandırmaları ve coğraf� �şaretleme konusundak� başarılarını bu
alanda kurduğu köklü b�r s�stem �le taçlandırmıştır (Tekel�oğlu, 2023b).

 
Bel�rl� b�r bölgeye özgü ürünler�n coğraf� �şaret �le korunması, ürünler�n t�car�leşt�r�lmes� bakımından ortak
b�r anlayış anlamına gelm�ş olsa da farklı bölgelerde farklı sonuçlar yaratmaktadır. Bölgesel farklılıklara
rağmen coğraf� �şaretl� ürünler�n T�caretle �lg�l� F�kr� Mülk�yet Hakları (TRIPS) anlaşmasından sonra tüm
dünyada ortak b�r anlayış gel�şm�şt�r (Mar�e-V�v�en, 2010).
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlanmasında tarımsal ürünler ve bu ürünler�n dışında kalan tekst�l, aksesuar,
halı, k�l�m vb. ürünler �k� farklı kategor�y� oluşturmaktadır. Tarımsal ürünler kategor�s�nde yer alan
ürünlerden şarap, l�kör ve benzer� endüstr�yel üret�m süreçler� bakımından standartlaşmış ürünler�n
pazarlanması d�ğer ürünlere göre daha kolay görünmekted�r. Bununla b�rl�kte sadece coğraf� �şarete
sah�p olmasının b�r ürünün dünya pazarlarında pazarlanması �ç�n yeterl� olmadığı b�r gerçekt�r. Ürünün
dünya pazarlarında yer alması �ç�n doğru b�r pazarlama stratej�s�ne sah�p olması gerek�r.

 İsv�çre Saatler�
 

B�r saat�n üzer�ne yapıştırılan
 "İsv�çre Yapımı" �bares�, 

saat�n İsv�çre'de, ülken�n dünya çapında
güçlü b�r üne sah�p saatç�l�k geleneğ�ne,
uzmanlığına ve kal�te standartlarına göre

üret�ld�ğ�n� göster�r. 

Bununla b�rl�kte, b�r saat�n
 "İsv�çre Yapımı" coğraf� �şaretle �lg�l�

standartları karşılaması �ç�n özel
gereks�n�mler nelerd�r?
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5.3.1 İsv�çre Saatler�

B�r saate yapıştırılan Sw�ss Made et�ket�, saat�n
dünya çapında büyük b�r üne sah�p olan İsv�çre
saatç�l�ğ�n�n gelenek, b�lg� b�r�k�m� ve kal�te
kr�terler�ne göre İsv�çre'de üret�ld�ğ�n� göster�r.
23 Aralık 1971 tar�hl� Federal Konsey
Kararnames�, saatler �ç�n İSVİÇRE adının
kullanımını düzenler. Sektör, coğraf� �şaret�n
korunmasını güçlend�rmek �ç�n 17 Haz�ran 2016
tar�h�nde bu yönetmel�ğ�n kısm� rev�zyonunu
talep etm�şt�r. İsv�çre Saat Endüstr�s�
Federasyonu'na göre amaç, İsv�çre yapımı b�r
saat satın alırken tüket�c� memnun�yet�n�
garant� etmekt�r. Saat�n İsv�çre saatç�l�k
geleneğ�n�n kal�tes�ne ve �t�barına karşılık
gelmes� beklen�yor ve bu nedenle İsv�çre'de
üret�lmel� ve İsv�çre menşe�l� yüksek katma
değer� �çermel�d�r.
 
İsv�çre veya İsv�çre coğraf� �şaret�, saat aşağıdak�
kr�terler� karşılıyorsa b�r saatte kullanılab�l�r:
tekn�k gel�ş�m� İsv�çre'de yapılmıştır,
mekan�zması (saat�n motoru) İsv�çre'ye a�tt�r,
mekan�zması İsv�çre'de kasalanmıştır, üret�c�
son denet�m� İsv�çre'de gerçekleşt�r�r ve üret�m
mal�yet�n�n en az % 60'ı İsv�çre'de üret�l�r.
 
B�r mekan�zma, İsv�çre'de monte ed�lm�şse,
tekn�k gel�şt�rmes� İsv�çre'de yapılmışsa,
İsv�çre'dek� üret�c� tarafından denetlenm�şse,
üret�m mal�yet�n�n en az yüzde 60'ı İsv�çre'de
üret�lm�şse ve b�leşenler� İsv�çre'de üret�lm�şse
İsv�çrel� olarak kabul ed�l�r. İsv�çre üret�m�,
montaj mal�yet� d�kkate alınmadan toplam
değer�n en az % 50's�n� oluşturmaktadır.
 

5.3.2 L�moges Porselen

L�moges porselen, Fransa'nın L�moges kent�nde
18. yüzyıla kadar uzanan zeng�n b�r tar�h� �le lüks
sofra takımları ve dekorat�f ürünler dünyasında
seçk�n �şç�l�ğ� ve tar�h� önem� �le ünlüdür. Avrupa
kral�yet a�les� ve ar�stokras� �le olan �l�şk�s�,
prest�j�n� artırarak onu zarafet ve lüksün
sembolü hal�ne get�rd�. N�tel�kl� zanaatkarlar
tarafından t�t�zl�kle el yapımı olarak üret�len her
parça, detaylara göster�len kal�te ve �şç�l�ktek�
özen� yansıtır. En �y� malzemeler� kullanma ve
zamana saygı duyan tekn�kler� (klas�kten
çağdaşa çok çeş�tl� karmaşık ve sanatsal
tasarımlar) tak�p etme geleneğ�, yüksek kal�te
standartlarını korumada pazarlama başarısını
artıran en öneml� faktördür. Ek olarak sınırlı
sayıda üret�len parçalar ve koleks�yon ürünler�,
markanın k�tles�nde b�r münhasırlık duygusu
oluşturdu. 

D�j�tal platformları ve e-t�caret� ben�msemek,
markanın dünya çapında daha gen�ş b�r k�tleye
ulaşmasını sağladı. İlg� çek�c� sosyal medya
�çer�ğ�, çevr�m �ç� mağazalar ve d�j�tal
kampanyalar, markanın değ�şen tüket�c�
terc�hler�ne uyum sağlamasına olanak sağladı.
Lüks markalar, moda evler�, tanınmış sanatçılar,
tasarımcılar ve �ç m�marlarla yapılan �ş b�rl�kler�,
markanın er�ş�m�n� farklı pazarlara ve
demograf�k özell�klere h�tap edecek şek�lde
gen�şleterek yen� pazarlama fırsatlarının elde
ed�lmes�ne yardımcı oldu. L�moges porselen�,
marka m�rasının kökenler� ve becer�ler�n� nes�ller
boyu aktaran zanaatkarların adanmışlığı
sebeb�yle h�kaye anlatımı yoluyla m�raslarından
ve zanaatkarlıklarından başarıyla yararlanarak
tüket�c�lerde daha der�n b�r yankı uyandırır. Bu,
markanın k�ml�ğ�nde lüks ve zarafet sembolünü
yansıtarak güçlü b�r uluslararası değer
oluşturmasını sağladı. Aynı zamanda, markanın
küresel olarak tanınması, genell�kle üst düzey
etk�nl�kler, lüks oteller ve kral�yet günler�yle
�l�şk�lend�r�lerek pazarlama çek�c�l�ğ�n� artırır.

Royal L�moges France (Porcela�ne de la L�moges)
(https://www.royal-l�moges.fr/notre-soc�ete) 

The Nat�onal Industr�al Property Inst�tute (INPI). (IG 17-001)-
Tesc�l Onay Tar�h�: 01/12/2017.
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5.3.3 Sol�ngen

Sol�ngen, Orta Çağ'a kadar uzanan çatal bıçak
takımı üret�m�nde esk� tekn�kler� tak�p eden
yetenekl� zanaatkarlar tarafından el yapımı
ürünler üret�r. Markanın zanaatkarlık ve kal�te
konusundak� �t�barının nes�ller boyunca
aktarılması şehr�n tar�h� önem� ve çatal bıçak
gelenekler�n�n kültürel önem�ne de katkıda
bulundu; "Made �n Sol�ngen" et�ket�, yüksek
kal�tel� çatal bıçak takımı �le eş anlamlı hale
geld�. B�tm�ş ürünün kapsamlı kal�te kontroller�
zorunludur Şehr�n adı, b�r mükemmell�k ve
özgünlük standardını �fade eden coğraf� b�r
�şaret görev� görür. Bu tanınma, Sol�ngen
ürünler�n�n güven�l�rl�ğ�n� ve pazarlama
çek�c�l�ğ�n� artırır. Sol�ngen ürünler�, genell�kle
yüksek karbonlu paslanmaz çel�k �çeren b�r�nc�
sınıf malzemeler kullanılarak yapılır; bu
genell�kle pazarlama kampanyalarında öneml�
�kna ve terc�h sebeb� olan yüksek �şlevsell�k,
dayanıklılık, kesk�nl�k, güvenl� kullanım ve uzun
ömür özell�kler�ne vurgu yapar. Bu yüksek
gereks�n�mler� karşılamak �ç�n marka,
geleneksel üret�m� yen�l�kç� teknoloj�lerle
b�rleşt�r�r. Böylece uzun yıllar eğ�t�m almış
çalışanların yüksek n�tel�kl� el �şler�, b�lg�sayar
kontrollü taşlama, c�lalama ve zımbalama
mak�neler�nde buluşur. Tanınmış şefler, aşçılık
okulları ve profesyonel mutfaklarla yapılan
ortaklıklar ve çalışmalar, Sol�ngen ürünler�n�n
prat�kl�ğ�n� gözler önüne sererek markanın
görünürlüğünü artırmaktadır. Yen�l�kç�
özell�kler�n, ergonom�k kulpların ve fonks�yonel
tasarımların tanıtımı, markanın alaka düzey�n�
koruyarak tüket�c�ler�n gel�şen �ht�yaçlarını
karşılar. Ek olarak, Sol�ngen üret�c�ler� çevre
dostu malzemeler ve üret�m yöntemler�
kullanarak sürdürüleb�l�rl�ğe önem vermekted�r.
Bu, çevreye duyarlı tüket�c�lerde yankı uyandırır
ve markanın pazarlanab�l�rl�ğ�ne katkıda
bulunur.

5.3.4 Cala�s-Caudry Dantel�

Dentelle de Cala�s-Caudry, Fransa'nın Cala�s ve
Caudry bölgeler�nden gelen lüks ve g�r�ft b�r
dantel kumaştır. Cala�s veya Caudry'de bulunan
bu üret�c�ler, en esk�s� 19. yüzyılın �lk yarısına
kadar uzanan, değerl� b�r şek�lde korunmuş
muazzam b�r arş�v koleks�yonuna sah�pt�r.
Rak�ps�z teknoloj�s� �le Leavers dokuma tezgahı,
çözgü ve atkı �pl�kler� arasındak� karmaşık
düğümleme s�stem� neden�yle manuel dantel
üret�c�ler�n�n çev�k eller�n� mükemmel b�r
şek�lde takl�t edeb�len tek mak�ned�r. Leavers
tezgahının benzers�z tekn�k kapas�tes�, çok
sayıda �pl�k �ç �çe geçme komb�nasyonuna �z�n
vererek, arka plan ve desenler �ç�n sınırsız olasılık
sunar. Sentet�k veya selüloz�k �pl�k
komb�nasyonları ve farklı dokuma çeş�tler�
vardır. Bu markanın dantel�nde çoklu görsel
efektler elde ed�leb�l�r (ışık ve gölge, opaklık ve
şeffaflık, renk tonlaması vb.) ve buna 'üç boyutlu'
b�r etk� veren rölyef çalışmayla da
zeng�nleşt�r�leb�l�r. Dantel� yen� b�r malzemeye
dönüştüreb�len uzmanlar ve tekst�l tasarımcıları
�le ortaklaşa yapılan kapsamlı araştırma ve
denemeler�n sonucunda mumlu b�r etk� �ç�n
perdahlama, PVC �le lam�nasyon, transfer metal
kaplama, s�l�kon kaplama g�b� apreler
kullanılarak esnekl�k ve sağlamlığı, �şleneb�l�rl�k
ve dayanıklılığı b�rleşt�ren yüksek performanslı
malzemeler üret�lmekted�r. Bu sebeple sadece
lüks moda ürünler�, �ç çamaşırı ve gel�nl�k
üret�m�nde değ�l aynı zamanda ev eşyaları,
mob�lyalar ve m�marlık malzemeler� üret�m�nde
dekorasyon �ç�n avangart tasarımlar da sunar. Ek
olarak üst düzey moda evler�yle yapılan �ş
b�rl�kler�, kumaşın prof�l�n� yükselt�yor ve onu
lüks dünyasıyla uyumlu hale get�r�yor.

Germany SOLINGEN®       Trad�t�onal hand�craft from Sol�ngen
(https://germanysol�ngen.com/en/collect�ons/kn�ves)

Dentelle de Cala�s-Caudry®
(https://www.dentelledecala�scaudry.fr/en/the-

label/ ) Onay tar�h�, 25/04/2023   IG 23-001
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5.3.5 Bretagne  Gran�t�

2015 yılında kurulan dernek, Coğraf� İşaret Gran�t
de Bretagne'n�n Savunma ve Yönet�m Teşk�latı
(ODG) olarak resm� olarak tanınmıştır. Sürec�
yönet�r, Coğraf� İşaret� yönet�r, savunur ve
INPI'ye rapor ver�r.
 
Gran�t de Bretagne ürünler�, Fransa'nın
Bretagne bölges�nde çıkarılan ve �şlenen gran�t
taşından üret�len çeş�tl� ürünler� �fade eder. IG
Gran�t de Bretagne altında pazarlanan ürünler,
ambalajları veya olağan �dar� belgeler üzer�ndek�
özel et�ketlerle tanınab�l�r. IG Gran�t de Bretagne
şunları korur: Taş ocaklarından çıkarılan gran�t
blokları, r�prap, gran�t d�l�mler�, yollar ve kentsel
gel�ş�m �ç�n b�tm�ş ürünler (döşeme taşları,
levhalar, bordürler, şeh�r mob�lyaları, vb.), yapı
sektörü �ç�n mamul ürünler (moloz taş, lento,
söve, �ç döşeme, yapıştırılacak taş vb.), �ç
donanım �ç�n b�tm�ş ürünler (şöm�neler,
mob�lyalar, vb.), mezarlık mermer� (mezarlık
anıtları, mezarlık anıtları, mezarlık eşyaları) ve
mezarlıklardak� mezarlık alanları
(kolombaryumlar, anıt taşlar, vb.) �ç�n b�tm�ş
ürünler. Derneğe üye ş�rketler, GI'n�n coğraf�
bölges�nde bulunan taş ocaklarından gran�t
çıkarmakta ve/veya aynı bölgede bulunan
üret�m b�r�mler�nde ürünlere şek�l vermekted�r.
Gran�t de Bretagne" ürünler� çok yönlüdür ve
�nşaattan �ç tasarıma ve dekora kadar çeş�tl�
sektörlerde kullanılab�l�r. Bu çok yönlülük, pazar
potans�yeller�n� gen�şlet�yor ve çeş�tl� müşter�
segmentler�ne h�tap ed�yor. Doğal b�r taş olarak,
gran�t doğası gereğ� çevre dostudur.
Sürdürüleb�l�r ve çevreye duyarlı seç�mlere
öncel�k veren tüket�c�ler, değerler�yle uyumlu
ürünlere yönel�yor ve "Gran�t de Bretagne"ın
pazarlama başarısına katkıda bulunuyor. "Gran�t
de Bretagne" ürünler�n�n çeş�tl� renk ve
desenler�, b�reysel terc�hlere ve tasarım
�ht�yaçlarına göre özelleşt�rme seçenekler�
sunar.

5.3.6 Grenat de Perp�gnan 

23 Kasım 2018 tar�h� �t�bar�yle “Perp�gnan
garnet” Nat�onal Inst�tute of Industr�al Property
tarafından “coğraf� �şaret” olarak onaylanmıştır.
 
Bugün, IG Grenat de Perp�gnan'ın özell�kler�ne
saygı duyan tüm zanaatkar kuyumcular, bu lal
taşlarının t�t�zl�kle seç�ld�ğ�n� ve ardından, çok
esk�lere dayanan benzers�z b�r b�lg� b�r�k�m�ne
göre geleneksel b�r şek�lde elle monte ed�ld�ğ�n�
onaylamaktadır. IG Grenat de Perp�gnan'ın
kuyumcuları ürünler�nde yalnızca 18 ayar altın
kullanır. “Grenat de Perp�gnan” GI markasının
başarısı, atalardan kalma b�r üret�m özgüllüğü,
kökler� Doğu P�reneler topraklarında bulunan
kolekt�f b�r know-how, menşe yer� �le bağlantılı
b�r �t�bar olmak üzere bu üç ana kr�tere
dayanmaktadır. Üret�m�n kaynağına �l�şk�n
şeffaflık ve üret�m b�lg�s� sayes�nde tüket�c�lere
mükemmel b�lg� sağlamak ve granat
üret�c�ler�n� takl�t ürün üretenlerden korumak
�ç�n Garnet de Perp�gnan coğraf� �şaret �le
korunmuştur. Sınırlı sayıda "Grenat de
Perp�gnan" taşının bulunması, ürünler� nad�r ve
özel kılar. Sınırlı üret�m ve eşs�zl�k, tüket�c�ler�n
ürüne olan �lg�s�n� artırır. Grenat de Perp�gnan"
taşları, yüzükler, kolyeler, küpeler ve b�lez�kler
g�b� farklı mücevher türler�nde kullanılab�l�r. Bu
çeş�tl�l�k, taşların farklı tüket�c� beklent�ler�ne
cevap verme yeteneğ�n� artırır. Coğraf� İşaret
(INPI 1802) sert�f�kalı zanaatkâr kuyumcular
tarafından yapılan eşs�z ve zamansız parçalar
çevr�m �ç� mağazaya �le de hedef k�tleye
ulaşmaktadır.

Gran�t de Bretagne (Fransa-Bretagne)
20 Ocak 2017, l'Ind�cat�on

Géograph�que INPI-170
https://www.gran�tdebretagne.bzh/

 Grenat de Perp�gnan (Fransa-Perp�gnan) IG 18-001
(https://www.grenat-de-perp�gnan.fr/)
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5.3.7 Parm�g�ano-Regg�ano

Parm�g�ano-Regg�ano, İtalya'nın ünlü
peyn�rler�nden b�r�d�r ve dünyaca tanınan b�r
PDO (Protected Des�gnat�on of Or�g�n Menşe
İs�mlend�r�lm�ş Koruma) ürünüdür. PDO statüsü
ve geleneksel üret�m yöntemler�, markanın
kal�tes�ne ve güven�l�rl�ğ�ne �şaret eder. Bu,
tüket�c�ler�n ürüne duyduğu güven� artırır.
Bölgesel ekonom�ye katkı sağlayan Parm�g�ano-
Regg�ano, aynı zamanda İtalyan kültürünün b�r
parçası olarak kabul ed�l�r. Peyn�r�n üret�m� ve
tüket�m� İtalyan yaşam tarzının öneml� b�r
yönünü oluşturur. Üret�m bölgeler� olan Parma
ve Regg�o Em�l�a, tur�stlere peyn�r üret�m turları
ve deney�mler� sunarak tüket�c�ler�n markayı
daha yakından tanımalarını sağlayarak bu
kültürel değer� tanıtmaktadır. Parm�g�ano-
Regg�ano üret�c�ler�, d�j�tal platformları ve sosyal
medya kanallarını etk�n b�r şek�lde kullanarak
ürünü tanıtır, tar�fler paylaşır ve tüket�c�lerle
etk�leş�mde bulunur. Parm�g�ano-Regg�ano
üret�c�ler�, tüket�c�lere ürünün özell�kler�n�,
üret�m sürec�n� ve tar�h�n� anlatan eğ�t�m
programları düzenleyerek bu tür etk�nl�klerle,
tüket�c�ler�n ürün hakkında daha fazla b�lg�
ed�nmes�ne ve markaya daha yakın
h�ssetmes�ne yardımcı olur. Ayrıca Parm�g�ano-
Regg�ano'nun farklı yaş ve lezzet prof�ller�n�
tüket�c�ye tanıtmak amacıyla tatma etk�nl�kler�
ve gıda fuarları düzenlemekted�r. Ayrıca,
Consorz�o (İtalya’da kurulmuş b�r peyn�r
üret�c�ler� konsors�yumu) ayrıca Parm�g�ano
Regg�ano adının en büyük pazarı olan AB'de
ortak markalar aracılığıyla korunmasını da
sağlamlaştırmıştır. Bu amaçla, Parm�g�ano
Regg�ano �ç�n b�rkaç ortak �şaret dosyalandı ve
İç Pazar Uyumlaştırma Of�s�'ne (OHIM) tesc�l
ed�lm�şt�r.

5.3.8 Murano Camı

Murano camı yüzyıllardır Vened�k yakınlarındak�
Murano adasında üret�lmekted�r. Marka
köken�n� ve geleneksel yöntemler�n� vurgulayan
coğraf� �şarete sah�pt�r. Bu, ürüne özgünlük ve
değer katar. Marka sanatsal değer� ve sınırlı
üret�m� sebeb�yle genell�kle üst düzey �ç
mekanlarda, moda ve lüks but�klerde
serg�lenmek üzere satın alınır. Hedef k�tleye
er�ş�mde Murano cam ustaları ve ş�rketler�,
ürünler�n� serg�lemek, sahne arkası �çer�kler�n�
paylaşmak ve küresel �zley�c�lerle etk�leş�m
kurmak �ç�n sosyal medya platformlarını ve web
s�teler�n� kullanır. Bununla b�rl�kte Murano
camının güçlü b�r koleks�yoncu pazarı vardır.
Müzayede evler� ve sanat galer�ler�, benzers�z ve
nad�r parçaların tanıtılmasında ve satılmasında,
taleb�n ve f�yatların yükselmes�nde rol oynar.
Lüks hedef k�tlen�n yanı sıra Vened�k'�n b�r
tur�zm dest�nasyonu olarak popülar�tes�, Murano
camının pazarlanmasına katkıda
bulunmaktadır. Tur�stler genell�kle Murano
camından hed�yel�k eşyalar satın alarak �st�krarlı
b�r pazar oluşturur. Ayrıca, bu zanaat hakkında
daha der�n b�r anlayış gel�şt�rmek ve bu kültürü
devam ett�rmede halka cam üfleme atölyeler�
sunarak, �nsanların kend� cam parçalarını
üretmeler�ne olanak tanırlar. Murano camı,
nes�lden nes�le aktarılan geleneksel tekn�kler
kullanılarak yetenekl� zanaatkârlar tarafından el
�şç�l�ğ�yle üret�lmes�, g�r�ft tasarımları, canlı
renkler� ve sanatsal detayları onu ser� üret�len
cam ürünlerden ayırır. B�rçok Murano cam
atölyes�, rehberl� turlar ve göster�ler sunar. Bu
uygulamalı deney�m, tur�stler�n camın
arkasındak� sanata tanık olmalarını sağlayarak
beğen� ve satışları artırır. Murano cam ustaları,
koleks�yoncuların aradığı benzers�z ve sınırlı
sayıda parçalar üretmek �ç�n genell�kle ünlü
tasarımcılarla çalışır.PARMIGIANO REGGIANO https://www.parm�g�anoregg�ano.com/

EU No: PDO-IT-02202   14.11.2016
PDO (X9 PGI ( )

Murano Glass https://www.or�g�nalmuranoglass.com/
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Coğraf� �şaretl� ürünler konusunda öneml�
başarılar sağlayan H�nd�stan’da tarımsal ürünler
dışında başarı kazanmış �k� farklı örnek
bulunmaktadır. Bunlar; Kantha Nakış ve
Pochamally Ikat olara b�l�nen ürünlerd�r.
 
Kantha Nakış, Batı Bengal ve Bangladeş'ten
geleneksel b�r el �ş� tekst�l sanatı olan Kantha
nakışı H�nd�stan'da coğraf� �şaret statüsü
kazandı. Kantha nakışı, H�nd�stan alt kıtasında,
özell�kle Batı Bengal ve Bangladeş bölgeler�nde
ortaya çıkan geleneksel b�r nakış şekl�d�r. Kumaş
üzer�nde karmaşık desenler ve tasarımlar
oluşturan bas�t, hareketl� d�k�şlerle karakter�ze
ed�l�r. 

Coğraf �şaret et�ket�, Kantha nakışının değerl� b�r
kültürel m�ras olarak korunmasına ve
tanıtılmasına yardımcı olmuştur. Bölgede
yaşayan el sanatkarları �ç�n ekonom�k fırsatlar
yaratmış ve sanat formunun �z�ns�z kullanıma
karşı korunmasını sağlamıştır. Pochampally Ikat
�se Telangana bölges�ne özgü geleneksel b�r
dokuma tekn�ğ�d�r. Pochampally Ikat'a
H�nd�stan'da coğraf� �şaretl� ürün statüsünü
almıştır. Pochampally Ikat, dokumadan önce
�pl�kler�n boyanmasını, kumaş üzer�nde
benzers�z desenler ve tasarımlar oluşturulmasını
�çer�r. Coğraf� ürün et�ket�, Pochampally Ikat'ın
b�r�nc� sınıf b�r tekst�l ürünü olarak tanıtılmasına
yardımcı olmuştur.

Görsel �ç�n bkz. Bat�ghar Commun�cat�on L�m�ted, Bangladesh, 2019,
https://phantomhands.�n/journal/the-pract�cal-mag�c-of-the-naksh�-
kantha-a-br�ef-�ntroduct�on

5.3.9 Kantha Nakış  ve 
Pochamally Ikat
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5.4 Türk�ye’den Başarılı Coğraf� İşaretl� Ürün Pazarlama Örnekler�

5.4.1 Ş�le Bez� 

ŞİLE BEZİ Tesc�l Tar�h�: 26.08.2014. Tesc�l Ett�ren: Ş�le Bez�n� Koruma ve Yaşatma Derneğ�

Ş�le bez�, İstanbul'un Ş�le �lçes�nde geleneksel yöntemlerle üret�len b�r tür kumaştır ve
Türk�ye'de coğraf� �şaretl� ürün olarak tesc�llenm�şt�r. Ş�le bez�, �nce dokunmuş, haf�f, pamuklu
b�r kumaştır ve genell�kle beyaz veya açık renkl�d�r. Geleneksel olarak, Ş�le bez� üret�m� el
tezgahlarında yapılır ve doğal boyalar kullanılır. Üret�m sürec� uzun ve zahmetl�d�r ve
kumaşın kal�tes�, dokunma sıklığına ve �pl�kler�n kal�tes�ne bağlıdır. Ş�le bez�n�n özell�kler�
arasında hava geç�rgenl�ğ�, dayanıklılık ve yıkanab�l�rl�k sayılab�l�r. Ş�le bez�n�n bu denl� özel,
kültürel ve sanatsal olan değer�n� koruma altına almak �ç�n coğraf� �şaret başvurusunda
bulunulmuş ve 12.12.2017 tar�h�nde Ş�le Bez� mahreç �şaret�n� alarak İstanbul’ un �lk coğraf�
�şaretl� ürünü olmuştur.

Ş�le bez�, Türk�ye'de ve dünya çapında popüler b�r kumaştır ve farklı g�y�m ve ev tekst�l� ürününde
kullanılmaktadır. Coğraf� �şaretl� ürün olarak tesc�ll� olması, Ş�le bez� üret�m�n�n bel�rl� b�r bölgede
yapıldığını ve bel�rl� kal�te ve üret�m standartlarını karşıladığını garant� etmekted�r.
 
Ş�le bez�n� dünya markası hal�ne get�reb�lmek �ç�n yapılan çalışmalarda üret�m kapas�tes� ve kal�te
sorununu çözeb�lmek amacıyla planlanan üret�m tes�s�n�n yakın b�r zamanda üret�me geç�lmes�
planlanmaktadır. Bu proje kapsamında Ş�le genel�ne yayılmış olan üret�m ağını tek b�r noktada
toplayab�lmek ve üret�mde standart oluşturma amaçlanmaktadır. Toplamda 1450 m2 alan üzer�ne
kurulacak tes�s, 2 adet dokuma atölyes�, çözgü atölyes�, konfeks�yon atölyes�, satış alanı, �dar� of�s,
yemekhane ve d�ğer sosyal donatı alanlarıyla entegre b�r üret�m tes�s� olarak kurgulanmıştır. Bu tes�s�n
hayata geç�r�lmes�yle yerel üret�m yapan tüm Ş�le Bez� but�kler�ne büyük b�r katma değer sağlanması
amaçlanmaktadır (Ş�le Beled�yes�, 2022).

Halen Ş�le bez� adını kullanarak üret�m yapan ve aynı zamanda �ç ve dış pazarlara ürün satan çok sayıda
ş�rket bulunmaktadır. Bu ş�rketlerden b�r�s� olan s�lebez�.com 1999 yılında üret�me başlamış ve halen
başta Amer�ka B�rleş�k Devletler�, Almanya, Duba�, Avustralya, Japonya ve Romanya olmak üzere b�rçok
Avrupa ülkes�ne �hracat yapan b�r tekst�l f�rmasıdır. Ş�rket, profesyonel ek�b�, yen�l�kç� anlayışı ve en son
teknoloj�y� tak�p etme kararlılığı, araştırma ve gel�şt�rme, başarılı satış ve pazarlama stratej�ler� �le kısa
sürede sektörde öneml� b�r oyuncu hal�ne gelm�şt�r.

Başta Amer�ka B�rleş�k Devletler�, Avrupa ve Orta Doğu olmak üzere dünyanın b�rçok ülkes�ne satış yapan
f�rma ayrıca farklı markalar �ç�n de üret�m yapmaktadır. F�rma ş�le bez�nden ürünler üret�p hem �ç pazara
hem de dış pazarlara bu ürünü satmasına rağmen marka �let�ş�m�nde coğraf� �şaretten
bahsetmemekted�r. Ş�le bez�n�n üret�m süreçler�n�n tamamını ayrıntılı olarak web s�tes�nde anlatan f�rma
coğraf� �şaret� b�r pazarlama aracı olarak kullanmamaktadır. Bunun neden�n� geleneksel üret�m
süreçler�yle yapılan üret�m�n pazarın taleb�n� karşılamaya yetmeyecek olmasıdır. Ayrıca böyle b�r üret�m
�ç�n Karaden�z kıyılarında b�r üret�m tes�s� kurmak gerekmekted�r. Bu bölgede üret�m yapan çok sayıda
f�rma f�nansal yeters�zl�k ve kapas�te sorunları neden�yle geleneksel üret�m yöntemler�nden farklı üret�m
yapmakta ancak denet�ms�zl�k neden�yle coğraf� �şaret� b�r marka olarak kullanmaktadır.
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5.4.2 Isparta Gülü

ISPARTA GÜLÜ (Rosa damascena M�ll) Tesc�l Tar�h� : 07.03.2019 Tesc�l
Ett�ren: Isparta T�caret Borsası (TÜRKPATENT)
 
Isparta gülü (Rosa damascena), Türk�ye'n�n özell�kle Isparta �l�nde
yet�şen ve gül yağı üret�m�nde kullanılan özel b�r türdür. Isparta gülü,
yüksek kal�tes�, benzers�z kokusu ve özgün özell�kler�yle öne çıkar.
Ürünün bu n�tel�kler�, pazarlama açısından öneml� b�r başarı h�kayes�n�n
temel�n� oluşturur.
 
7 Mart 2019'da Türk Patent ve Marka Kurumu tarafından ı coğraf� �şaret�
olarak tesc�l ed�lm�şt�r. Coğraf� �şaret tesc�l� �le koruma altına alınan
Isparta gülü, ürünün köken�n� ve özgünlüğünü belgelem�ş ve
sahtec�l�ğe karşı önlemler almıştır. Bu sayede tüket�c�lere güvence
ver�lm�ş ve ürünün kal�tes� korunmuştur.
 
Isparta şehr�, gül üret�m� ve gül hasadı �le ünlüdür. "Gül Fest�val�" g�b�
etk�nl�kler hem yerel halkın hem de tur�stler�n �lg�s�n� çeker. Bu tür
etk�nl�kler, Isparta gülünün tanıtımına büyük katkı sağlar ve ürünü
daha gen�ş k�tlelere tanıtma fırsatı sunar. Bununla b�rl�kte Isparta gülü,
sadece yerel b�r ürün değ�l, aynı zamanda yerel gelenek ve kültürle de
bütünleşm�şt�r. Bu durum, ürünün özgünlüğünü vurgulayarak
tüket�c�ye daha anlamlı b�r deney�m sunar. Ayrıca Gülcülük sadece
kozmet�k ve parfüm sektöründe değ�l, aromaterap� ve f�toterap� g�b�
alanlarda da büyük b�r öneme sah�pt�r. Bu nedenle kozmet�k, parfümer�
ve tıbb� ürünlerde kullanımıyla gen�ş b�r pazar yelpazes� bulan Isparta
gülü ve gül yağı, yüksek talep gören ürünler arasında yer alır. Gül
yağının özell�kle c�lt bakımında kullanımı, ürünün taleb�n� artırır.
 
Sosyal medya ve d�j�tal pazarlama, Isparta gülünün tanıtımında etk�l� b�r
rol oynar. Ürünün doğal ve sağlıkla �l�şk�lend�r�len özell�kler�, d�j�tal
platformlarda hem b�tk� olarak hem de gül �ht�va eden ürünler
kategor�s�nde gen�ş k�tlelere ulaşır. Güven�l�r üret�m sürec�, Isparta
gülünün başarısının temel�n� oluşturur. Yıllara dayanan deney�m ve
gelenekler, ürünün kal�tes�n� ve güven�l�rl�ğ�n� destekler.
 
Kısaca Isparta gülü sadece Türk�ye �ç�nde değ�l, uluslararası arenada da
tanınmış ve talep gören b�r ürün hal�ne gelm�şt�r. Bu başarı, ürünün
yüksek kal�tes�, coğraf� �şaret tesc�l�, yerel etk�nl�kler ve etk�l� pazarlama
stratej�ler� sayes�nde elde ed�lm�şt�r.
 
Ayrıca, başta gül olmak üzere tıbb� ve aromat�k b�tk�ler �le �lg�l�
araştırma faal�yetler� yürütmek, ülke ekonom�s�ne katkı sağlayab�lecek
tıbb� ve aromat�k b�tk�lere dayalı ürünler gel�şt�rmek, bu ürünler� özel
sektör, kamu ve d�ğer ün�vers�telerle paylaşarak t�car�leşmeler�n�
sağlamak �ç�n 2019 yılında Isparta Uygulamalı B�l�mler Ün�vers�tes�
bünyes�nde Gül ve Aromat�k B�tk�ler Uygulama ve Araştırma Merkez�
(GÜLAB) kurulmuştur.

Görsel �ç�n bkz. Isparta İl Kültür ve Tur�zm Müdürlüğü                                
https://www.kulturportal�.gov.tr/turk�ye/�sparta/neal�n�r/�sparta-gulu
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5.4.3 Afyon Mermer�

Tesc�l Tar�h�: 10.07.2009 Tesc�l Ett�ren: Afyon T�caret Odası

Afyonkarah�sar �l�n�n zeng�n mermer rezervler� �le ünlü olması, bu
bölgede mermer �şleme sanay�s�n�n gel�şmes�ne olanak sağlamış ve
Afyon mermer�n�n pazarlama ve t�car� başarısını etk�lem�şt�r. Afyon
mermer�, beyaz, krem, pembe, gr� ve yeş�l tonları g�b� çeş�tl� renkler,
desenler, damarlı görünümler ve dokularda çeş�tl�l�ğe sah�pt�r. Bu da
tasarımcıların ve m�marların farklı tasarım �ht�yaçlarını karşılamada
esnekl�k sağlayarak gen�ş b�r seçenek yelpazes� sunar. İy� b�r
c�lalanab�l�rl�k özell�ğ� sayes�nde parlak b�r yüzey elde ed�leb�l�r. Bu
nedenle �ç mekan döşemeler�, tezgah üstü kaplamaları, duvar
kaplamaları ve süsleme �ç�n dayanıklılığı ve estet�k çek�c�l�ğ� sebeb�yle
terc�h ed�l�r. Bu sebeple mermer �şleme teknoloj�s�n�n gel�ş�m�, Afyon
mermer� sektörünün kal�tes�n� ve üret�m süreçler�n� artırmıştır. Bu da
daha fazla taleb� ve daha �y� t�car� başarıyı destekler.

Yüksek kal�te standartları ve görsel çek�c�l�ğ�, ulusal ve uluslararası
pazarlarda tanınmasını ve terc�h ed�lmes�n� sağlayarak pazarlama
potans�yel�n� arttırmıştır. Bu nedenle, dünya genel�nde b�rçok ülken�n
�nşaat, �ç tasarım ve süsleme projeler�nde kullanılmaktadır. Afyon
mermer�, �nşaat sektöründe zem�n döşemeler�, duvar kaplamaları,
merd�ven basamakları, dış cephe kaplamaları g�b� b�rçok alanda
kullanılır. Aynı zamanda mutfak tezgahları, banyo lavaboları, heykeller
ve süs eşyaları �ç�n de terc�h ed�l�r. Gen�ş kullanım alanları bu doğal taşı
t�car� açıdan başarılı kılar. Ayrıca, Afyonkarah�sar ve Türk�ye genel�nde
mermer fuarları, ulusal ve uluslararası alıcıları b�r araya get�rerek ürün
tanıtımını destekler. Bu tür fuarlar, t�car� �l�şk�ler�n kurulmasını
kolaylaştırır.

Görseller �ç�n bkz. https://c�.turkpatent.gov.tr/F�les/Geograph�calS�gns/913d319c-40a1-42f3-86a3-
55cf6e44d6c8.pdf



5.5 Coğraf� İşaretl� Ürünler�n Pazarlanmasında Mevcut Durum

Coğraf� �şaretl� ürünler ülkem�zde uzun zamandan ber� gündemde olan konulardan b�r�s�d�r. Bu alanda
yapılan çalışmalar ağırlıklı olarak çeş�tl� yörelerde üret�len ürün �s�mler�n�n yöre �sm�yle anılmasına yönel�k
olarak tesc�l� şekl�nde gerçekleşm�şt�r. Tesc�l ed�len ürünler�n öneml� b�r kısmının t�car�leşt�r�lmes� zordur.
Z�ra tesc�l ed�len örneğ�n elma, armut, v�şne g�b� ürünler�n t�car� ürünler hal�ne get�r�lmes� �le �lg�l� süreçler
bel�rl� değ�ld�r. Coğraf� �şaret tesc�ll� ürünler�n b�r şeh�r ya da bölgen�n tur�zm ve tanıtım amaçlı olarak
kullanılması yaygındır. Bu nedenle bu ürünler�n t�car�leşt�r�lmes� ve pazarlara sunulmasında en öneml�
sorun tesc�ll� ürünler�n üret�lmes� aşamasında görülmekted�r. Coğraf� �şaret tesc�l� alan ürünlerle �lg�l�
üret�m kapas�tes�n� bel�rlemek çoğu ürün �ç�n mümkün değ�ld�r. Konuyla �lg�l� çok sayıda sempozyum,
kongre, toplantı düzenlenerek coğraf� �şaretl� ürünler envanter�n�n önem� vurgulanmış, coğraf� tesc�l�n
ekonom�k değer� tartışılmış olsa da t�car�leşt�rme �le �lg�l� net b�r yol har�tası bel�rlenmem�şt�r. Halen
coğraf� tesc�l alan ürünlerle �lg�l� temel mot�vasyon, geleneksel üret�m yöntemler� ve süreçler�n�n kayıt
altına alınarak, tesc�le konu olan ürünün şeh�r ya da bölge �le b�rl�kte anılması yoluyla tanıtıma katkı
sağlamaktır. Coğraf� tesc�l alan çok sayıda ürün p�yasada t�car� b�r ürün olarak yer almazken mevcut
ürünlerde coğraf� tesc�l süreçler�nde bel�rt�len geleneksel yöntemler kullanılmadan üret�lmekted�r.
 
Türk�ye Odalar ve Borsalar B�rl�ğ� ve bazı başka s�v�l toplum kuruluşları ülkem�zdek� e-pazaryerler� �le �ş
b�rl�ğ�ne g�derek yöresel ürünler�n e-t�caret pazaryerler�nden satılmasını desteklemeye yönel�k çalışmalar
başlatmıştır. Henüz bu çalışmalar yeter� kadar olgunlaşmamış olmakla b�rl�kte az sayıda ürün farklı yerel
pazaryerler�nde �ç pazara yönel�k olarak serg�lenmeye başlanmıştır.satılmasını desteklemeye yönel�k
çalışmalar başlatmıştır. Henüz bu çalışmalar yeter� kadar olgunlaşmamış olmakla b�rl�kte az sayıda ürün
farklı yerel pazaryerler�nde �ç pazara yönel�k olarak serg�lenmeye başlanmıştır.
 
Bu çalışmalar ağırlıklı olarak yerel üret�c�ler� desteklemek, kadın kooperat�fler� ve kadın g�r�ş�mc�ler�n
üret�me katılımını sağlayarak coğraf� �şaretl� ürün arzını artırmaya yönel�k �y� n�yetl� çalışmalar olup,
henüz başlangıç aşamasındadır.
 
Bu kapsamda Anadolu’nun çeş�tl� yöreler�nde yer alan coğraf� �şaretl� tesc�l� almış ürünler�n elektron�k
pazaryerler�nden satışına yönel�k çeş�tl� destekler ver�lmekted�r. Bu destekler arasında, e-t�caret
eğ�t�mler�, satıcılara özel kom�syon oranları, reklam ve pazarlama konularında sunulan destekler ve
operasyonel süreçlerde kolaylıklar bulunmaktadır.
 
Bu g�r�ş�mler�n dışında bazı perakende markaları da coğraf� �şaretl� ürünler�n d�j�tal kanallardan pazara
sunulması �le �lg�l� g�r�ş�mlerde bulunmuşlar ve el sanatları kategor�s�ndek� çok sayıdak� ürünü web
s�teler�nden satışa sunmuşlardır. Bu g�r�ş�mler�n ulusal ve global pazarlara çıkışı �le �stat�st�k b�lg�ler
bulunmamasına karşın d�j�tal platformlardan satış konusunda az da olsa mesafe kat ett�kler�
görülmekted�r.

Şek�l  12. Coğraf� İşaretl� Ürünler Satışı Yapan B�r Web S�tes�
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5.6  Coğraf� İşaretl� Ürünler�n Pazarlanmasındak� Sorunlar

Geleneksel kanallardan yürütülen faal�yetler hakkında sağlıklı b�r ver� bulunmamakla b�rl�kte bel�rl� sayıda
tarımsal ürün ve gıda ürünler� �le az sayıda tarım dışı ürünün pazarlara sunulduğu görülmekted�r. Son
zamanlarda çevr�m �ç� kanallardan da coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlara sunulduğu görülmekted�r Bu
g�r�ş�mler�n öneml� bölümü �ç pazarlara yönel�k satışlardan oluşmaktadır. Pazarda mevcut ürünler�n
satıldığı �ş modeller� tedar�kten satış sonrasına kadar uçtan uca b�r �ş model� temel�nde
gerçekleşmed�ğ�nden coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlanması �le �lg�l� potans�yel tam olarak
değerlend�r�lmemekted�r. Türk�ye'n�n coğraf� �şaretl� ürün pazarlaması �le �lg�l� potans�yel�n� ortaya
çıkarmak �ç�n g�der�lmes� gereken temel eks�kler aşağıda açıklanmıştır.

 
5.6.1 Coğraf� İşaretl� Ürünler Konusunda Üret�c�ler�n Farkındalığı
 
Üret�c�ler �ç�n coğraf� �şaretl� ürünler, yerel, ulusal ve küresel ölçekte rekabet etme fırsatlarını tems�l
etmekted�r. Coğraf� �şaretl� ürünler�n �malatçılara, el sanatları üret�c�ler�ne ve tüccarlara sağladığı pazar
fırsatları konusunda yeterl� b�lg�ye sah�p olmadıkları görülmekted�r. Bununla b�rl�kte, coğraf� �şaretl�
ürünler�n tanıtılması yoluyla pazar fırsatlarından yararlanmanın önündek� engellerden b�r�, tüket�c�ler�n
et�kettek� veya end�kasyon bölges�ndek� b�lg�lerden habers�z olab�lmes�d�r, bu da yanlış yorumlamaya yol
açab�l�r (Vecch�o & Annunz�ata, 2011). Halen pazarda satışa sunulan ürünlerle �lg�l� b�lg�lend�rmelerde ve
�let�ş�m materyaller�nde coğraf� �şarete yeter�nce yer vermed�ğ� görülmekted�r. Coğraf� �şaret tesc�l�
alındıktan sonra �lg�l�ler�n bu avantajı kullanmak konusunda b�lg� ve farkındalıkları eks�kt�r. Toplu olarak
üret�c�ler, rak�p coğraf� �şaret ürünler� karşısında üstün b�r değer algılamalarını sağlamak �ç�n tüket�c�lere
coğraf� �şaretler�ne �l�şk�n uygun b�lg�ler� sağlamalıdır. Bununla b�rl�kte, b�reysel olarak üret�c�ler, kend�
markalarını coğraf� �şaret bölges�ndek� d�ğer b�reysel üret�c� markalarından ayıran uygun marka b�lg�ler�n�
sağlamak zorundadır. 
 

5.6.2 Coğraf� İşaretl� Ürünler Hakkında Tüket�c� Farkındalığı
 
Bel�rl� b�r coğraf� menşe� ve özell�ğ� veya bu menşe �le �l�şk�lend�r�len b�r �t�barı olan ürünlerde coğraf�
göstergen�n olumlu b�r etk� sağlayab�lmes� �ç�n tüket�c�ler tarafından b�l�n�rl�ğ�n�n sağlanması en öneml�
�lk adımdır (Muça vd., 2021). Coğraf� �şaretl� ürünler hakkında tüket�c� farkındalığı konusunda da öneml�
eks�kler bulunmaktadır. Bu alanı sah�plenen b�r kurum bulunmadığından coğraf� �şaretl� ürünler�n ne
anlama geld�ğ� ve tüket�c�ler açısından ne g�b� avantajlar sunduğuna �l�şk�n tüket�c� farkındalığı çok
yeters�z sev�yelerded�r. Halen bu konuda b�lg� veren az sayıda kaynak bulunmakta olup tüket�c�lere
yönel�k b�lg�lend�rmeler sınırlı b�r alandan yürütülmekted�r.

5.6.3 Coğraf� İşaret Adının Kötüye Kullanılması
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n tesc�l aşamasında bel�rlenen üret�m süreçler�nde üret�lmed�ğ� halde coğraf�
�şaretl� ürün özell�ğ� taşımayan ürünler�n de bu markayla satılması sıkça rastlanan b�r kötüye kullanım
durumudur. Bel�rl� b�r yörede üret�len tüm ürünler�n coğraf� �şaret özell�ğ� taşımadığı halde markasıyla
pazara sunulması ürünlere yönel�k güven eks�kl�ğ�ne yol açtığı b�l�nmekted�r. Tesc�l belges�ndek�
kurallara r�ayet ed�l�p ed�lmed�ğ�n� tesp�t edeb�lmek ancak etk�n b�r denet�m mekan�zması �le sağlanab�l�r
(Tekel�oğlu, 2016). Her ne kadar tesc�l sürec�nde denet�m mekan�zması tanımlanmış olsa da konuyla �lg�l�
etk�l� b�r denet�m s�stem�n�n olmadığı mevcut mekan�zmaların da yeterl� olmadığı açıktır.
Üret�c�/Satıcı Ver� tabanı Eks�kl�ğ�
 
Coğraf� �şaretl� ürünler �le �lg�l� ver� tabanı tesc�l kurumu tarafından düzenl� olarak oluşturulmasına karşın
bu ürünler� üreten ve satan kurumlar hakkında b�r ver� tabanı mevcut değ�ld�r. Üret�m m�ktarı, satış
m�ktarı, �hracat, satış gel�rler�, katma değer ve benzer� herhang� b�r ver� bulunmadığından coğraf� �şaretl�
ürünler�n bölge ve ülke ekonom�s�ne katkıları hakkında sağlıklı b�r değerlend�rme yapmak mümkün
değ�ld�r.
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5.6.4 Üret�c�/Satıcı Ver� Tabanı Eks�kl�ğ�
 
Coğraf� �şaretl� ürünler �le �lg�l� ver� tabanı tesc�l kurumu tarafından düzenl� olarak oluşturulmasına karşın
bu ürünler� üreten ve satan kurumlar hakkında b�r ver� tabanı mevcut değ�ld�r. Üret�m m�ktarı, satış
m�ktarı, �hracat, satış gel�rler�, katma değer ve benzer� herhang� b�r ver� bulunmadığından coğraf� �şaretl�
ürünler�n bölge ve ülke ekonom�s�ne katkıları hakkında sağlıklı b�r değerlend�rme yapmak mümkün
değ�ld�r.
 

5.6.5 Üret�m Kapas�tes� Sorunları
 
Coğraf� �şaretl� ürünler pazarında mevcut bulunan ürünler�n üret�m kapas�teler�n� gösteren b�r çalışma da
mevcut değ�ld�r. Coğraf� �şaret f�kr� mülk�yet hakkı olarak değerlend�r�lm�ş olup, bölgedek� yerel
yönet�mler veya s�v�l toplum kuruluşları tarafından kullanılmaktadır. Seç�l� bazı ürünler dışında üret�m
kapas�teler� hakkında ayrıntılı b�r envanter yoktur. Örneğ�n coğraf� �şaretl� ürünler kapsamında yer alan
Ş�le Bez�, Nallıhan İğne Oyası, Sürmene Bıçağı g�b� ürünler�n bu bölgelerde ne m�ktarda ve hang� f�rmalar
tarafından üret�ld�ğ� �le �lg�l� b�lg�ler mevcut değ�ld�r. Bu ürünler�n t�car�leşt�rme aşamasında ulusal ya da
uluslararası düzeyde pazarlamaya konu olab�lmes� �ç�n �lk olarak teor�k ve f��l� üret�m kapas�tes�, üret�m
m�ktarı ve üret�m koşulları ve benzer� b�lg�lere �ht�yaç bulunmaktadır. Coğraf� �şaretl� ürünler�n çok büyük
b�r bölümü yerel yönet�mler ve T�caret ve sanay� Odaları, dernekler g�b� s�v�l toplum kuruluşları tarafından
tesc�l ed�lm�şt�r. Dolayısıyla tesc�l �şlem�nden sonrak� süreçler hakkında herhang� b�r envanter çalışması
mevcut değ�ld�r.
 

5.6.6 Resm� organ�zasyon yapılarının ve/veya kontrol mekan�zmalarının
eks�kl�ğ�
 
Coğraf� �şaretl� tarım dışı ürünler�n değerlend�r�lmes�, genell�kle standartlaştırılamayan özgün üret�m
süreçler�n� �çer�r. Bu nedenle, bu tür ürünler�n üret�m süreçler�, ulusal ve uluslararası standartlar
çerçeves�nde yeter�nce kapsanamaz (Küçük, 2008) ve bu, özel b�r denet�m yaklaşımını zorunlu kılar.
Başvuru sırasında beyan ed�len ve sonrasında tesc�l ed�len üret�m prosedürler�ne uygunluk,
standartlaştırılmış b�r yapı yer�ne, bel�rl� b�r esnekl�k gerekt�ren ve süreçler�n özgünlüğünü koruyan b�r
değerlend�rme perspekt�f� �le ele alınmalıdır. Coğraf� �şaretl� ürünler�n denet�m�, tesc�l ed�len şartnameye
göre bel�rlenen denet�m otor�tes� tarafından üstlen�l�r. Bu denet�mler, ürünün benzers�z özell�kler�n�
korumak, tüket�c� güven�n� sağlamak ve coğraf� �şaret korumasını etk�n b�r b�ç�mde uygulamak �ç�n
hayat� önem taşır. Denet�m süreçler�, 6769 Sayılı Sına� Mülk�yet Kanunu'nun �lg�l� yönetmel�ğ�n�n 45.
maddes�nde öngörülen denet�m planı çerçeves�nde, tesc�l ed�l�rken bel�rlenen sıklıkta ve şeffaflık �lkeler�
gözet�lerek gerçekleşt�r�lmel�d�r.

Ancak, Sına� Mülk�yet Kanunu'nun 49. maddes� uyarınca, denet�m merc��n�n yeterl�l�ğ� ve denet�m sürec�
bel�rt�lm�ş olsa da b�rçok coğraf� �şaretl� üründe etk�n b�r denet�m yapısının oluşturulmadığı
gözlemlenmekted�r. Bu durum, coğraf� �şaretl� ürünler�n p�yasadak� �t�barını ve tüket�c� nezd�ndek�
güven�l�rl�ğ�n� sarsab�l�r. Uygunluk denet�mler�n�n yanı sıra, kal�te kontrol süreçler�nde de bel�rg�n zaaflar
bulunmaktadır. Endüstr�yel üret�m alanındak� kal�te standartlarına kıyasla, el sanatları ve benzer�
geleneksel üret�m sektörler�nde kullanılan hammadde, malzeme kal�tes�, �şç�l�k becer�s� ve pazarlama
stratej�ler� g�b� unsurların kal�te denet�mler�, genell�kle �sten�len düzeyde değ�ld�r. Bu eks�kl�kler, coğraf�
�şaretler�n potans�yel�n� tam anlamıyla ortaya çıkarmak ve tüket�c�ler�n güven�n� pek�şt�rmek �ç�n adres
ed�lmel� ve gel�şt�r�lmel�d�r. Özell�kle coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlanması ve tanıtımı sırasında,
tüket�c�ler�n b�l�nçlend�r�lmes� ve ürünler�n �zleneb�l�rl�ğ�n�n artırılması, denet�m mekan�zmalarının
etk�nl�ğ�n� ve dolayısıyla ürünler�n değer�n� artıracaktır. Bu nedenle, denet�m süreçler�n�n güçlend�r�lmes�,
�lg�l� mevzuat ve uygulamaların gözden geç�r�lmes� ve paydaşların eğ�t�m� konularında atılacak adımlar,
coğraf� �şaretl� ürünler�n sürdürüleb�l�rl�ğ� �ç�n kr�t�k öneme sah�pt�r.
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5.6.7 Pazarlama Stratej�s� Eks�kl�ğ�
 
P�yasaya coğraf� �şaretl� ürünler sunan f�rmaların büyük b�r bölümü, etk�l� b�r pazarlama stratej�s�
gel�şt�rmekte zorlanmaktadır. Sadece b�rkaç f�rma, profesyonel b�r pazarlama planına sah�pken, çoğu
f�rmanın bu alanda eks�kl�kler� bulunuyor. Coğraf� �şaretl� ürünler�n tüket�c� terc�hler�n� şek�llend�rmede
öneml� b�r rol oynayan et�ketler�, ürünün menşe�, kal�tes�, kültürel m�rası ve or�j�nall�ğ� g�b� değerler�
yansıtır (Bartol� vd., 2022) ve bu da tüket�c�ler�n alım kararlarını poz�t�f yönde etk�ler. Örneğ�n,
Kastamonu'nun "Moroon Mar�nace" adlı coğraf� �şaretl� ürünü, mermer kategor�s�nde yer alarak, dünya
genel�nde �hraç ed�len ve d�kkat çeken b�r başarı öyküsüne sah�pt�r.

Bununla b�rl�kte, coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlama başarıları genell�kle dönemsel ve değ�şken olup,
pazarlama çabalarının hang� pazarlarda ve hang� yöntemlerle sonuç verd�ğ� konusunda kapsamlı ve
güven�l�r ver� bulunmamaktadır. Hedef pazarlar, bu pazarlardak� tüket�c� davranışları, rak�p ürünler ve
tanıtım stratej�ler� konusunda net b�r yol har�tasının olmaması, coğraf� �şaretl� ürünler�n potans�yel�n� tam
anlamıyla değerlend�rememes�ne sebep olmaktadır.

Bu eks�kl�ğ�n g�der�lmes� �ç�n, ürünün özgün özell�kler�n� ve h�kayes�n� öne çıkaran, tüket�c� davranışlarını
ve p�yasadak� rekabet� d�kkate alan b�r pazarlama stratej�s�n�n gel�şt�r�lmes� gerekmekted�r. Bu stratej�,
etk�l� b�r pazar araştırması, hedef k�tle anal�z� ve rekabet anal�z� �le desteklenmel�d�r. Ayrıca, ürünün
coğraf� �şaret�n�n tüket�c�lere sağladığı değer�n vurgulanması ve bu değer� artıracak tanıtım
faal�yetler�n�n planlanması, coğraf� �şaretl� ürünler�n pazardak� konumunu güçlend�recek ve sürdürüleb�l�r
b�r başarı sağlayacaktır.

5.6.8 Yeters�z Çevr�m İç� Varlık

Coğraf� �şaretl� ürünler, tüket�c�ler�n tekrar satın alma n�yet�n� ve ürünler hakkında olumlu sözlü
tavs�yelerde bulunmalarını sağlayacak b�r �st�krar ve güven duygusu yaratmada, markaların yer�ne
geçeb�l�rler. Acebrón ve Dop�co'nun (2000) bel�rtt�ğ� g�b�, b�r ürünün coğraf� �şaretle tanımlanması, marka
adına sah�p olmasa b�le onun pazarda kabul görmes�n� ve satışını kolaylaştırır. Özell�kle global pazarlarda,
coğraf� �şaretler ürünlere b�r tanınırlık kazandırır ve bu da çevr�m �ç� pazarlarda büyük b�r fırsat sunar.

Türk�ye'n�n zeng�n coğraf� �şaretl� ürün envanter�ne rağmen, global pazarlara açılan ürün sayısı hakkında
kes�n ver�ler mevcut değ�ld�r. Ancak, bazı f�rmaların yerel pazarlara odaklanarak çevr�m �ç� pazar
yerler�nde etk�nl�k gösterd�kler� b�l�nmekted�r. Türk�ye Odalar ve Borsalar B�rl�ğ� (TOBB) �ş b�rl�ğ� �le
yürütülen projeler, şu ana kadar sadece �ç pazarda satış yapan b�rkaç f�rmanın, sınırlı sayıda ürünle
çevr�m �ç� pazarlarda yer almasını sağlamıştır.

Bununla b�rl�kte, bu f�rmaların pazarlama faal�yetler� konusunda daha fazla gel�şmeye �ht�yaç vardır.
Kurumsal web s�teler�n�n oluşturulması, sosyal medyada akt�f b�r varlık göster�lmes� ve global çevr�m �ç�
pazaryerler�nde daha görünür olunması g�b� öneml� adımlar, henüz tatm�n ed�c� sev�yelere ulaşmamıştır.
Coğraf� �şaretl� ürünler�n global pazarda başarıya ulaşab�lmes� �ç�n bu alanlarda stratej�k ve bütüncül b�r
yaklaşım ben�msenmel�, d�j�tal pazarlama ve markalaşma çalışmalarına yatırım yapılmalıdır. Bu sayede,
yerel değerler�n korunarak global pazarda rekabet edeb�l�r hale gelmeler� ve böylel�kle ürünler�n
uluslararası alanda tanınır ve terc�h ed�l�r markalar hal�ne dönüşmeler� sağlanab�l�r. 
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5.6.9 Markalaşma ve Görünürlük Eks�kl�ğ�
 
Coğraf� �şaretler, kend� başlarına bel�rg�n b�r marka değer� taşısalar da etk�l� b�r marka �let�ş�m� ve tanıtım
stratej�s� eks�kl�ğ�, hatta bazı durumlarda tamamen yokluğu, bu potans�yel�n tam olarak
kullanılamamasına yol açmaktadır. Tarım ürünler� g�b� �dd�alı alanlarda dah� coğraf� �şaretler�n
markalaşma sürec�ne dah�l ed�lmed�ğ� gözlemlenmekted�r. Bu durum, ürünler�n pazarda yeterl� düzeyde
görünür olmalarını engellemekte ve dolayısıyla coğraf� �şaret�n sunduğu avantajlardan tam olarak
faydalanılmamaktadır.

Markalaşma sürec�, ürünler arasında ayırt ed�c� farklar yaratmak �ç�n kullanılır ve ürünün tüket�c�lere �s�m,
logo ve d�ğer marka unsurları �le tanıtılmasını �çer�r. Bu, tüket�c�lere ürünün ne olduğunu, hang� faydaları
sunduğunu ve neden terc�h ed�lmes� gerekt�ğ�n� anlatır. Coğraf� �şaretler, ürünün köken�, kal�tes� ve
özgünlüğü hakkında tüket�c�lere güçlü mesajlar vereb�l�r ve bu yönüyle, b�r ürünün pazarda neden öne
çıkması gerekt�ğ� konusunda kend� başına b�r farklılaştırma ve markalaşma aracı olab�l�r.

Ne var k�, coğraf� �şaret� etk�n b�r farklılaştırma ve markalaşma aracı olarak kullanan üret�c� sayısı oldukça
sınırlıdır. Bazı bölgelerde kooperat�fler aracılığıyla örgütlenen üret�c�ler tarafından üret�len ürünlerde
coğraf� �şaret kullanılırken, b�rçok durumda coğraf� �şaret�n sağlayab�leceğ� katma değerden
yararlanılmamaktadır. Üret�c� f�rmalar, coğraf� �şaret�n sunduğu farklılaştırma potans�yel�n� göz ardı
ederken, kend� markalarına yapılacak yatırımlardan kaçınmakta, bu da ürünler�n�n gen�ş pazarlarda
tanınmasını ve terc�h ed�lmes�n� sınırlamaktadır.

Etk�l� b�r markalaşma ve görünürlük, coğraf� �şaretl� ürünler�n değer�n�n artırılması ve pazar payının
gen�şlet�lmes� �ç�n hayat� öneme sah�pt�r. Bu, sadece coğraf� �şaret� güçlend�rmekle kalmayıp, aynı
zamanda tüket�c�ler�n ürüne olan sadakat�n� ve markanın genel �t�barını da artırab�l�r. Üret�c� f�rmalar,
coğraf� �şaretlerle �l�şk�lend�r�lecek güçlü b�r marka h�kayes� oluşturarak ve bu h�kayey� etk�l� pazarlama
kanallarıyla tüket�c�lere ulaştırarak, bu potans�yel� gerçeğe dönüştüreb�l�rler. 

 5.6.10 Ambalajlama Sorunları
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�c�ler� genell�kle markalaşma konsept�ne yeterl� önem vermeyeb�l�rler. Bu
durum, markalaşmanın kr�t�k b�r unsuru olan ambalajlama konusunda da çeş�tl� eks�kl�klere yol açar.
Ambalaj, ürünler�n korunması, depolanması, tüket�c�lere b�lg� ver�lmes� ve marka değer�n�n �let�ş�m� g�b�
temel fonks�yonlara h�zmet eder. Özell�kle, ambalaj üzer�nde yer alan coğraf� �şaret�n vurgulanması,
ürünün değer�n� artırır ve üret�c�lere ürünler�n� daha yüksek f�yatlarda sunma �mkânı tanır (Mattas vd.,
2020). Bu durum, ürünler�n ulusal ve uluslararası pazarlarda daha rekabetç� olmasını ve pazar avantajları
sağlamasını mümkün kılar.

Ancak, coğraf� �şaretl� ürünler�n ambalajlamasında yaşanan sorunlar, bu potans�yel�n tam olarak
kullanılamamasına neden olmaktadır. Gerek geleneksel gerekse çevr�m �ç� satış kanallarında yapılan
değerlend�rmeler, ürünler�n çoğunun etk�l� ambalajlama kurallarına uyum sağlamadığını
göstermekted�r. Bu, ürünler�n korunmasını, tüket�c�ler�n ürün hakkında yeterl� b�lg� almasını ve markanın
etk�l� b�r şek�lde tanıtılmasını olumsuz etk�leyeb�l�r. Ayrıca, ambalajlamada coğraf� �şaret�n etk�n b�r
şek�lde kullanılmaması, ürünler�n pazardak� rekabet gücünü ve algılanan değer�n� düşüreb�l�r.

Sonuç olarak, coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�c�ler�, ambalajlamayı sadece b�r koruma ve taşıma aracı olarak
değ�l, aynı zamanda ürünler�n�n k�ml�ğ�n� ve değer�n� artıran b�r pazarlama aracı olarak görmel�d�r. Bu,
ürünler�n pazardak� tanınırlığını ve terc�h ed�l�rl�ğ�n� artırab�l�r, ve ürünler�n daha gen�ş pazarlarda başarılı
olmasına katkı sağlayab�l�r. 

                                                                                                                  Şek�l 13. Coğraf� İşaretl� Ürün Ambalaj Örneğ�
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5.6. 11 Dağıtım Kanalı Sorunları
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n ulusal çapta dağıtımı konusunda, mevcut olan dağıtım kanalları sınırlıdır. Bu
durum, bu tür ürünler�n daha gen�ş b�r tüket�c� k�tles�ne ulaşmasını zorlaştırmaktadır. Bazı özel sektör
g�r�ş�mler� ve çevr�m �ç� pazar yerler�, coğraf� �şaretl� ürünler�n satışına aracılık etmek amacıyla çeş�tl�
çalışmalar başlatmış olsalar da bu g�r�ş�mler henüz erken aşamada ve kapsamlı çözümler üretmekten
uzaktır. Bu türden g�r�ş�mler, genell�kle coğraf� �şaretl� ürünler� de �çermekle b�rl�kte, daha çok yöresel
ürünler�n satışına odaklanmaktadır.

Bu sınırlı dağıtım kanallarının varlığı, coğraf� �şaretl� ürünler�n pazar er�ş�m�n� ve görünürlüğünü sınırlıyor.
Özell�kle ulusal ve uluslararası pazarlarda, bu ürünler�n etk�n b�r şek�lde tanıtılması ve dağıtılması �ç�n
daha kapsamlı ve entegre dağıtım ağlarına �ht�yaç vardır. E-pazar yerler�n�n ve d�j�tal platformların
kullanımı, bu alanda öneml� b�r potans�yel sunmakla b�rl�kte, bu platformların coğraf� �şaretl� ürünler�n
özell�kler�n� ve değerler�n� etk�l� b�r şek�lde yansıtacak şek�lde opt�m�ze ed�lmes� gerekmekted�r.

Coğraf� �şaretl� ürünler�n başarılı b�r dağıtım ağı oluşturulması, bu ürünler�n daha gen�ş pazarlarda
tanınmasına ve terc�h ed�lmes�ne katkıda bulunab�l�r. Bu, ürünler�n değer�n� artırırken, aynı zamanda bu
ürünler� üreten toplulukların ekonom�k gel�ş�m�ne de olumlu yönde katkı sağlayacaktır. Dolayısıyla,
dağıtım kanallarının gen�şlet�lmes� ve çeş�tlend�r�lmes�, coğraf� �şaretl� ürünler �ç�n öneml� b�r gel�ş�m
fırsatı olarak görülmel�d�r.

5.6.12 Değer Z�nc�r� Sorunları
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�m�nde yer alan küçük �malatçıların değer z�nc�r�nden yeter� kadar pay
alamadıkları b�r gerçekt�r. Geleneksel yöntemlerle üret�m yapan f�rmalarca üret�len ürünler� üreten
f�rmaların çoğunda �şletme sermayes� sorunları mevcuttur. Ağırlıklı olarak şahıs �şletmes� ya da a�le
�şletmes� şekl�nde faal�yet gösteren bu f�rmaların küçük ölçekl� �şletmeler olması neden�yle stok ve
envanter yönet�m�, teknoloj� yatırımı, �nsan kaynakları ve pazarlama g�b� �şletme yönet�m� faal�yetler�nde
ger�de oldukları anlaşılmaktadır. Bu nedenlerle üret�c�ler pazarlamaya kaynak ayıramadıklarından pazar
fırsatlarından yeter�nce yararlanamamakta ve değer z�nc�r�nden küçük b�r pay alarak faal�yetler�n�
sürdürmekted�rler.

 
5.6.13 F�nansman Sorunları
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�m�, pazarlaması ve satışı, özell�kle geleneksel üret�m yöntemler�ne bağlı
kaldıklarında, öneml� f�nansman desteğ�ne �ht�yaç duyar. Bu ürünler�n üret�m�nde sıklıkla karşılaşılan b�r
sorun, ölçek ekonom�s�n�n sağlanamamasıdır. Geleneksel yöntemlerle üret�len ürünler�n çoğu, yeters�z
sayıda üret�ld�ğ� �ç�n ölçek ekonom�s�ne ulaşmak zor olab�lmekted�r. Bu nedenle, özell�kle başlangıç
dönem�nde, coğraf� �şaretl� ürünler üreten küçük ve orta ölçekl� �şletmeler�n f�nansal desteğe �ht�yacı
bulunmaktadır.

Örneğ�n, Ş�le bez� g�b� geleneksel üret�m süreçler�ne uygun tes�sler�n kurulması �ç�n gerekl� yatırım
sermayes�, kabaca 28 m�lyon TL c�varında b�r mal�yete �ht�yaç duymaktadır. Ancak, Ş�le bölges�nde bu tür
geleneksel üret�m süreçler�ne uygun olarak üret�m yapan ve yeterl� ölçek ekonom�s�n� sağlayab�lecek
kapas�tede b�r f�rma mevcut değ�ld�r. Bu durum, bu sev�yede b�r yatırımı f�nanse edeb�lecek teşv�k
mekan�zmalarının eks�kl�ğ�n� de ortaya koymaktadır.

Genel olarak, coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�m� ve pazarlaması, bu tür ürünler�n korunmasını ve
sürdürüleb�l�rl�ğ�n� sağlamak �ç�n yeterl� f�nansal kaynakların sağlanması gerekt�ğ�n� vurgulamaktadır. Bu
kaynaklar, geleneksel üret�m süreçler�n� modern �ht�yaçlarla uyumlu hale get�rmekte, pazar er�ş�m� ve
rekabetç�l�k açısından öneml� rol oynamakta ve küçük ölçekl� üret�c�lere büyüme ve sürdürüleb�l�rl�k
�mkânı sunmaktadır. Bu nedenle, coğraf� �şaretl� ürünler�n üret�m�n� destekleyecek f�nansal kaynaklara ve
teşv�klere �ht�yaç duyulmaktadır. 
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Şek�l 14. Coğraf� İşaretl� Tarım Dışı Ürünler İç�n SWOT Anal�z� 
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5.6.14 Ürünler�n İzleneb�l�rl�ğ�

Coğraf� �şaret, ürünler�n menşe� hakkında tüket�c� nezd�nde b�r garant� unsuru
olarak değerlend�r�lse de tek başına bütün �ht�yaçları karşılamaz. Tüket�c�ler
coğraf� �şaretl� ürünler�n ayırt ed�c� özell�kler�ne g�derek daha fazla �lg� duyuyor
ancak coğraf� �şaretl� ürünlerde sahte ve takl�t ürün uygulamaları da devam
ed�yor (Mes�ć vd., 2017). Bu noktada, coğraf� �şaretl� ürünler�n kanal boyunca
�zlen�leb�l�rl�ğ�n�n sağlanması b�lg� şeffaflığını teşv�k eder, tedar�k z�nc�r�
katılımcıları arasındak� fırsatçılık ve b�lg� as�metr�s� olasılığını azaltır ve tedar�kç�
tarafındak� ters seç�m� başarılı b�r şek�lde azaltır (Cous�ns vd., 2019). Bununla
b�rl�kte, coğraf� �şaretl� ürünler�n tedar�k z�nc�r� boyunca �zleneb�l�rl�ğ� sağlansa
b�le bazı üret�c�ler, daha düşük kal�tel� ürünler� daha yüksek f�yatlara satmak �ç�n
bölgedek� yerleş�k �t�bardan yararlanıyor (Oled�nma & Roper, 2021). 

Tüket�c�ler ürünler�n gerçek menşe�n� b�lmek �sted�ğ�nden �zleneb�l�rl�k b�r
çatışma çözümleme mekan�zması hal�ne gelmekted�r. Hatta, büyük ölçekl� e-
t�caret pazaryer�n�n ortaya çıkmasıyla b�rl�kte, kend� platformlarına sah�p coğraf�
�şaretl� ürünler satan perakendec�ler, platformlarının hak�m�yet�ne ve c�dd� pazar
penetrasyonuna güvenerek karar ver�c� hal�ne b�le geleb�l�rler (Zhang & Du, 2023).
Bu durumda, coğraf� �şaretl� ürünler�n tedar�k z�nc�rler�n�n başarısı, yalnızca
malların ne kadar ver�ml� b�r şek�lde hareket ett�ğ�ne değ�l, aynı zamanda tedar�k
z�nc�r�ndek� bütün aktörler�n yararına daha �zleneb�l�r, şeffaf ve hesap vereb�l�r
hale get�rmek �ç�n ver�ler�n ne kadar ver�ml� b�r şek�lde toplanıp b�rden fazla
aktörle paylaşıldığına da bağlı olacaktır (Mathur, 2021).ortaya çıkmasıyla b�rl�kte,
kend� platformlarına sah�p coğraf� �şaretl� ürünler satan perakendec�ler,
platformlarının hak�m�yet�ne ve c�dd� pazar penetrasyonuna güvenerek karar
ver�c� hal�ne b�le geleb�l�rler (Zhang & Du, 2023). Bu durumda, coğraf� �şaretl�
ürünler�n tedar�k z�nc�rler�n�n başarısı, yalnızca malların ne kadar ver�ml� b�r
şek�lde hareket ett�ğ�ne değ�l, aynı zamanda tedar�k z�nc�r�ndek� bütün aktörler�n
yararına daha �zleneb�l�r, şeffaf ve hesap vereb�l�r hale get�rmek �ç�n ver�ler�n ne
kadar ver�ml� b�r şek�lde toplanıp b�rden fazla aktörle paylaşıldığına da bağlı
olacaktır (Mathur, 2021). 

Bununla b�rl�kte, coğraf� �şaretl� ürün pazar payı ve ürünler�n tüket�c� kabulü
yüksek olmadığında �zleneb�l�r ürünler �ç�n yüksek pazar f�yatı elde etmek zordur.
Bu duruma p�yasa taleb� açısından bakıldığında, tedar�kç� ve perakendec�den
oluşan �k� kademel� tedar�k z�nc�r�nde tedar�kç�, mal�yet avantajıyla tüket�c�lere
�zleneb�l�rl�ğ� daha yüksek sev�yede ürünler sunmakta ve pazar taleb�n�n büyük
b�r kısmını elde etmekted�r (Zhang & Du, 2023). Coğraf� �şaretl� ürünler söz
konusu olduğunda güven�l�r, yüksek kal�tel� hatta b�reyselleşt�r�lm�ş,
farklılaştırılmış tüket�c� taleb�n�n karşılanmasında tedar�k s�stem�n�n esnekl�ğ�n�
gel�şt�rmek elzemd�r (Lv vd., 2023).
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Coğraf� �şaretler, bel�rl� b�r bölgede üret�len, �t�barı yüksek ve kal�tel� ürünler� bel�rtmek �ç�n kullanılır.
Ürünün kal�tes�, bölgen�n kend�ne özgü doğal koşullarından ve �nsan� unsurlardan etk�len�r. Bu farklılıkları
�t�bar�yle b�rçok ayırt ed�c� ürün, coğraf� �şaretl� ürün özell�ğ� taşımaktadır. Ancak, dünyada tesc�l ed�lm�ş
coğraf� �şaretl� ürünler�n oranı halen düşüktür. (Wang & Guo, 2020) Bunun nedenler�nden b�r� de coğraf�
�şaret pol�t�kasının yeter�nce anlaşılamaması ve coğraf� �şaret endüstr�s�n�n gel�ş�m�ne duyarsız
kalınmasıdır. Şu anda, coğraf� �şaretler hakkında n�speten eks�ks�z b�lg� elde etmek �ç�n genell�kle b�rden
fazla platformda oturum açmak gerek�r. (Chen vd., 2020).
 
Genell�kle küçük ş�rketler ya da �malathaneler tarafından üret�len küçük m�ktarlardak� coğraf� �şaret
tesc�l�ne sah�p ürünler�n dünya pazarlarına sunulması �ç�n en kest�rme ve akılcı yol bu ürünler� büyük
pazaryerler�nde satışa sunmaktır. Ülkem�z koşulları d�kkate alındığında coğraf� �şaretl� ürünler �ç�n en
temel sorun üret�m�n organ�zasyonudur. Bu noktada üret�c�ler�n �ş b�rl�ğ�, ortaklaşa rekabet, k�tle kaynak
kullanımı (crowdsourc�ng), k�tlesel fonlama (crowdfound�ng) g�b� yen� nes�l yönet�m araçlarını da �ç�ne
alan b�r yaklaşımla üret�m�n organ�ze ed�lmes� gerek�r. Bu noktada b�rçoğu geleneksel yöntemlerle
çalışan şahıs �şletmes� ya da küçük �malathanelerden oluşan �şletmelere danışmanlık desteğ� ver�lmes�
gerek�r. Bu noktada kooperat�fleşmen�n teşv�k ed�lmes�, üret�m kooperat�fler� vasıtasıyla bu alanda
profesyonel b�r yönet�m anlayışının gel�şt�r�lmes� öneml�d�r. Mevcutta başarılı faal�yetler gösteren üret�m
kooperat�fler�n örnek alınarak; kadın kooperat�fler�, kadın g�r�ş�mc�lere yönel�k destekler ve kob� destekler�
g�b� mekan�zmaların harekete geç�r�lmes� gerek�r.

Coğrafi İşaretli Ürünlerin Çevrim İçi
Pazarlarda Satılması Bir Model Önerisi

Coğrafi İşaretler : Yeni Nesil Stratejiler 52



6.1. Sektörün D�j�tal Dönüşümü

Halen ülken�n farklı bölgeler�ne dağılmış küçük ve orta ölçekl� �şletmeler şekl�nde faal�yet gösteren ve
geleneksel kanallarda fazla b�r etk�nl�ğ� olmayan bu küçük �şletmeler�n tedar�k, üret�m, pazarlama ve satış
süreçler�nde d�j�tal teknoloj�ler� bel�rl� b�r sev�yede kullanab�lmeler� bu �şletmeler�n global pazarlara
bağlanmaları açısından öneml� katkılar sağlayacaktır. Bu �şletmeler ham madde ve malzeme tedar�ğ�n�
yerel kaynaklardan sağlamaktadır. Üret�m süreçler� �se ağırlıklı olarak emek yoğun süreçlerden
oluşmaktadır. Mevcut tedar�k, üret�m ve pazarlama süreçler�n�n ölçek ekonom�s� yaratacak b�r �şletme
yapısına dönüşmeler� yönet�msel ve f�nansal desteklerle mümkündür. Kısa vadede hızlı b�r dönüşüm �ç�n
“coğraf� �şaretl� ürünler üret�c�ler� ağı” türünden b�r yapılanma �le kend� ekos�stemler�n� oluşturab�l�rler.

Bu aynı zamanda tedar�kten satış sonrası süreçlere kadar her aşamada �ş b�rl�ğ� ve paylaşım ekonom�s� �ş
modeller�n�n sunduğu �mkanları kullanmak, yen� nes�l f�nansman araçlarına daha kolay ulaşmak, global
pazarlara er�ş�m sağlamak g�b� �çsel ve dışsal ekonom�ler sağlayacak b�r değer z�nc�r� oluşturmak
bakımından öneml�d�r. Bu yaklaşımda coğraf� �şaretl� ürünler ekos�stem�ndek� d�ğer unsurlar aşağıda
açıklanmıştır.

6.2. Coğraf� İşaretl� Ürünler Ekos�stem�n�n B�leşenler�

Coğraf� �şaretl� ürün üret�c�ler� ülke üzer�nde farklı bölgelerde yerleş�k çok sayıda küçük ve orta ölçekl�
�şletmeler ve bu �şletmelere tedar�kte bulunan ham madde üret�c�ler�, dağıtım s�stem�, coğraf� �şaret
tesc�l� �şlemler�n� yürüten kurum, denet�m kurumları, s�v�l toplum kuruluşları ve kamunun d�ğer
unsurlarından oluşmaktadır. 
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n yerel ve global pazarlara sunulması sürec�nde bu kurum ve kuruluşların
kapsamlı b�r �ş b�rl�ğ� ve koord�nasyonuna �ht�yaç vardır. Bu kurumların ortak b�r amaç �ç�n b�r araya
get�r�lmeler� d�j�tal b�r platform temel�nde mümkün olab�l�r. Coğraf� tesc�le sah�p ürünler�n üret�c�ler�n�n
ortak b�r amaca bağlı olarak ürünler�n� dünya pazarlarına sunulab�lmes� �ç�n tesc�l süreçler�nde yer alan
kurumlar başta olmak üzere, �malatçılar, tedar�kç�ler, denet�m kurumları ve konuyla �lg�l� bakanlıklar ve
d�ğer �lg�l�ler�n b�r eko s�stemde buluşmasını sağlamak gerek�r.

Coğraf� �şaretl� ürünler ekos�stem�nde yer alan kurumlar şunlardır;

İmalatçılar
Tedar�kç�ler
Türk Patent ve Marka Kurumu
T.C. T�caret Bakanlığı
T.C. Kültür ve Tur�zm Bakanlığı
Yerel Yönet�mler�n Tems�lc�ler�
Türk�ye Odalar ve Borsalar B�rl�ğ� (TOBB)
Türk�ye İhracatçılar Mecl�s� (TİM)
Ün�vers�teler
T�caret ve Sanay� Odaları
Bölgesel Kalkınma Ajansları
Kadın Kooperat�fler�
Dernekler
Üret�c� B�rl�kler�
Kadın G�r�ş�mc�ler Derneğ�
Coğraf� İşaret Derneğ�
YÜCİTA (Yerel Ürünler ve Coğraf� İşaretler Türk�ye Ağı)  
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Bu kurumların �ş b�rl�ğ� ve uyum �ç�nde
oluşturulacakları yasal zem�n üzer�nde oluşacak
b�r coğraf� �şaretl� ürünler platformu coğraf�
�şaretl� ürünler�n dünya pazarlarına satılmasını
hızlandırab�l�r. Bu noktada bu kurumlar arasında
�ş b�rl�ğ�n� sağlayacak b�r koord�nasyon b�r�m�n�n
oluşturulması gerek�r. Bu b�r�m�n atacağı �lk
adım coğraf� �şaretl� ürünler ver� tabanını
oluşturmak olmalıdır.
 
Bugüne kadar gerçekleşt�r�len çalışmalarla
ortaya konulan sonuçları b�r ver� tabanına
aktararak bu aşamadan sonra gerçekleşecek
çalışmaların yol har�tası bu koord�nasyon
b�r�m�n�n çalışmalarıyla oluşturulmalıdır. Bu
b�r�m�n başlıca görevler� şu şek�lde sıralanab�l�r;

 
Coğraf� �şaretl� ürün sayısını
artırmak
Denet�m standartları oluşturmak
Üret�c�ler�n üret�m kapas�tes�n�
artırmaya yönel�k teşv�kler
hakkında çalışmak
Ürün kal�tes�n� artıracak önlemler�
bel�rlemek
Coğraf� �şaretler ekonom�s�n�n
(üret�m kapas�tes�, ürün sayısı,
denet�m sonuçları g�b� ver�ler�nden
oluşan ver� tabanı oluşturmak
İlg�l� kurumlar arasında, �ş b�rl�ğ�,
görüş alışver�ş� ve ortak çalışmalar
yapılmasına öncü olmak
Coğraf� �şaretl� ürünlerle �lg�l�
çalışmalar hakkında tanıtım ve
pazarlama ajansına b�lg� vermek
Tedar�k yönlü pazaryer�n�n
kurulmasını sağlamak ve
üret�c�ler�n bu pazaryer�ne
katılımlarını teşv�k etmek
Coğraf� �şaretl� ürünler �le �lg�l�
teşv�k ve destek pol�t�kalarının
oluşturulmasında koord�nasyon
sağlamak
Sektörle �lg�l� problemler�n çözümü
�ç�n sempozyum, kongre, eğ�t�m vb.
benzer� faal�yetlerde bulunmak
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Coğraf� �şaretl� ürünler�n çevr�m �ç� pazarlarda
d�j�tal teknoloj�ler�n yardımıyla satılması yen� b�r
trendd�r. Çevr�m �ç� platformlar yoluyla satın
almayı teşv�k etmen�n �k� ana ayağı, yen�l�kç�
ürünler, ürün ve h�zmet hakkındak� algı ve web
s�tes�n�n b�lg� ve h�zmet entegrasyonu yoluyla
h�zmet� gen�şletme yeteneğ�d�r (Ghosal vd.,
2020). Y�ne de bu alanda bugüne kadar
yürütülen faal�yetler ve bu faal�yetler�n sonuçları
�le �lg�l� çalışmalar sınırlıdır. Buna karşın coğraf�
�şaret�n d�ğer ürünlerden ayırıcı ve farklılaştırıcı
marka değer� taşıması neden�yle hem özel
sektörde hem de kamuda çok sayıda yen�
oluşum göze çarpmaktadır. Özell�kle tarımsal
ürünler�n bu d�j�tal kanallardan satışı �le �lg�l�
senaryolarda; e-t�caret web s�teler�, e-
pazaryerler�, sosyal medya, mob�l uygulamalar
ve akıllı et�ketler� de �çeren b�r d�z� teknoloj�k
araç-gereç ön plana çıkmaktadır. Bu teknoloj�ler
sayes�nde ş�rketler, ürün ve h�zmet tekl�fler�n�
daha gen�ş coğrafyalara �leteb�lmekte ve pazarla
kurdukları etk�leş�m sayes�nde pazarlama
çabalarını opt�m�ze edeb�lmekted�rler.

Coğraf� �şaretl� ürünler�n öneml� b�r bölümü de
el sanatları alanındak� ürünlerd�r. Bu
kategor�dek� ürünler özell�kl� ve beğenmel�
ürünler sınıfında yer almaktadır. Bu türden
ürünler�n tüket�c�yle buluşması �ç�n en etk�l� e-
pazaryerler�yle entegre olmak öneml� b�r adım
olacaktır. Büyük e-pazaryerler�n�n sah�p olduğu
reklam ve tanıtım mekan�zmaları, hızlı tesl�mat
süreçler�, satış sonrası müşter� memnun�yet�n�
garant� eden uygulamaları bu konularda
tecrübes� olmayan küçük ve orta ölçekl�
�şletmeler �ç�n öneml� avantajlar yaratab�l�r. Bu
�ht�yaçlara cevap vereb�lecek b�r �ş model�
kurgusu �le coğraf� �şaret tesc�l� almış ürünler
yurt �ç� ve dışı pazarlara sunulab�l�r.
 
 
Coğraf� �şaret tesc�l�ne sah�p ürünler�n dünya
pazarlarına ulaştırılmasında �zlenecek yolda
ürünler�n b�r portalda toplanmasına aracılık
edecek b�r veya b�rden çok ajansın rehberl�k
görev� üstlenmes� öneml� b�r engel�n aşılmasını
sağlayab�l�r. Ağırlıklı olarak geleneksel
yöntemlerle üret�m yapan şahıs ş�rketler� ve
küçük �şletmelerden oluşan üret�c�ler�n d�j�tal
varlıklarını oluşturma kapas�teler� genell�kle
düşüktür. Portala g�r�ş aşamasında profesyonel
b�r destekle ürünler�n görseller� ve d�ğer d�j�tal
materyaller�n bel�rl� b�r standartta oluşturulması
portalın satış kab�l�yet�ne c�dd� katkılar
sağlayab�l�r.



Şek�l 15. Tarım Dışı Coğraf� İşaretl� Ürünler�n
D�j�tal Pazarlama Ekos�stem�
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6.3  Coğraf� İşaretl� Ürünler� Pazarlama Stratej�s�

Coğraf� �şaretler kısıtlıdır ve bölgesel olarak seçk�n malların değerlenmes�nde b�r araç oluşturur, yan�
bel�rl� b�r bölgeden gelen ve kal�tes�yle tanınan ürünlerd�r. Coğraf� �şaretler �k� düzeyde ver�leb�l�r: Menşe
�şaret� (IO) ve/veya menşe adı (DO) (Castro et al., 2021). Coğraf� �şaret kapsamında menşe �şaret� ve menşe
adı farklı pazarlama stratej�ler� �le tanıtılmalıdır. Menşe adının bel�rlenmes�nde coğraf� çevren�n özell�kler�
ürüne farklılık katmaktadır. Kal�te, o yer�n �kl�m, toprak ve �nsan g�b� doğal faktörlerden, ürünü gel�şt�rme
yeterl�l�ğ�ne kadar uzanan özell�kler�nden etk�len�r. Menşe adı olarak tanınan b�r veya tarım dışı ürün,
menşe� bölges�nde üret�lmel�, �şlenmel� veya sanay�leşt�r�lmel�d�r. Menşe �şaret� �se menşe �sm�nden daha
az kısıtlayıcıdır. Üretken geleneğe ve bel�rl� b�r bölgen�n ürününün halk tarafından tanınmasına değer
ver�r. Coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlama s�stem�, coğraf� bazlı b�r varlık olduğundan marka
pazarlamasından tamamen farklıdır. Bu durumda pazarlama s�stem�, yalnızca üret�c�ler�n
pazarlayab�leceğ� bel�rl� kuralları kısıtlar. Bununla b�rl�kte, halen ülkem�zde tesc�l almış bulunan coğraf�
ürünler�n pazarlanmasıyla �lg�l� b�r pazarlama stratej�s� mevcut değ�ld�r. Az sayıda ş�rket�n kend� başına
yürüttüğü g�r�ş�mler�n dışında coğraf� �şaretl� ürünler� yurt �ç� ve dışı pazarlara taşıyacak b�r yol har�tasında
stratej�k adımlar aşağıdak� g�b�d�r;

6.3.1 Hedef Pazarların Bel�rlenmes�
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n hedef pazarı olarak yurt �ç� ve yurt dışı pazarlarda mevcut perakendec�ler ve
n�ha� kullanıcılardır. Oluşturulacak kanallar vasıtasıyla ürünler hem toptan olarak perakende kanallarına
hem de n�ha� kullanıcılara satılab�l�r. Ağırlıklı olarak ürünler�n �hracat yoluyla dış pazarlara satılması
öncel�kl� hedef olmalıdır. Geleneksel üret�m yöntemler�yle üret�len ve otant�k özell�kler taşıyan bu türden
ürünler daha çok orta ve üst gel�r gruplarının terc�h ett�ğ� ürünlerd�r. Doğal ve organ�k gıda ürünler�yle el
yapımı zanaat ürünler�ne son yıllarda g�derek artan talep neden�yle coğraf� �şaretl� ürünler� dünya
pazarlarına kolaylıkla sunulab�l�r. Özell�kle uçtan uca h�zmet veren büyük pazaryerler� üzer�nden
yürütülecek operasyonlarla bu ürünler�n başta ABD olmak üzere bütün dünya pazarlarına ulaştırılması
mümkündür.

6.3.2 Hedef K�tle
 
El sanatları alanında coğraf� �şaretl� ürünler�n öneml� b�r kısmı eşs�z özell�ktek� ürünler olup sınırlı
kapas�teler� neden�yle az sayıda üret�len ürünlerd�r. Ülkem�zde coğraf� �şaret tesc�l� almış olmakla b�rl�kte
çok sınırlı sayıda üret�len ya da neredeyse h�ç üret�lmeyen çok fazla ürün çeş�d� bulunmaktadır. Halı,
k�l�m, süs eşyası, ç�n�, bıçak, baston g�b� el yapımı ürünler�n dünya pazarlarında çok fazla sayıda alıcısı
bulunmaktadır. Bu ürünler aynı zamanda rekabetç� ürünler olup farklı hedef k�tlelere kolaylıkla
satılab�lecek özell�kted�rler. Büyük e-pazaryerler�ndek� yer alan ürünlerle karşılaştırdıklarında rekabet
avantajına sah�p bu ürünler�n hedef k�tles� kolaylıkla bel�rleneb�l�r.

6.3.3.Konumlandırma

Coğraf� �şarete sah�p olmanın avantajları d�kkate alındığında üret�m organ�zasyonunu mümkün kılmanın,
bölgede tur�zm� teşv�k etmen�n ve kırsal alanların kalkınmasını desteklemen�n yanı sıra, bölge �ç�n
rak�plerle karşılaştırıldığında rekabet farklılığının elde ed�lmes�ne olanak tanıyarak ürüne değer katab�l�r.
Rekabet avantajı, müzakere ed�lemeyen, takl�t ed�lemeyen veya rak�pler tarafından değ�şt�r�lemeyen b�r
d�z� kaynak ve becer�den gel�şt�r�leb�l�r (Von Krogh ve Ross, 1995). Markalar, f�rmalar �ç�n rekabet avantajı
kaynağı olab�lecek soyut b�r kaynaktır (Mar�tan ve Peteraf, 2011). Bel�rl� b�r yerdek� ürün veya h�zmet
markalarına menşe çağrışımlarının eklenmes�n�n, d�ğer marka çağrışımlarından daha fazla güçlü b�r etk�
oluşturab�l�r. Coğraf� �şaret başlı başına b�r marka �şlev� yüklend�ğ�nden b�r marka menşe� �le ayrılmaz b�r
şek�lde bağlantılıdır (Sp�elmann, 2014). Bu nedenle, hedef k�tlen�n z�hn�nde d�ğer ülkelerden dünya
pazarlarına sunulan coğraf� tesc�ll� ürünlerden ayrılmak üzere "Türk�ye'n�n Coğraf� Tesc�ll� Ürünler�"
örneğ�n “GI Turkey” şems�ye markası ve bu markaya bağlı b�r konumlandırma konsept� seç�lmel�d�r. Bu
noktada yapılacak b�r markalaşma çalışmasında "Anadolu meden�yetler�, el sanatları, otant�k ürünler,
doğal yöntemlerle üret�m" ve benzer� temalar �şlenerek ürünler�n Türk�ye'den dünyaya sunulan coğraf�
tesc�l almış ürünler olduğu vurgulanab�l�r. Bu yaklaşımla coğraf� �şaretl� ürünler�n ülke ekonom�s�ne
�st�hdam potans�yel� yaratması ve �hracat gel�rler�n� artırması sağlanab�l�r (Yadav & Mahara, 2013).
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Web Portal

 
Tarımsal ürünlerle gıda ürünler�n�n çevr�m �ç� kanallarla global pazarlara
sunulmasının önünde gıda standartları, soğuk z�nc�r, son kullanma tar�h�
g�b� çeş�tl� engeller olmasına karşın, tarım dışı coğraf� �şaretl� ürünler
kategor�s�nde pazar potans�yel�ne sah�p yaklaşık 60 c�varında tesc�ll� ürün
bulunmaktadır. Halen çeş�tl� perakende kurumları ve e-pazaryerler�
tarafından d�j�tal platformlarda satışa sunulan çok sayıda gıda ve tarımsal
ürünle b�rl�kte az sayıda tarım dışı coğraf� �şaretl� ürün de bulunmaktadır.
Satış amaçlı olarak yürütülen bu faal�yetler�n neredeyse tamamı �ç pazara
yönel�k olarak ve kapsamlı b�r pazarlama programı olmaksızın
gerçekleşmekted�r. Tarım dışı coğraf� �şaretl� ürünler�n hem n�ha�
tüket�c�ye (B2C-Bus�ness to Consumer), hem de bu ürünler� yen�den
n�ha� tüket�c�lere satmak amacıyla satın alab�lecek �şletmelere (B2B-
Bus�ness to Bus�ness) satmak üzere b�r portal oluşturulması
mümkündür. Bu türden portal örnekler� dünyanın çeş�tl� ülkeler�nde
mevcuttur (Soegoto vd., 2018). Aşağıda Graf�k 8’de H�nd�stan'ın tüm �hraç
ürünler�n�n serg�lend�ğ� portalda yer alan coğraf� �şaretl� ürünler sekmes�
görülmekted�r.
 
Türk�ye Coğraf� İşaretl� Ürünler portalının kurulması pazarlama
faal�yetler�n�n tek b�r çatı altında ve b�r şems�ye marka adı altında
yürütülmes� bakımından öneml� avantajlar sağlayab�l�r. Tek b�r elden
yapılacak tanıtım ürünler�m�z dünya pazarlarına etk�l� b�r şek�lde
sunulmasını sağlayab�l�r.

Oluşturulacak coğraf� ürünler portalında ürünler�n web s�tes�ne
yüklenmes�, tanıtımının yapılması, portalın farklı d�llerde yayın yapması
g�b� çalışmalar bel�rl� b�r standarda kavuşturulab�l�r. Portalı doğrudan ya
da entegratörler vasıtasıyla dünya pazarlarında faal�yet gösteren büyük
e-pazaryerler�ne entegre ed�leb�l�r. Üret�c� f�rmaların portale katılımları
Coğraf� İşaretl� Ürünler Tanıtım Ajansı g�b� b�r ya da b�rkaç ajans
aracılığıyla sağlanırsa ürünler�n portalde serg�lenmes� konusunda b�r
standart oluşturmak mümkün olab�l�r. Ürün fotoğrafları, ürün
açıklamaları, standart görseller�n tem�n�, v�deo çek�mler�, sosyal medya
bağlantıları, müşter� �l�şk�ler� yönet�m� g�b� pazarlama ve tanıtımla �lg�l�
süreçler profesyonel b�r anlayışla gerçekleşt�r�leb�l�r. Aynı şek�lde satış,
satış sonrası süreçler, ambalajlama, paketleme, kargo süreçler�, �adeler
g�b� operasyonel süreçler de büyük e-pazeryerler�n�n fullf�lment
merkezler�n�n �ş b�rl�ğ�nde kolaylıkla yönet�leb�l�r.

6.3.4 İlet�ş�m Kanalları
 
Coğraf� ürünler�n d�j�tal pazarlama kanallarından satılab�lmes� �ç�n 360º pazarlama �let�ş�m� yaklaşımına
�ht�yaç vardır. Buna göre web portal, pazaryerler�ne katılım, sosyal medya kanallarının yönet�m�,
h�kayeleşt�rme, mob�l pazarlama ve mob�l uygulama (App) g�b� araçların b�r bütün olarak kullanılması ve
geleneksel kanallarla entegre ed�lerek b�rl�kte çalışmasına �ht�yaç vardır. Bu yaklaşımın b�leşenler�
aşağıdak� g�b�d�r;
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Markalaşma

Şek�l  16. H�nd�stan Kamu Coğraf� İşaretl� Ürünler Portalı
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Sosyal Medya Kanalları

Coğraf� �şaretl� el el sanatlarıları kategor�s�ndek�
ürünler�n tanıtımı �ç�n en uygun mecraların
başında sosyal medya platformları
bulunmaktadır. Sosyal medya platformları,
Coğraf� İşaretl� ürünler� hakkında farkındalığın
artırılmasında ve tüket�c�ye duyurulmasında
öneml� b�r rol oynayacaktır. Coğraf� �şaretl�
ürünler�n sosyal medyada tanıtımı ve satışı �le
�lg�l� en temel fonks�yonlar aşağıdak� g�b�d�r.

Etk�leyen
Pazarlaması

Canlı
Yayında

Satış

Çevr�m �ç�
Satış ve

 E-t�caret

Tüket�c� Ger�
B�ld�r�m� ve

İncelemeler�

Etk�nl�kler
ve

İşb�rl�kler�

Doğrudan
Etk�leş�m

Eğ�t�m ve
Farkındalık

 Şekil 17. Coğrafi İşaretli Ürünlerin 
Sosyal Medyada Tanıtımı ve Satışı 
ile İlgili En Temel Fonksiyonlar



Coğraf� �şaretl� ürünler�n sosyal medyada
tanıtımı ve satışı �le �lg�l� en temel
fonks�yonlar:
 

Markalaşma: Sosyal medya, coğraf�
�şaretl� ürün üret�c�ler�ne ürünler�n�
gen�ş k�tlelere yönel�k olarak
serg�lemeler�, h�kayeler�n� paylaşmaları
ve b�r marka k�ml�ğ� oluşturmaları �ç�n
etk�l� b�r platform sağlar. Ürünler�yle
�l�şk�l� benzers�z özell�kler� ve kültürel ve
geleneksel m�rası vurgulayan yüksek
kal�tel� fotoğraflar, v�deolar ve h�kayeler
g�b� �lg� çek�c� �çer�kler paylaşab�l�rler.

Doğrudan Etk�leş�m: Sosyal medya
platformları, coğraf� �şaretl� ürün
üret�c�ler� ve bu ürünler� satın almak
�steyen tüket�c�ler arasında doğrudan
etk�leş�m sağlar. Üret�c�ler ve satıcılar
tüket�c�lerden gelen sorulara hızlı ve
etk�n yanıtlar vereb�l�r, ürün b�lg�ler�
sağlayab�l�r, k�ş�selleşt�r�lm�ş ürünler
talep edeb�l�rler. Ürünler�n üret�m
süreçler�ne doğrudan katılım, coğraf�
İşaretl� ürünler�n�n görünürlüğünü ve
taleb�n� artırab�l�r.

Eğ�t�m ve Farkındalık: Sosyal medya,
tüket�c�ler� coğraf� �şaretl� ürünler�n�n
önem� ve kültürel veya geleneksel
yönler� hakkında hedef k�tley�
b�lg�lend�rme fırsatları sunar. Üret�c�ler,
ürünlerle �lg�l� üret�m sürec�, tar�hsel
arka plan ve yerel gelenekler hakkında
ayrıntılar da dah�l olmak üzere
b�lg�lend�r�c� �çer�kler paylaşab�l�r. Bu,
tüket�c�ler arasında farkındalığın ve
beğen�ler�n artmasına yardımcı olur.

Etk�leyen Pazarlaması: Coğraf� �şaretl�
ürünler�n�n değerler� ve �lg� alanlarına
uyan sosyal medya etk�ley�c�ler� veya
blog yazarlarıyla �ş b�rl�ğ� yapmak,
er�ş�mler�n� gen�şletmeye yardımcı
olab�l�r. Etk�leyenler, ürünler� öne
çıkaran �çer�kler oluşturab�l�r,
�ncelemeler yapab�l�r ve tak�pç�ler�n�
ürünler� denemeye veya desteklemeye
teşv�k edeb�l�r. Bu, �lg� uyandırab�l�r ve
satışları artırab�l�r.

Coğrafi İşaretler : Yeni Nesil Stratejiler 59 

Çevr�m �ç� Satış ve E-t�caret: Sosyal
medya platformları genell�kle doğrudan
satışa veya e-t�caret pazaryer�ne
bağlanmaya �z�n veren özell�kler veya
entegrasyonlar sunar. Coğraf� �şaretl�
ürün üret�c�ler�, ürünler�n� tanıtmak ve
tüket�c�ler �ç�n uygun satın alma
seçenekler� sağlamak �ç�n bu
yeteneklerden yararlanab�l�r ve böylece
pazar er�ş�mler�n� gen�şleteb�l�r.

Canlı Yayında Satış; Coğraf� �şaretl� ürün
üret�c�ler� dünyada ve ülkem�zde
g�derek yaygınlaşan canlı yayında satış
kanallarını kullanarak sosyal medyadak�
tak�pç�ler�ne ve potans�yel müşter�lere
ürünler�n�, üret�m süreçler�n�, kullanılan
materyaller� üret�m yerler�nden
kend�ler� anlatarak satma şansı
bulab�l�rler.

Tüket�c� Ger� B�ld�r�m� ve İncelemeler�:
Sosyal medya, tüket�c�ler�n coğraf�
�şaretl� ürünlerle �lg�l� deney�mler�n�,
�ncelemeler�n� ve tavs�yeler�n�
paylaşmalarına olanak tanır. Olumlu
ger�b�ld�r�m, güçlü b�r �t�bar
oluşturmaya ve daha fazla müşter�
çekmeye katkıda bulunab�l�r. Üret�c�ler,
ürünler�n� ve müşter� memnun�yet�n�
daha da �y�leşt�rerek ger� b�ld�r�mler�
�zleyeb�l�r ve yanıtlayab�l�r.

Etk�nl�kler ve İşb�rl�kler�: Sosyal medya,
coğraf� �şaretl� ürünlerle �lg�l�
etk�nl�kler�n, �şb�rl�kler�n�n ve
ortaklıkların düzenlenmes�n� ve
tanıtımını kolaylaştırab�l�r. Yapımcılar,
ürün lansmanlarını, t�car� fuarlara
katılımlarını veya d�ğer markalar veya
etk�ley�c�lerle �şb�rl�kler�n� duyurarak
görünürlükler�n� artırab�l�r ve ağızdan
ağıza �let�ş�m yaratab�l�r.

 
Genel olarak, sosyal medya, coğraf� �şaretl�
ürün üret�c�ler�n�n tüket�c�lerle bağlantı
kurması, marka b�l�n�rl�ğ� oluşturması ve
benzers�z ürünler�n� küresel ölçekte
tanıtması �ç�n güçlü b�r araç olarak
değerlend�r�lmel� ve kullanılmalıdır. 
 



6.4 Elektron�k Pazaryerler�ne Katılım

Coğraf� �şaretl� ürünler�n e-pazaryerler�nden satılması �le �lg�l� çok sayıda başarılı örnek mevcuttur. Cov�d-
19 pandem�s� neden�yle tedar�k z�nc�r�nde yaşanan kırılmalar (EY, 2023), başta Ç�n olmak üzere üret�c�
ülkelerden mal tem�n�nde c�dd� aksamalara yol açmıştır. Halen b�rçok ürün pazarlara ya gec�kmel� olarak
gelmekte ya da gelmemekted�r. Bu nedenle tedar�k kaynaklarının çeş�tlend�r�lmes� ve farklı ülke ve
bölgelerden her türlü ürünün dünya pazarlarına sunulması önem kazanmaktadır.
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n e-pazaryerler� üzer�nden dünya pazarlarına sunulması �le �lg�l� çeş�tl� örneklere
rastlanmakla b�rl�kte kapas�te, denet�m ve pazarlama sorunları neden�yle sağlıklı b�r �şley�ş�n kurulduğu
örnek sayısı azdır. Son dönemde yerel ve geleneksel ürünlere yönel�k �lg�n�n artmasına rağmen coğraf�
�şaretl� ürünler�n çok azı bu yolla pazarlarda kend�ne yer bulmuştur. Coğraf� �şaretl� tarımsal ürünler
tarafında ülkem�zde faal�yet gösteren toptancı pazarı Metro Gross Market'�n başlattığı b�r çalışma �le
coğraf� �şaretl� ürünler, gıda perakendec�ler�ne geleneksel kanallarda sunmaktadır. Bu türden g�r�ş�mler
tarım dışı ürünler tarafında da başlatılmış olmakla b�rl�kte tedar�k, depolama, pazarlama g�b� �şletme
yönet�m� fonks�yonları eks�k kaldığında sürekl�l�k kazanmamaktadır.
 
TOBB ve T�caret Odaları tarafından organ�ze ed�len anlaşmalarla başlatılan çalışmaların, pazaryerler�ne
katılımın artırılab�lmes� amacıyla pazarlama ve marka yönet�m� tarafından desteklenmes� gerekt�ğ� b�r
gerçekt�r. Halen az sayıda coğraf� �şaretl� ürün üret�c�ler� tarafından üret�c� f�rma web s�teler� ya da çeş�tl�
e-pazaryerler�nde pazara sunulmaktadır.
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n dünya pazarlarına sunulmasında örnek alınab�lecek en başarılı çalışmalardan
b�r�s� de Amazon’un “Made �n Italy” projes�d�r. İtalya or�j�nl� ürünler�n serg�lend�ğ� özel b�r sekmede
bulunan ürünler dünyanın önde gelen pazaryerler�nden b�r� olan Amazon’da “Made �n Italy” markası
altında müşter�lere sunulmaktadır. Bu örnekte üret�c�ler kend� ürünler�n� Amazon pazaryer�nde b�reysel
olarak l�steleyerek, pazaryer�n�n tanıtım �mkanlarını kullanarak satış yapmaktadırlar. Bu örneğe benzer
şek�lde Türk�ye’n�n coğraf� �şaretl� ürünler�n�n serg�lend�ğ� b�r seçk�n�n oluşturulması, Türk�ye’n�n coğraf�
�şaretl� ürünler�n�n dünyanın farklı yerler�ndek� müşter�ler nezd�nde görünürlüğünü artıracaktır.

 Şek�l 18. Amazon Pazaryer�nde Made �n Italy Ürünler� 
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6.4.1 S�par�ş Karşılama (Fullf�llment Süreçler�)

Coğraf� �şaretl� ürünler�n yurt dışı pazarlara satışı �le �lg�l� olarak posta h�zmetler�n�n sağlıklı b�r şek�lde
yürütüleb�lmes� �ç�n depolama, sevk�yat, posta, �ade ve faturalama süreçler�n�n tek b�r merkezden
yürütülmes� pazarlama faal�yetler�n�n etk�nl�ğ� açısından öneml�d�r. Halen bu türden h�zmetler� yürüten
fulf�llment ş�rketler özell�kle e-�hracat ş�rketler�n�n bütün operasyonel süreçler�ne destek vermekted�rler.
Perakendec�ler�n pazara odaklanmak, pazarlama ve tanıtım faal�yetler�n� yürütmek ve satışla �lg�lenmek
�ç�n daha fazla vak�tler� olacaktır.
 
Fulf�llment, e-t�caret �şlemler�nde depolama, ambalajlama, envanter yönet�m�, stok kontrolü, son
k�lometre loj�st�ğ� ve �ade süreçler�n� profesyonel ş�rketler�n gerçekleşt�rd�ğ� b�r alandır. E-t�carette �şlem
hacm� arttıkça, hızlı, hatasız ve düşük mal�yetl� �şlem yapmak zorlaştırmaktadır. Müşter� deney�m�n�
gel�şt�rmek �ç�n yapılan �y�leşt�rmeler, özell�kle tesl�mat süreçler�n� farklılaştırmayı gerekt�rmekted�r.
Ödeme �le tesl�m arasındak� boşluğun kapatılması ve ürünler�n f�z�ksel olarak �ncelenememes� g�b�
nedenlerle �ade süreçler� önem kazanmaktadır. Bu yüzden e-t�caret ş�rketler�, d�j�tal pazarlama, satış ve
tahs�lat g�b� �şlere odaklanırken, fulf�llment ş�rketler� d�ğer süreçler� üstlenmekted�r.
 
Fulf�llment ş�rketler�, depolama ve s�par�ş süreçler�n� yönetmekle görevl�d�r. S�par�şler�n alıcılara hızlı ve
düşük mal�yetl� b�r şek�lde ulaşması �ç�n ağırlıklı olarak otomasyona dayalı süreçler kullanmaktadırlar.
Amazon g�b� e-t�caret ş�rketler�, kend� bünyeler�nde satış yapan üçüncü taraf satıcılara �steğe bağlı olarak
fulf�llment h�zmetler� de sunmaktadır.

6.4.2 Marka Konumlandırma Konsept�n�n Oluşturulması
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n Türk�ye’n�n coğraf� �şaretl� ürünler�n� �şaret eden b�r şems�ye marka adı altında
global pazarlarda faal�yet gösteren büyük e-pazaryerler�ne katılmak öneml� avantajlar yaratılab�l�r. Halen
dünyanın önde gelen pazaryerler�nde mevcut bulunan coğraf� �şaretl� ürünlerde ayırıcı olarak coğraf�
�şaret� tesc�l� kullanan Türk markası sayısı çok azdır.Bu nedenle d�j�tal pazarlama stratej�s�n�n b�r b�leşen�
olarak var olan pazaryerler�ne b�r şems�ye marka adı altında katılmak b�r seçenek olarak
değerlend�r�lmel�d�r. Buna yönel�k olarak aşağıdak� adımların atılması öner�l�r.

Şek�l 19. Marka Konumlandırma Konsept�
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Marka 
Konumlandırma 

Konsept�

Uygun
pazaryerler�n�n
seç�lmes�

Ürünler�n
l�stelenmes�

Marka
hesaplarının
açılması

Ürünler�n
tanıtımının
yapılması

Müşter�
deney�m�n�
�y�leşt�rme



Türk�ye or�j�nl� coğraf� �şaretl� ürünler �ç�n b�r
konumlandırma konsept� bel�rleme: Farklı
kategor�lerdek� yer alan ve farklı hedef k�tlelere yönel�k
olarak pazara sunulan ürünler ürünler�n seslend�ğ� farklı
hedef k�tleler �ç�n ortak b�r konumlandırma konsept�
seç�m� global e-pazaryerler�nde marka b�l�n�rl�ğ�
açısından öneml� kazanımlar sağlayacaktır. Bu alandak�
trendler d�kkate alındığında konumlandırma konsept�
�ç�n otant�k, nostalj�k, doğal, organ�k, kültürel, yerel g�b�
kodlamalardan oluşan komb�nasyonlar kullanılab�l�r.
 
Uygun pazaryerler�n�n seç�lmes�; Türk coğraf� �şaretl�
tarım dışı ürünler� Amazon, Etsy, folksy, Cratejoy,
Spooflower, World W�de Art Resources, Storenvy, Z�bbet
ve Arftf�re g�b� el yapımı ve zanaat ürünler� seçk�s�
bulunan global çevr�m�ç� pazaryerler�nde satışa
sunulab�l�r.
 
Satış hesaplarının açılması ve ürünler�n l�stelenmes�:
Coğraf� �şaretl� ürünler b�reysel satıcılar tarafından ayrı
hesaplardan ya da toplulaştırılmış b�r şek�lde tek b�r
hesap altında l�stelen�p serg�leneb�l�r. Tüm ürünler�n tek
b�r hesap altında serg�lenmes� l�steleme ve marka
�let�ş�m� açısından avantajlar sunab�l�r.

Ürünler�n tanıtımının yapılması; Pazaryer�nde l�stelenen
ürünler�n topluca şems�ye b�r seçk� altında tanıtımlarının
yapılması tanıtım mal�yetler� ve etk�nl�ğ� bakımından
öneml� kazanımlar yaratab�l�r.  

Müşter� deney�m�n� �y�leşt�rme; Çevr�m�ç� pazaryerler�
kullanıma hazır satış altyapısı �le satış ve pazarlama
araçlarını tüm satış yapmak �steyen üçüncü taraf
satıcıların kullanımına sunar. Pazaryerler�nde faal�yet
gösteren küçük ve orta ölçekl� ş�rketler açısından müşter�
deney�m�n� �y�leşt�rmek, ürünler�n� pazarlamak çok daha
kolaydır. 
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6.4.3 Rekabet
 
Coğraf� �şaretl� tarım dışı ürünler benzers�z özell�kler� neden�yle tarımsal ürünlerden farklı olarak farklı b�r
rekabet ortamında bulunmaktadırlar. Tarımsal ürünlerde farklı bölgeler�n benzer ürünler�yle rekabet
hal�nde olan ürünler�n pazarlanmasında f�yat ve kal�te güçlü b�rer rekabet değ�şkenler� �ken, tarım dışı
ürünlerde or�j�nall�k, benzers�zl�k, otant�kl�k g�b� özell�kler ön plandadır. Örneğ�n Avrupa'da meyve alkollü
�çecek pazarında coğraf� �şaretl� ürünler�n b�r kısmı f�yat ve kal�te açısından rekabet üstünlükler�n� uzun
süre koruyamamıştır. İtalya'nın Grappa'sı g�b� az sayıda ürün rekabetç� özell�ğ�n� korumayı başarmıştır.
Bunun neden� bölgedek� d�ğer ürünler� de f�yat ve kal�te performanslarını gel�şt�rmeler� olmuştur (Török, &
Jámbor,2013).
 
Tarım dışı coğraf� �şaretl� ürünler�n d�ğer ürünlerle rekabet� farklılık noktaları üzer�nden gerçekleşt�ğ�nden
Türk�ye coğraf� �şaretl� tarım dışı ürünler�n hem �ç pazarda hem de global pazarlarda rekabet şansı yüksek
görünmekted�r.
 

6.4.4 İş B�rl�kler�
 
Tarım dışı coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlanmasında kamu kurumları, yerel yönet�mler, t�caret ve sanay�
oTarım dışı coğraf� �şaretl� ürünler�n pazarlanmasında kamu kurumları, yerel yönet�mler, t�caret ve sanay�
odaları, üret�c�ler ve d�ğer b�leşenler�n �ş b�rl�ğ� en öneml� konuların başında yer alır (Denton� vd., 2013).
Geleneksel yöntemlerle ve sınırlı sayıda üret�m yapab�len küçük ş�rketler�n kurumsal b�r yapılanma �ç�nde
ver�ml�l�k prens�pler�ne uygun olarak üret�m ve pazarlama yapab�lmeler� ve ürünler�n� global pazarlara
sunab�lmeler� �ç�n �ş b�rl�ğ� �ç�nde olmaları zorunluluktur. Bu �ş b�rl�ğ� tedar�kten satış sonrasına kadar tüm
süreçlerde gerçekleşt�r�lmel�d�r. Yönet�m, f�nans, pazarlama ve satış konularında ortak platformlar
kullanmak, SaaS (Softare as A Serv�ce) platformlarının g�derler�n� paylaşmak, reklam ve tanıtım bütçeler�n�
katılımcılar arasında bölmek, bürokras� ve kırtas�ye �şler�n� azaltmak g�b� konularda katma değer
yaratab�l�r. Mevcut �ş b�rl�ğ� örnekler�ne bakıldığında Ç�n ve H�nd�stan'da �ş b�rl�ğ�n� yerel yönet�mler ve
kamu kurumlarının başlattığı görülmekle b�rl�kte ülkem�zdek� örneklerde TOBB tarafından başlatılan
g�r�ş�mler ön plandadır.
 
T�caret ve sanay� odaları ya da benzer yerel kurumlar coğraf� �şaretl� ürünler�n pazara sunulması sürec�nde
farklı sorumluluklar yükleneb�l�r. Bu konuda oluşturulacak regülasyonlarla coğraf� �şaretl� ürünler�n
desteklenmes� �le �lg�l� yasal b�r çerçeve sağlanab�l�r. T�caret ve Sanay� Odaları coğraf� �şaretl� ürünler�n
denetlenmes�, kal�te standartlarının gel�şt�r�lmes� ve pazarlaması �le �lg�l� süreçlerde yol göster�c� b�r rol
üstleneb�l�r.
 
Coğraf� �şaretl� ürünler�n e-�hracatında b�r d�ğer kr�t�k b�leşen� �se loj�st�k h�zmetlerd�r. Ülkem�zde mevcut
e-t�caret �şlem hacm�n�n çok büyük b�r bölümü büyük şeh�rlerde gerçekleşmekted�r.
 
E-t�caret�n Anadolu şeh�rler�n�n payı, son yıllarda hızla artmaktadır. Özell�kle pandem� dönem�nde
d�j�talleşmen�n artmasıyla b�rl�kte, Anadolu'da da e-t�caret hacm� öneml� ölçüde artmıştır.

Ancak, net b�r pay vermek �ç�n gen�ş b�r kapsama sah�p b�r araştırma yapmak gerekmekted�r. Z�ra
Anadolu'dak� farklı şeh�rler�n e-t�caret hac�mler� ve kullanım oranları farklılık göstermekted�r.
Bazı raporlara göre, İstanbul, Ankara ve İzm�r g�b� büyük şeh�rler hala e-t�caret hacm�n�n büyük b�r
bölümünü oluştururken, d�ğer Anadolu şeh�rler� de öneml� b�r potans�yele sah�pt�r. Özell�kle son yıllarda,
onl�ne alışver�ş�n yaygınlaşması ve loj�st�k altyapının gel�şmes�yle b�rl�kte, Anadolu şeh�rler�n�n e-t�caret
payı da g�derek artmaktadır.
 
Bu �şlemler�n büyük b�r bölümü de büyük şeh�rlerden Anadolu şeh�rler�ne yönel�k t�car� �şlemlerd�r. Bu
nedenle loj�st�k, kargo/kurye ve s�par�ş karşılama (fulf�llment) f�rmalarının h�zmetler� yeter� kadar yaygın
değ�ld�r. Bu süreçte alınan s�par�şler�n hızlı ve güvenl� b�r şek�lde tesl�matı �le �lg�l� yen� yaklaşımlara �ht�yaç
bulunmaktadır.
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Coğraf� �şaretler, bölgen�n kend�s�ne has doğal şartları, beşerî potans�yel� ve geleneksel b�r�k�m� sonucu
ortaya çıkan ürünün kal�tes�, sürdürüleb�l�rl�ğ� ve �t�barına yönel�k b�r güvence s�stem� oluşturmaktadır.
Bu yönü �le coğraf� �şaretler b�r kal�te tesc�l� olarak kabul ed�leb�lmekted�r. Coğraf� �şaret�n b�r rekabet
aracı olarak kurgulanması açısından çalışmada da bahs� geçen AB deney�m� �y� b�r örnek sunmaktadır.
Bölgesel kalkınma, m�kro �şletmeler başta olmak üzere yerelde KOBİ’ler�n desteklenmes�, ortaya çıkan
markanın kolekt�f b�r b�l�nç ve çaba �le yönet�lmes� ve üret�m�n gel�şt�r�lerek sürdürüleb�lmes� coğraf�
�şaret rej�mler�n�n öncel�kler�d�r.

Tüm bu hususlar ışığında coğraf� �şaretlere yönel�k etk�n pol�t�ka ve uygulama esaslarını hayata
geç�rmen�n ve operasyonel olarak coğraf� �şaretler�n potans�yel�n� destekleyecek mekan�zmaları
gel�şt�rmen�n, küresel rekabet �ç�n öncel�kl� stratej�lerden b�r� olduğu görülmekted�r. Bu bağlamda
Türk�ye’n�n sah�p olduğu zeng�n coğraf� �şaret havuzu ve farklı coğraf� bölgelerden gelen çok çeş�tl�
ürünler �le yen� nes�l b�r coğraf� �şaret rej�m�n� kurgulaması b�r gerekl�l�k hal�ne gelmekted�r.
Türk�ye’n�n coğraf� �şaretlerde yen� nes�l b�r rej�m kurgulamasının ülkem�z�n küresel rekabet gücü,
bölgesel kalkınma d�nam�kler�, KOBİ ve m�kro üret�c�ler�n sosyoekonom�k gel�ş�m� ve yerel�n yen�l�kç�l�k
potans�yel� açısından büyük önem taşıdığı düşünülmekted�r. Yen� nes�l coğraf� �şaret rej�mler�n�n
sürdürüleb�l�rl�k ve etk�n kaynak kullanımı vurgusu, coğraf� �şaretler�n doğa ve yerel kaynaklar �le mutlak
bağı, geleneksel üret�m süreçler�n�n ve kad�m b�lg�ler�n korunması g�b� b�rçok açıdan kayda değer
faydalar sağlamaktadır. Ancak belk� de en d�kkat çek�c� vurgulardan b�r� yen�l�kç�l�k ve d�j�talleşme
eğ�l�mler�nde görülmekted�r. Çevr�m �ç� pazaryerler� �le gel�şen e-�hracat fırsat ve ortamlarının, kamu özel
sektör �ş b�rl�ğ� �çer�s�nde coğraf� �şaret rej�m�n� destekleyecek pol�t�ka araçları olarak kullanılmaları, yerel
m�kro �şletmeler ve henüz uluslararası pazarlara açılım sağlayamamış KOBİ’ler �ç�n değerl� b�r kaldıraç
görev� üstlenmekted�r.

Coğraf� �şaretlere yönel�k stratej�k yaklaşım kurgusunun dört temel unsura dayandığı görülmekted�r:
1.  Yen� nes�l ulusal coğraf� �şaret rej�m�
2.  Tüm paydaşları �çeren etk�n çok düzeyl� yönet�ş�m
3. Yerelde farkındalıkları yüksek, b�lg� üreten, paylaşan ve kolekt�f karar alma becer�ler� yüksek yerel
üret�c�ler
4.  Yen�l�kç� çözümler
Bu bağlamda �zlenecek yol har�tasında değerlend�r�lmek üzere aşağıdak� öner�ler�n d�kkate alınması
öner�lmekted�r;

Coğraf� İşaretl� Ürünler�n T�car�leşt�r�lmes�nde Gümrük Sorunları

 Coğraf� �şaretl� ürünler�n rekabetç�l�ğ�n� ve pazar er�ş�m�n� sınırlayan öneml� b�r faktör olarak gümrük
süreçler�, hem ürünler�n uluslararası pazarlara er�ş�m süres�n� uzatab�l�r hem de mal�yetler� artırarak
müşter� memnun�yet�n� olumsuz etk�leyeb�l�r.

Bu bağlamda, coğraf� �şaretl� ürünler �ç�n gümrük muaf�yetler� veya �şlemler� kolaylaştırıcı hükümler
get�r�lmes� öner�lmekted�r. Bu tür düzenlemeler, ürünler�n uluslararası pazarlara daha hızlı ve mal�yet
etk�n b�r şek�lde ulaşmasını sağlayab�l�r. Özel gümrük �şlem hatlarının oluşturulması da bu ürünler�n
gümrük �şlemler�n�n hızlandırılmasına ve �hracat süreçler�n�n kolaylaştırılmasına yardımcı olab�l�r.

Üret�c�lere ve �hracatçılara yönel�k gümrük süreçler� hakkında eğ�t�m ve b�lg�lend�rme programlarının
düzenlenmes�, uluslararası �ş b�rl�kler� ve t�caret anlaşmalarının teşv�k ed�lmes� ve gümrük �şlemler�n�n
d�j�talleşt�r�lmes� ve e-�hracat platformları �le entegrasyonun sağlanması, �şlemler�n hızlandırılmasına ve
hataların azaltılmasına katkıda bulunab�l�r.
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Şek�l 21. Coğraf� İşaretler Yol Har�tası Öner�s�
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Yen� Nes�l Coğraf� İşaret Rej�m�

Şekil 20. Yeni nesil coğrafi işaret rejiminin yapısı 
(yenilikçilik, dijitalleşme ve sürdürülebilirlik ekseninde) yapıcı

 etkin

 kanıta dayalı politikalar 
ile kurgulanan

 ilgili tüm paydaşları 
sisteme entegre eden ve güçlendiren

paylaşımcı

 şeffaf

verimli kaynak kullanımı ve
paylaşımını öngören

 veri yönetişimine 
sahip

izlenebilir

“Tür k�ye’n�n Coğraf� İşaretl� Ürünler�” markası
Coğraf� �şaretl� ürünler�n markalaşmasına yönel�k olarak b�r “Türk�ye’n�n Coğraf� İşaretl� Ürünler�” (GI
Türk�ye) markası profesyonel b�r ajans tarafından çalışılarak yaratılmalıdır.

Ver� Tabanı
Mevcut ve potans�yel coğraf� �şaretl� ürünler�n tesc�l b�lg�ler�yle b�rl�kte üret�m süreçler�, üret�m
kapas�teler�, potans�yel pazar b�lg�ler�, üret�m b�leşenler�, tedar�k �mkanları ve benzer� b�lg�lerden oluşan
b�r ver� tabanı oluşturulmasına �ht�yaç vardır.

E-pazaryer� entegrasyonu
E-pazaryer� entegrasyonu konusundak�, genel yaklaşım, üret�c�ler�n pazaryerler�ne katılımlarını
kolaylaştıracak ve destekleyecek uygulama ve teşv�kler�n gel�şt�r�lmes� yönünde olmalıdır. Özell�kle, e-
t�caret ve d�j�tal pazarlama alanlarındak� eğ�t�m programları, stratej�k karar verme ve operasyonel
becer�ler�n gel�şt�r�lmes� �ç�n danışmanlık h�zmetler� ve kal�tel� �çer�k üret�m�, üret�c�ler�n e-pazaryerler�ne
başarılı b�r şek�lde entegre olmaları �ç�n önem taşımaktadır.

Bu sürec�n desteklenmes� amacıyla, üret�c�lere yönel�k b�reysel tanıtım ve d�j�tal pazarlama destekler�,
pazaryerler�ne katılımları �ç�n özel teşv�kler ve destekler sunulab�l�r. KOBİ'ler �ç�n özel olarak tasarlanmış
destek programları, bu sürec�n daha ver�ml� ve etk�l� b�r şek�lde �lerlemes�ne yardımcı olab�l�r. Yapılacak
düzenlemelerle, er�ş�m� ve uygulaması kolay, �şlevsel teşv�k mekan�zmaları gel�şt�r�leb�l�r ve bu sayede
üret�c�ler�n e-pazaryer� entegrasyonu hızlandırılab�l�r.

Ayrıca, coğraf� �şaretl� ürünlere yönel�k özel portalların mevcut e-pazaryerler�ne entegre ed�lmes�, bu
ürünler�n küresel pazarlara açılmasını sağlayacak b�r yaklaşım olarak değerlend�r�leb�l�r. Bu tür
entegrasyonlar, ürünler�n daha gen�ş b�r k�tleye ulaşmasını kolaylaştırırken, aynı zamanda coğraf� �şaret�n
önem�n� ve değer�n� de vurgulayacaktır. Bu yaklaşımların tümü, coğraf� �şaretl� ürünler�n pazardak�
görünürlüğünü artırma ve t�car� potans�yeller�n� maks�m�ze etme konusunda öneml� katkılar sağlayab�l�r.



İzleneb�l�rl�k
Coğraf� �şaretl� ürünler�n, üret�m süreçler� ve tesc�l�n devam etmes� �ç�n gereken kr�terler çerçeves�nde,
üçüncü taraflarca denetlenmes� ve bu denet�mler�n tüket�c�ler �le paylaşılab�lmes�, coğraf� ürünler�ne
yönel�k güven�n tes�s�nde ve sürdürüleb�l�rl�ğ�nde öneml� b�r katlı olacaktır. İzleneb�l�rl�k, f�rmaların gerek
üret�m gerekse pazarlama süreçler�nde kullanab�lecekler� b�r kal�te belges�, menşe akred�tasyonu olarak
da değerlend�r�leb�l�r. Özell�kle coğraf� �şaretler�n e-t�caret �çer�s�ndek� payının yükselt�lmes�ne yönel�k
olarak uluslararası geçerl�l�ğ� olan tanımlama standartlarının uygulanması ve bu standartların ulusal
düzeyde de uyarlanması tedar�k z�nc�r� yönet�m� ve ver�ml�l�k açısından stratej�k b�r hamle olarak
görülmekted�r. Bu çerçevede coğraf� �şaretl� ürünler�n tak�p ed�leb�l�rl�ğ� �ç�n �lg�l� tüm paydaşlara yönel�k
b�r yol har�tası ve görev paylaşımı çalışması yapılması büyük önem taşımaktadır. İzleneb�l�rl�k yol har�tası
�le uyumlu olarak coğraf� �şaretlere yönel�k destekler�n de hayata geç�r�leb�lecekt�r. İzleneb�l�rl�k coğraf�
�şaretl� ürünler�n üret�m süreçler�ne ve özell�kle coğraf� konumlarının kes�nl�ğ�ne yönel�k b�r tak�p ve
güvence s�stem� olarak görüleb�lecekt�r.

Coğraf� İşaret İş Planı
Tesc�l süreçler�nde sadece tesc�l talep ed�len ürünün b�r şeh�r ya da bölgeye özgü olduğunu tesc�l etmekle
b�rl�kte o ürünün t�car�leşt�r�lmes� ve üret�lmes�n� teşv�k eden b�r �ş planının da tesc�l kapsamına alınmasını
sağlayacak b�r yasal düzenleme get�r�lmes�, bu alandak� potans�yel�n harekete geç�r�lmes�ne yardımcı
olab�l�r.

Çok Düzeyl� İş B�rl�ğ�
Coğraf� �şaretler ekos�stem�nde paydaşlar arasında çok düzeyl� �ş b�rl�ğ� teşv�k ed�lmel�d�r. Çok düzeyl� �ş
b�rl�ğ� s�stemler�, tüm paydaşlar arasında b�lg� ve deney�mler�n paylaşılmasını, yen�l�kç� �ş modeller�n�n ve
katma değerl� b�rl�kte üretme ve pazarlama çözümler�n�n gel�şt�r�lmes�n� ve açık �novasyon ortamlarının
oluşturulmasını mümkün kılmaktadır.

Kamu Teşv�kler�
Coğraf� �şaretl� ürünler�n portala dah�l ed�lmes�nde destek vermek üzere kamu teşv�kler� kapsamında
çeş�tl� ajanslarla anlaşılarak profesyonel d�j�tal pazarlama desteğ� sağlanmalıdır.

T�car�leşme
Mevcut coğraf� �şaretl� ürünler�n t�car�leşmes� konusunda tesc�l başvurusu yapan kurumların hareket
geçmeler�ne yönel�k düzenlemeler get�r�lmel�d�r. Bu konuda d�kkate alınması gereken hususlar; coğraf�
�şaretle korunan ürünün taşıdığı kültürel ve ekoloj�k değer, tüket�c�n�n ürüne yönel�k deney�m�n�n
benzers�zl�ğ�, ürüne yönel�k geleneksel ve yerel anlatının gücü ve bu anlatının sürdürüleb�l�rl�ğ� olarak
özetleneb�l�r. Üret�c�n�n d�j�tal yetk�nl�kler�n�n artmasını ve yerelden küresele uzanan pazar açılımlarında
yen�l�kç� çözümlere er�ş�m�n� kolaylaştırıcı f�nansal, yönet�msel ve pazarlama odaklı destek araçları
t�car�leşmeye büyük katkı sağlayab�lecekt�r. Bu tür destekler, ürünler�n gen�ş pazarlarda tanıtılmasına ve
rekabetç� hale gelmes�ne yardımcı olur.

İlet�ş�m Kampanyaları
Dünyadak� �y� örnekler üzer�nden kooperat�fleşmen�n yararları ve get�r�ler� hakkında b�lg�lend�rme amaçlı
�let�ş�m kampanyaları düzenleneb�l�r.

Kooperat�fleşme
Coğraf� �şaretl� ürünler�n �lk başta üret�m aşamasındak� ölçek ekonom�s� yaratab�lmeler� �ç�n
kooperat�fleşmen�n teşv�k ed�lmes�, mevcut kooperat�flere sağlanacak desteklerle başarılı benchmarklar
üret�lmes� gerek�r.

D�j�talleşme ve çevr�m �ç� pazaryerler� �le gel�şen e-�hracat fırsat ve ortamlarının, kamu özel sektör �ş b�rl�ğ�
�çer�s�nde coğraf� �şaret rej�m�n� destekleyecek pol�t�ka araçları olarak kullanılmaları, yerel m�kro �şletmeler
ve henüz uluslararası pazarlara açılım sağlayamamış KOBİ’ler �ç�n değerl� b�r kaldıraç görev� üstlenecekt�r.
Türk�ye’n�n coğraf� �şaretlerde yen� nes�l b�r rej�m kurgulamasının ve yol har�tası öner�ler�n� hayata
geç�rmes�n�n, ülkem�z�n küresel rekabet gücü, bölgesel kalkınma d�nam�kler�, KOBİ ve m�kro üret�c�ler�n
sosyoekonom�k gel�ş�m� ve yerel�n yen�l�kç�l�k potans�yel� açısından büyük önem taşıdığı
düşünülmekted�r.

Coğrafi İşaretler : Yeni Nesil Stratejiler 67



Kaynaklar
Acebrón, L.B., & Dop�co, D. C. (2000). The �mportance of �ntr�ns�c and extr�ns�c cues to expected and exper�enced qual�ty: an emp�r�cal
appl�cat�on for beef. Food Qual�ty and Preference 11(3), 229–238. DOI: 10.1016/S0950-3293(99)00059-2.

Barrett, D.M, Beaul�eu, J.C., & Shewfelt, R. (2010). Color, flavor, texture, and nutr�t�onal qual�ty of fresh-cut fru�ts and vegetables:
Des�rable levels, �nstrumental and sensory measurement, and the effects of process�ng. Cr�t�cal Rev�ews �n Food Sc�ence and
Nutr�t�on, 50(5), 369–389. DOI: 10.1080/10408391003626322.

Bartol�, C., Bonett�, E., & Matt�ac�, A. (2022). Market�ng geograph�cal �nd�cat�on products �n the d�g�tal age: a hol�st�c perspect�ve. Br�t�sh
Food Journal, (124)9, 2857–2876. https://do�.org/10.1108/BFJ-03-2021-0241 

B�rder, C., & Nacak, P. (2012). Coğraf� İşaretler ve Sürdürüleb�l�rl�k. EQO IQ Derg�s�, 90–95. 
Bonanno, A., & Constance, D.H. (2001). Global�zat�on, Ford�sm, and Post-Ford�sm �n Agr�culture and Food: A Cr�t�cal Rev�ew of the
L�terature. Class�cal Ant�qu�ty, 23(2), 1–18. DOI:10.1525/cag.2001.23.2.1 

Cardoso V.A., Lourenzan� A.E.B.S., Caldas M.M., Bernardo C.H.C., & Bernardo R. (2022). The benef�ts and barr�ers of geograph�cal
�nd�cat�ons to producers: A rev�ew. Renewable Agr�culture and Food Systems, 37(6), 707–719. DOI:10.1017/S174217052200031X

Castro, V. A., Lourenção, M. T. de A., & G�rald�, J. de M. E. (2021). Geograph�cal �nd�cat�on as a strateg�c brand resource �n the w�ne sector
�n R�o Grande do Sul/Braz�l. Rev�sta De Adm�n�stração Da UFSM, 14(2), 276–296. https://do�.org/10.5902/1983465934790

Centr (2023). EU Pol�cy Update October 2023, 08.11.2023. https://www.centr.org/news/eu-updates/october-2023.html

Chen, C., We�, B., & L�u, Z. (2020). An Informat�on Serv�ce Platform for Geograph�cal Ind�cat�on Products �n Guangx�. ICITEE '20:
Proceed�ngs of the 3rd Internat�onal Conference on Informat�on Technolog�es and Electr�cal Eng�neer�ng, 1–6.
https://do�.org/10.1145/3452940.3452941

Court of Just�ce of the European Un�on (2021). Press Release No 154/21 Luxembourg, 9 September 2021.
https://cur�a.europa.eu/jcms/upload/docs/appl�cat�on/pdf/2021-09/cp210154en.pdf

Cous�ns, P.D., Lawson, B., Petersen, K.J., & Fugate, B. (2019). Invest�gat�ng green supply cha�n management pract�ces and
performance: the moderat�ng roles of supply cha�n ecocentr�c�ty and traceab�l�ty. Internat�onal Journal of Operat�ons & Product�on
Management, 39(5), 767–786. DOI:10.1108/IJOPM-11-2018-0676

Denton�, D., Tonsor, G. T., Calantone, R., & Peterson, H. C. (2013). Brand coopet�t�on w�th geograph�cal �nd�cat�ons: Wh�ch �nformat�on
does lead to brand d�fferent�at�on? New Med�t, 12(4), 14–27. https://newmed�t.�amb.�t/2013/10/10/brand-coopet�t�on-w�th-geograph�cal-
�nd�cat�ons-wh�ch-�nformat�on-does-lead-to-brand-d�fferent�at�on/

D�rectorate-General for Agr�culture and Rural Development (2023). Protect�ng local food and dr�nks: 3 500 geograph�cal �nd�cat�ons
reg�stered, News Art�cle, 23 February 2023, Brussels. https://agr�culture.ec.europa.eu/news/protect�ng-local-food-and-dr�nks-3-500-
geograph�cal-�nd�cat�ons-reg�stered-2023-02-23_en

Duran L�ma, J.E., Banacloche, S. (2022). "Econom�c analys�s based on �nput-output tables: Def�n�t�ons, �nd�cators and appl�cat�ons for
Lat�n Amer�ca," Documentos de Proyectos 48096, Nac�ones Un�das Com�s�ón Económ�ca para Amér�ca Lat�na y el Car�be (CEPAL).
European Comm�ss�on. (2019). Study on econom�c value of EU qual�ty schemes, geograph�cal �nd�cat�ons (GIs) and trad�t�onal
spec�al�t�es guaranteed (TSGs): Country f�ches. Publ�cat�ons Off�ce of the European Un�on. ISBN 978-92-76-10007-2.

Fracaroll�, G.S. (2021). Mapp�ng Onl�ne Geograph�cal Ind�cat�on: Agr�food Products on E-Commerce Shelves of Mercosur and the
European Un�on. Econom�es, 9(84), 1–20.  https://do�.org/10.3390/econom�es9020084

Gao, Y.H. (2008). The Role of Trade Assoc�at�ons �n the Protect�on and Development of Geograph�cal Ind�cat�ons (GIs). PROCEEDINGS
OF 2008 INTERNATIONAL CONFERENCE ON PUBLIC ADMINISTRATION (4TH), VOL II, 577–582.

Geograph�cal Ind�cat�ons Reg�stry. (2023). GI Search 2 Vers�on, Naksh� Kantha,
https://search.�p�nd�a.gov.�n/GIRPubl�c/Appl�cat�on/Deta�ls/52

Ghosal, I., Prasad, B., & Behera, M. P. (2020). Del�neat�ng the Exchange Env�ronment of Hand�craft Industry from Market Space to
Marketplace: An Inclus�ve Map for RURBAN Development. Parad�gm, 24(2), 133–148. DOI:10.1177/0971890720959533 

G�rG�Mes�ć,[1]  Ž, Bož�ć, M. & Cerjak, M. (2017). The �mpact of geograph�cal �nd�cat�ons on the compet�t�veness of trad�t�onal agr�-food
products. Journal of Central European Agr�culture, 18(1), 1–14. DOI:10.5513/JCEA01/18.1.1859

Harapko, S. (2023). How COVID-19 �mpacted supply cha�ns and what comes next. Ernst & Young, Er�ş�m: 22.05.2023,
https://www.ey.com/en_gl/supply-cha�n/how-cov�d-19-�mpacted-supply-cha�ns-and-what-comes-next

Küçük, O. (2004). Standard�zasyon ve Kal�te. Seçk�n Yayıncılık, Ankara.

Lee, D., Moon, J., & Ryu, M.H. (2019). The effects of extr�ns�c cues on onl�ne sales of fresh produce: a focus on geograph�cal �nd�cat�ons.
Cah�ers Agr�cultures 28(3), 1–7. https://do�.org/10.1051/cagr�/2019014

Mar�e-V�v�en, D. (2010). The Role of the State �n the Protect�on of Geograph�cal Ind�cat�ons: From D�sengagement �n France/Europe to
S�gn�f�cant Involvement �n Ind�a. The Journal of World Intellectual Property, 13(2), 121–147. https://do�.org/10.1111/j.1747-1796.2009.00375.x
 
Mar�tan, C. A; & Peteraf, M. A. (2011). Inv�ted ed�tor�al: Bu�ld�ng a br�dge between resource acqu�s�t�on and resource
accumulat�on.Journal of management,37(5), 1374-1389. https://do�.org/10.1177/0149206310387675.

Mathur, H. (2021). Why we need 'traceab�l�ty' �n the food supply cha�n. Forbes, Er�ş�m: 3 Kasım 2023,Er�ş�m:
https://www.forbes�nd�a.com/blog/economy-pol�cy/why-we-need-traceab�l�ty-�n-the-food-supply-cha�n/

Mattas, K., Baourak�s, G., Tsak�r�dou, E., Hedou�, M.A., & Hosn�, H. (2020). PDO ol�ve o�l products: a powerful tool for farmers and rural
areas. Journal of Internat�onal Food and Agr�bus�ness Market�ng, 32(4), 313–336. https://do�.org/10.1080/08974438.2019.1599763

https://doi.org/10.1108/BFJ-03-2021-0241
https://www.centr.org/news/eu-updates/october-2023.html
https://www.semanticscholar.org/author/Cihao-Chen/2109489487
https://www.semanticscholar.org/author/Bo-Wei/2058175874
https://www.semanticscholar.org/author/Zongming-Liu/2109308394
https://doi.org/10.1145/3452940.3452941
http://dx.doi.org/10.1108/IJOPM-11-2018-0676
https://newmedit.iamb.it/2013/10/10/brand-coopetition-with-geographical-indications-which-information-does-lead-to-brand-differentiation/
https://newmedit.iamb.it/2013/10/10/brand-coopetition-with-geographical-indications-which-information-does-lead-to-brand-differentiation/
https://agriculture.ec.europa.eu/news/protecting-local-food-and-drinks-3-500-geographical-indications-registered-2023-02-23_en
https://agriculture.ec.europa.eu/news/protecting-local-food-and-drinks-3-500-geographical-indications-registered-2023-02-23_en
https://doi.org/10.3390/economies9020084
https://doi.org/10.3390/economies9020084
http://dx.doi.org/10.5513/JCEA01/18.1.1859
https://www.ey.com/en_gl/supply-chain/how-covid-19-impacted-supply-chains-and-what-comes-next
https://doi.org/10.1051/cagri/2019014
https://doi.org/10.1111/j.1747-1796.2009.00375.x
https://www.forbesindia.com/blog/economy-policy/why-we-need-traceability-in-the-food-supply-chain/


Muça, E., Pom�anek, I., & Peneva, M. (2021). The Role of GI Products or Local Products �n the Env�ronment—Consumer Awareness and
Preferences �n Alban�a, Bulgar�a and Poland. Susta�nab�l�ty, 14(4), 1–23. https://do�.org/10.3390/su14010004

Oled�nma, A., & Roper, S. (2021), Trad�t�on (re-) def�ned: farm v factory trade-offs �n the def�n�t�on of geograph�cal �nd�cat�ons, the case
of three count�es c�der. Journal of Rural Stud�es, 84(4), 12–21. DOI:10.1016/j.jrurstud.2021.03.005
PWC (2023). Türk�ye’dek� KOBİ’ler�n E-T�caret Görünümü Türk�ye’dek� KOBİ’ler�n e-t�caret ve e-�hracat alışkanlıkları.

Rangnekar, D. (2004). The Soc�o-Econom�cs of Geograph�cal Ind�cat�ons A Rev�ew of Emp�r�cal Ev�dence from Europe. ICTSD &
UNCTAD. ISSN 1681-8954.

R�es, A., & Trout, J. (2000). Pos�t�on�ng: The Battle for Your M�nd. 20th Ann�versary Ed�t�on, New York, McGraw-H�ll. 

Soeryanto Soegoto, E., Delv�, J., & Sunaryo, A. (2018). Usage of E-commerce �n Increas�ng Company Power and Sales. OP Conference
Ser�es: Mater�als Sc�ence and Eng�neer�ng, 407(1):012035, 1–5. DOI:10.1088/1757-899X/407/1/012035

Sp�elmann, N. (2014). Brand equ�ty for or�g�n-bounded brands. Journal of Brand Management 21(3), 189–201. DOI: 10.1057/bm.2013.30
Štefan�ć, I. (2018). Labell�ng of Food Products: Good Market�ng Versus Legal Obl�gat�on. Zborn�k Veleuč�l�šta u R�jec�, 6(1), 399–412.
DOI:10.31784/zvr.6.1.24
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